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Thư
Kính chào Quý độc giả!

Trong gần một thập niên trở lại đây, Việt Nam chứng kiến một làn sóng 
hướng tâm, tái khám phá những tinh hoa bản địa của quá khứ. Hóa ra, những 
tinh hoa này lại có khả năng thích nghi dễ dàng với thời đại, mở ra những khả 
thể vô tận. Qua sự sáng tạo theo phong cách mới, kỹ thuật mới, chúng sẵn 
sàng sống thêm hàng ngàn đời sống khác nữa.

Một minh chứng rõ nét là sức tồn tại mạnh mẽ của các làng nghề thủ 
công. Gốm Bát Tràng, Phù Lãng, Thổ Hà, đồng Ngũ Xã, Đại Bái, Diên 
Khánh, tơ tằm Nha Xá, Tân Châu, Duy Xuyên… những ngôi làng này không 
chỉ duy trì được nghề cổ của cha ông, mà còn nâng lên một tầm cao mới, để 
từ đó, sản phẩm thủ công của nước ta xuất hiện trong các nhà mốt xa xỉ, các 
gallery mỹ thuật, các showroom nội thất cao cấp ở khắp mọi nơi. 

Như sơn mài, từ một lối trang trí cổ xưa đã trở thành dòng tranh mang 
đậm bản sắc Việt Nam, khiến giới phê bình và những người yêu thích hội họa 
trên toàn cầu phải ngả mũ thán phục. Như lụa là, những nhược điểm xưa cũ 
đã được khắc phục hoàn toàn, để từ đây có thể thoải mái tung bay trên đường 
phố và các sàn diễn thời trang châu Âu hay Bắc Mỹ. Như kiến trúc, những 
hồn cốt xưa vẫn xuất hiện đậm đà trên các công trình đương đại, mang mỹ 
cảm bản địa tinh tế.

Trong chuyên mục Văn hóa, chúng tôi mời Quý độc giả ghé thăm thành 
phố Penang và nền văn hóa Peranakan độc đáo, cùng tìm hiểu về những mối 
tình lãng mạn nhất dưới ánh nắng hè, trên màn ảnh Hollywood, cũng như 
khám phá những ưu điểm độc đáo và đầy bất ngờ của chiếc xe Range Rover 
Sport vừa ra mắt tại Việt Nam. 

Kính thưa Quý độc giả, trong bối cảnh các động lực tăng trưởng chính 
đang có dấu hiệu suy giảm, vốn đầu tư nước ngoài (FDI) được xem là “cửa 
sáng” cho tăng trưởng không chỉ năm nay mà còn của các năm tiếp theo. Việc 
áp dụng thuế tối thiểu sẽ đòi hỏi Việt Nam phải thay đổi để có môi trường 
đầu tư hấp dẫn, cạnh tranh hơn, bằng cách nâng cao chất lượng nguồn nhân 
lực, cải cách thủ tục hành chính, chất lượng hạ tầng, logistic. Mời quý độc giả 
tìm hiểu thêm thông tin trong phần Tiêu điểm.

Chúc Quý độc giả có những giờ phút thư giãn với Người Dẫn đầu

Ban Biên tập!
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 Bộ sản phẩm sơn mài của Hanoia
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TIN THẾ GIỚI

EU tăng gấp 
đôi khoản đầu 
tư vào các dự 
án bền vững ở 
Mỹ Latinh
Chủ tịch Ủy ban châu Âu (EC) 
Ursula von der Leyen ngày 
12/6/2023 cho biết, Liên minh 
châu Âu (EU) sẽ tăng gấp đôi 
khoản đầu tư của khối này vào 
các dự án vì mục tiêu phát triển 
bền vững trong khu vực Mỹ 
Latinh.

Tuyên bố trước báo giới tại 
Brasilia khi bắt đầu chuyến 
công du Mỹ Latinh, bà Ursula 
von der Leyen khẳng định, EU 
là nhà đầu tư chính trong khu 
vực. Khoản đầu tư dự kiến lên 
tới 10 tỷ Euro (khoảng 10,756 
tỷ USD) của EU cho Mỹ Latinh 
vào năm 2027 là khoản đầu tư 
quốc tế nằm trong khuôn khổ 
chương trình Global Gateway. 
Các nguồn lực này sẽ được bổ 
sung bằng các khoản đầu tư 
khác từ các nước thành viên EU 
và các công ty tư nhân.

Phát biểu trong phiên điều trần 
hôm 13/6/2023, Chủ tịch Ủy 
ban Dịch vụ tài chính Hạ viện Mỹ 
Patrick McHenry cho biết, ông dự 
định tổ chức cuộc bỏ phiếu về 
một dự luật toàn diện nhằm thiết 
lập khung pháp lý cho các sản 
phẩm tiền điện tử trong những 
tuần tới.

Ông McHenry bày tỏ hy vọng sẽ 
thúc đẩy một dự luật để Ủy ban 
xem xét sau khi các nghị sĩ trở lại 
làm việc vào ngày 11/7/2023, sau 
kỳ nghỉ lễ Quốc khánh Mỹ.

Các công ty tiền điện tử đã kêu 
gọi Quốc hội Mỹ đưa ra những dự 
luật rõ ràng, đặc biệt là khi Ủy ban 
Chứng khoán và Giao dịch (SEC) 
đã tỏ thái độ cứng rắn hơn về 
ngành này. SEC lập luận rằng, hầu 
hết các sản phẩm tiền điện tử chủ 
chốt là chứng khoán nên chúng 
phải được đăng ký. 

ECB tăng lãi suất 
lần thứ 8 liên tiếp
Ngày 15/6/2023, Ngân hàng 
Trung ương châu Âu (ECB) thông 
báo tiếp tục tăng lãi suất như dự 
kiến.

Theo đó, lãi suất cơ bản ở Khu vực 
sử dụng đồng tiền chung châu 
Âu (Eurozone) tăng thêm 0,25 
điểm phần trăm lên 4%. Đây là lần 
tăng thứ 8 liên tiếp kể từ khi ECB 
chuyển sang thắt chặt chính sách 
tiền tệ vào mùa Hè năm 2022 sau 
nhiều năm thực hiện chính sách 
nới lỏng. Lãi suất tiền gửi cũng sẽ 
tăng từ 3,25% lên 3,5%, mức cao 
nhất trong 22 năm qua, trong khi 
lãi suất cho vay qua đêm tăng lên 
4,25%.

Các động thái thắt chặt chính 
sách tiền tệ này đã được giới quan 
sát dự đoán từ trước nhằm kiềm 
chế lạm phát vẫn ở mức cao trong 
khu vực. Tuy nhiên, quyết định 
của ECB lại khác với một quyết 
định đưa ra trước đó ở bên kia bờ 
Đại Tây Dương khi Cục Dự trữ Liên 
bang Mỹ (Fed) đã “tạm nghỉ ngơi” 
sau 10 lần tăng lãi suất liên tiếp. 
Cụ thể, Fed giữ nguyên lãi suất 
trong phạm vi từ 5- 5,25%, song 
đánh tín hiệu về việc chi phí cho 
vay có thể tăng thêm 0,5 điểm 
phần trăm vào cuối năm nay nếu 
lạm phát hạ nhiệt chậm hơn kỳ 
vọng.

OECD: Kinh tế G20 
tăng trưởng 0,9% 
trong quý I/2023
Tổ chức Hợp tác và Phát triển Kinh tế 
(OECD) ngày 14/6/2023 ước tính, trong 
quý I/2023, nền kinh tế của Nhóm các nền 
kinh tế phát triển và mới nổi hàng đầu thế 
giới (G20) tăng 0,9% so với quý trước, nhờ 
việc mở cửa trở lại của kinh tế Trung Quốc. 
Theo OECD, GDP trong Nhóm G20 đã vượt 
mức trước đại dịch. Các trường hợp ngoại 
lệ là Anh và Đức.

Cũng theo OECD, trong số các quốc gia 
thuộc Nhóm các nền kinh tế mới nổi hàng 
đầu thế giới (BRICS), kinh tế Ấn Độ tăng 
trưởng 1,9% trong quý I/2023, trong khi 
nền kinh tế của Brazil và Nam Phi phục hồi 
sau suy thoái và tăng trưởng lần lượt 1,9% 
và 0,4% trong quý đầu tiên của năm nay.

Mỹ chứng kiến mức tăng trưởng GDP 0,3% 
trong quý I/2023, chậm lại so với 0,6% 
trong quý IV/2022. Trong khi đó, OECD 
đánh giá kinh tế Đức đã rơi vào suy thoái 
về mặt kỹ thuật. Kinh tế Pháp và Canada 
thoát khỏi tình trạng trì trệ trong quý 
IV/2022 khi nền kinh tế các nước này tăng 
trưởng lần lượt 0,2% và 0,8% trong quý 
I/2023.

Đối với kinh tế toàn cầu, OECD nâng nhẹ 
triển vọng tăng trưởng trong năm 2023 lên 
2,7%. Tuy nhiên, con số này vẫn thấp hơn 
mức tăng trưởng 3,3% ghi nhận hồi năm 
2022. Báo cáo của OECD vẫn giữ nguyên 
dự báo tăng trưởng toàn cầu trong năm 
2024 ở 2,9%.

Thụy Sỹ điều tra 
nguyên nhân 
khiến Credit 
Suisse bên bờ 
vực phá sản
Quốc hội Thụy Sỹ ngày 14/6/2023 
đã chỉ định một ủy ban đặc biệt 
gồm 14 thành viên nhằm tiến hành 
điều tra nguyên nhân khiến Ngân 
hàng Credit Suisse đứng bên bờ 
vực phá sản và quá trình ngân 
hàng UBS lớn nhất của nước này 
phải tiếp quản Credit Suisse.

Việc chỉ định một ủy ban đặc biệt, 
do cả văn phòng Thượng viện và 
Hạ viện Thụy Sỹ quyết định, đánh 
dấu một trong những bước cần 
thiết cuối cùng để ủy ban bắt đầu 
điều tra, mặc dù hoạt động cụ 
thể của ủy ban này hiện vẫn chưa 
được xác định. Đây mới chỉ là lần 
thứ 5 trong lịch sử hiện đại của 
Thụy Sỹ, một ủy ban đặc biệt như 
vậy được thành lập để khởi động 
một cuộc điều tra sâu hơn về 
cách chính phủ, Ngân hàng trung 
ương Thụy Sỹ và cơ quan quản lý 
thị trường tài chính đã hành động 
trong tiến trình giải cứu khẩn cấp 
Credit Suisse.

Các nguồn tin thân cận cho hay, Goldman 
Sachs đang cắt giảm hơn 30 việc làm trong 
mảng ngân hàng đầu tư tại khu vực châu Á 
do môi trường đầy thách thức gây sức ép lên 
doanh thu giao dịch và các thỏa thuận mua 
bán của các ngân hàng Phố Wall. Vị trí việc 
làm bị cắt giảm hầu hết thuộc bộ phận ngân 
hàng đầu tư và thị trường toàn cầu.

Theo hai nguồn tin khác, các nhân viên ngân 
hàng tại Trung Quốc bị ảnh hưởng nặng nề 
nhất, trong đó 9 nhân viên thị trường vốn cổ 
phần tại Bắc Kinh và Hong Kong (Trung Quốc) 
bị sa thải, bao gồm cả một giám đốc điều 
hành.

Những đợt cắt giảm mới ở châu Á là một phần 
trong đợt sa thải mới của Goldman Sachs trên 
toàn cầu, và sẽ có khoảng 250 việc làm bị cắt 
giảm trong những tuần tới. Các ngân hàng Phố 
Wall đã giảm số lượng nhân viên kể từ cuối 
năm 2022 do hoạt động giao dịch sụt giảm 
làm ảnh hưởng đến doanh thu.

Đối thủ của Goldman Sachs là Morgan Stanley 
đã lên kế hoạch cắt giảm khoảng 3.000 việc 
làm trong quý II, trong đợt sa thải thứ hai trong 
sáu tháng. Trong khi đó, Citigroup đang sa thải 
20 - 25 nhân viên ngân hàng đầu tư ở châu Á.

Goldman Sachs cắt 
giảm việc làm mảng 
ngân hàng đầu tư tại 
châu Á

Ủy ban Hạ viện 
Mỹ sẽ bỏ phiếu 
về dự luật tiền 
điện tử
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TIN TRONG NƯỚC

Lần đầu tiên 
tiếp nhận 
tàu tải trọng 
20.000 tấn vào 
sông Hậu
Ngày 15/6/2023, tại cảng của 
Công ty TNHH Một thành viên 
dịch vụ hàng hải Hậu Giang 
(VIMC), Khu công nghiệp Sông 
Hậu, tỉnh Hậu Giang đã tiếp 
nhận tàu tải trọng 20.000 tấn. 
Đây là lần đầu tiên tàu trọng tải 
20.000 tấn vào sông Hậu cập 
cảng VIMC.

Tàu chuyên dụng DING HENG 
38 cập cảng VIMC lúc 15 giờ 
30, dự kiến neo đậu lấy hàng 
là 10.000 tấn mỡ cá được tổng 
hợp từ các tỉnh, thành phố Đồng 
bằng sông Cửu Long, xuất sang 
Mỹ dùng làm nguyên liệu để 
sản xuất nhiên liệu sinh học.

Năm 2020, VIMC đưa vào 
sử dụng cần cẩu chân đế 
Macgregor lớn và hiện đại nhất 
khu vực Đồng bằng sông Cửu 
Long; cần cẩu 30 tỷ đồng, sức 
nâng tối đa 45 tấn giúp tiếp 
nhận và giải phóng tàu 20.000 
tấn đáp ứng được nhu cầu 
khách hàng, nâng cao năng lực 
xếp dỡ hiện tại của cảng, đảm 
bảo chất lượng dịch vụ, tiến độ 
giải phóng tàu nhanh chóng 
hiệu quả, nâng cao năng lực 
của cảng trong thời gian tới.

Ngày 15/6/2023, một tuyến vận 
tải container mới thường xuyên 
giữa cảng Ulsan (Hàn Quốc) và 
cảng Hải Phòng đã chính thức 
được khai thông.

Thông tin từ Cảng vụ Ulsan 
cho biết, sáng 15/6/2023, tàu 
container 17.943 tấn Ever Chaste 
chạy tuyến Hải Phòng và Ulsan 
đầu tiên đã cập cảng Ulsan. Theo 
kế hoạch, nhà khai thác dịch vụ 
mới là Evergreen Korea, có kế 
hoạch vận hành 3 tàu ghé cảng 
container Ulsan mỗi tuần một lần.

Cảng vụ Ulsan dự đoán rằng, 
tuyến đường vận chuyển mới này 
sẽ tạo ra khối lượng hằng năm 
khoảng 24.000 TEU (1 TEU = một 
container 20 foot) cho cảng Ulsan.

Phó Chủ tịch điều hành của Cảng 
vụ Ulsan Jeong Sun-yo cho biết, 
đơn vị vận hành sẽ nỗ lực hỗ trợ 
để tuyến vận tải mới kết nối Cảng 
Ulsan với Việt Nam nói riêng và 
khu vực Đông Nam Á có thể hoạt 
động ổn định và ngày càng mở 
rộng.

Toyota Việt Nam 
tiếp tục dẫn đầu 
doanh số xe du 
lịch
Ngày 13/6/2023, Công ty Ô tô 
Toyota Việt Nam công bố tổng 
doanh số bán hàng trong tháng 
5/2023 đạt 3.902 xe (bao gồm 
xe Lexus), tiếp tục đứng đầu thị 
trường xe du lịch.

Doanh số toàn quốc của các mẫu 
xe Toyota đạt 3.734 xe, trong đó 
có 1.813 xe lắp ráp trong nước và 
1.921 xe nhập khẩu nguyên chiếc. 
Mẫu xe Corolla Cross, Veloz Cross 
và Vios nằm trong top 10 các mẫu 
xe bán chạy nhất thị trường với 
doanh số lần lượt đạt 1.014 xe, 590 
xe và 586 xe.

Cùng với đó, trong tháng 5/2023, 
Lexus cũng đã mang đến trải 
nghiệm mới cho 168 khách hàng 
với tổng doanh số tích lũy kể từ 
khi thương hiệu được giới thiệu tại 
Việt Nam đạt 11.128 xe.

Trước đó, các doanh nghiệp có 
doanh số bán hàng lớn như Tập 
đoàn Thành Công (TC GROUP) 
cũng thông báo kết quả bán hàng 
tháng 5/2023 với tổng doanh số 
3.575 xe Hyundai các loại, VinFast 
5 vừa qua.có 2.996 ô tô điện được 
bàn giao cho khách hàng trong 
tháng 5 vừa qua.

Vietcombank được 
trao 3 giải thưởng 
quan trọng tại Diễn 
đàn Ngân hàng bán 
lẻ Việt Nam 2023
Ngày 26/5/2023, tại TP.HCM, trong khuôn 
khổ Diễn đàn Ngân hàng Bán lẻ Việt 
Nam, Vietcombank đã được Ban tổ chức 
Giải thưởng Ngân hàng Việt Nam tiêu 
biểu 2023 vinh danh và trao 3 giải thưởng 
quan trọng: “Ngân hàng Bán lẻ tiêu biểu 
2023”; “Ngân hàng Chuyển đổi số tiêu 
biểu 2023”; “Ngân hàng đồng hành cùng 
Doanh nghiệp nhỏ và vừa 2023”.

Việc đồng thời được vinh danh tại 3 hạng 
mục giải thưởng quan trọng nêu trên có 
ý nghĩa rất lớn trong ghi nhận những nỗ 
lực và thành tựu, cũng như những đóng 
góp của Vietcombank trong năm qua. 
Vượt qua những khó khăn do đại dịch 
COVID-19 cũng như khó khăn chung của 
nền kinh tế, toàn hệ thống Vietcombank 
đã đồng lòng quyết tâm hoàn thành các 
mục tiêu kinh doanh đề ra, không ngừng 
sáng tạo, đẩy mạnh triển khai chương 
trình hành động chuyển đổi số, đầu tư hạ 
tầng công nghệ số, liên tục ra mắt các 
sản phẩm dịch vụ ứng dụng công nghệ 
số, blockchain, trí tuệ nhân tạo, máy học… 
nhằm nâng cao chất lượng dịch vụ và trải 
nghiệm khách hàng.

Vietcombank là 
một trong 5 tập 
thể được vinh 
danh tại Chương 
trình Vinh quang 
Việt Nam lần thứ 
18, năm 2023
Tối ngày 4/6/2023, tại Hà Nội, 
Tổng Liên đoàn Lao động 
Việt Nam đã tổ chức Chương 
trình Vinh quang Việt Nam năm 
2023 với chủ đề “Ý chí Việt Nam” 
nhằm vinh danh 5 tập thể, 11 cá 
nhân anh hùng, chiến sĩ thi đua 
toàn quốc, điển hình tiên tiến có 
thành tích đặc biệt xuất sắc trong 
phong trào thi đua yêu nước, xây 
dựng và bảo vệ Tổ quốc. Ngân 
hàng TMCP Ngoại thương Việt 
Nam (Vietcombank) là một trong 
5 tập thể được vinh danh tại 
Chương trình.

Với lịch sử 60 năm thành lập 
và trưởng thành, với sự tăng 
trưởng ấn tượng về quy mô, chất 
lượng và hiệu quả kinh doanh, 
Vietcombank hiện là doanh 
nghiệp niêm yết có quy mô vốn 
hoá lớn nhất Việt Nam (18,5 tỉ 
USD), đứng trong số 100 Ngân 
hàng niêm yết có quy mô vốn hoá 
lớn nhất toàn cầu. Với thành tích 
tiêu biểu, đặc biệt xuất sắc, năm 
2023, Vietcombank đã vinh dự 
được Đảng, Nhà nước phong tặng 
danh hiệu Anh hùng Lao động.

Nhằm đem đến lựa chọn tiện nghi và tiết kiệm 
thời gian cho khách hàng trên hành trình đến 
Australia, hãng hàng không quốc gia Vietnam 
Airlines ngày 15/6/2023 đã chính thức khai 
trương đường bay thẳng từ Hà Nội đến 
Melbourne với tần suất 2 chuyến một tuần vào 
các ngày thứ Năm và Chủ nhật hằng tuần. 

Chuyến bay đầu tiên mang số hiệu VN779 trên 
hành trình Hà Nội - Melbourne của Vietnam 
Airlines đã khởi hành vào sáng sớm 15/6/2023 
từ Hà Nội và hạ cánh xuống sân bay 
Melbourne chiều cùng ngày (giờ địa phương) 
sau đúng 9 giờ bay. Ngay sau đó, chuyến bay 
mang số hiệu VN778 khởi hành từ Melbourne 
lúc 15 giờ (giờ Melbourne) và hạ cánh tại Hà 
Nội lúc 21 giờ 35 phút (giờ Việt Nam).

Thành phố Melbourne là trung tâm kinh tế 
thương mại lớn của Australia, cũng là nơi 
có nhiều người Việt Nam sinh sống, học tập 
và làm việc. Việc mở đường bay Hà Nội - 
Melbourne giúp tạo thuận lợi hơn nữa cho việc 
đi lại giữa hai thành phố nói riêng và hai nước 
nói chung, góp phần thúc đẩy giao lưu và hợp 
tác giữa hai nước. 

Vietnam Airlines 
khai trương đường 
bay thẳng Hà Nội - 
Melbourne

Hàn Quốc mở 
tuyến vận tải 
biển mới đến 
cảng Hải Phòng

Bà Đoàn Hồng Nhung - Phó Giám đốc Khối Bán lẻ Vietcombank đại 
diện Ngân hàng nhận giải thưởng từ Ban tổ chức

Chủ tịch Ủy ban TW MTTQ Việt Nam Đỗ Văn 
Chiến (bên trái) trao Biểu trưng và Chủ tịch Tổng 

LĐLĐ Việt Nam Nguyễn Đình Khang (bên phải) 
trao Chứng nhận vinh danh cho ông Nguyễn 

Thanh Tùng - Tổng Giám đốc đại diện cho tập thể 
Vietcombank 
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“cửa sáng” 
cho tăng 
trưởngTh

u 
hú

tFDI
TRAO ĐỔI VỚI NGƯỜI DẪN ĐẦU, TS NGUYỄN ĐÌNH CUNG, NGUYÊN VIỆN TRƯỞNG 
VIỆN NGHIÊN CỨU QUẢN LÝ KINH TẾ TRUNG ƯƠNG NHẤN MẠNH, TRONG BỐI 
CẢNH, CÁC ĐỘNG LỰC TĂNG TRƯỞNG CHÍNH ĐANG CÓ DẤU HIỆU SUY GIẢM, 
VỐN ĐẦU TƯ NƯỚC NGOÀI (FDI) ĐƯỢC XEM LÀ “CỬA SÁNG” CHO TĂNG TRƯỞNG 
KHÔNG CHỈ NĂM NAY MÀ CÒN CỦA CÁC NĂM TIẾP THEO. TUY NHIÊN, CẦN THAY 
ĐỔI TIÊU CHÍ CHỌN LỌC NHÀ ĐẦU TƯ NGOẠI, KHÔNG NÊN THIÊN VỀ SỐ LƯỢNG 
MÀ QUAN TRỌNG NHẤT LÀ CHẤT LƯỢNG.

Ông đánh giá như thế nào về kết quả thu hút FDI 
trong 5 tháng đầu năm 2023, thưa ông?

Theo Bộ Kế hoạch và Đầu tư, tính đến 20/5/2023, 
tổng vốn đăng ký cấp mới, điều chỉnh và góp vốn mua 
cổ phần, mua phần vốn góp của nhà đầu tư nước ngoài 
đã được cải thiện đáng kể, đạt khoảng 10,86 tỷ USD.

5 tháng qua, vốn đăng ký mới đạt hơn 5,26 tỷ USD, 
tăng 27,8% so với cùng kỳ; vốn điều chỉnh đạt 2,28 tỷ 
USD, giảm 59,4% so với cùng kỳ; còn vốn đầu tư thông 
qua góp vốn, mua cổ phần đạt gần 3,32 tỷ USD, tăng 
67,2% so với cùng kỳ.

Trong khi đó, vốn đầu tư mới 4 tháng đầu năm 
tăng 11%. Số dự án đầu tư mới 5 tháng cũng tiếp tục 
tăng nhẹ 1,2 điểm phần trăm so với 4 tháng và tăng 
mạnh so với cùng kỳ (66,4%). Số lượt dự án điều chỉnh 
vốn cũng tăng mạnh hơn (tăng 22,8% so với cùng kỳ) 
thay vì tăng 19,5% trong 4 tháng.

Cục Đầu tư nước ngoài nhận định, kết quả này 
khẳng định niềm tin của các nhà đầu tư vào môi 
trường đầu tư của Việt Nam, vì vậy, họ tiếp tục đưa ra 
các quyết định mở rộng dự án hiện hữu.

Đồng thời, vốn đầu tư nước ngoài giải ngân ước đạt 
7,56 tỷ USD, tuy vẫn giảm 0,8% so với cùng kỳ, nhưng 
mức giảm đã cải thiện so với các thời điểm đầu năm.

Điều này cũng thể hiện xu thế chung của vốn FDI 
toàn cầu năm nay với nhiều thách thức lớn, tích cực và 
tiêu cực đan xen.

Nhìn chung, xu thế những năm gần đây của dòng 
vốn đầu tư là quay lại chính quốc. Trước tình hình bất 
ổn địa chính trị khó lường trên thế giới, nhiều nước đã 
dùng các chính sách ưu đãi để giữ chân dòng vốn ở lại 
trong nước.

Một lý do nữa là hiện nay ở các nước phát triển, 
công nghệ quốc phòng và công nghệ dân dụng có mối 

quan hệ ngày càng mật thiết. Do đó, các rào cản về 
xuất khẩu công nghệ, trước đây đã có, nhưng giờ lại 
càng được gia cố để hạn chế sự cạnh tranh cả về kinh 
tế và quốc phòng từ bên ngoài.

Với tình hình như vậy, đâu là những vấn đề chúng ta 
cần lưu ý trong thu hút đầu tư hiện nay?

Xu hướng đầu tư nước ngoài giảm nếu kéo dài là 
một thách thức với tăng trưởng của Việt Nam. Với 
năm 2023, có một số vấn đề chúng ta cần lưu ý.

Thứ nhất là Trung Quốc mở cửa trở lại. Điều này 
hỗ trợ phát triển du lịch, thương mại, nhưng cũng là 
một đối thủ hết sức cạnh tranh về thu hút đầu tư. Bên 
cạnh Trung Quốc, nhiều nước châu Á khác cũng đang 
nổi lên về thu hút đầu tư, chẳng hạn như Ấn Độ. Một 
đối thủ mạnh nữa là Indonesia, một nền kinh tế không 
hơn quá nhiều so với Việt Nam và có nhiều nét tương 
đồng. Tuy nhiên, họ lại hơn hẳn ta về sự chuyển đổi 
nhanh nhạy, có nhiều giải pháp thu hút đầu tư tốt, bài 
bản. 

Thứ hai là thuế tối thiểu toàn cầu dự kiến áp dụng 
từ năm sau sẽ làm cho các nước như Việt Nam mất 
một công cụ quan trọng để cạnh tranh thu hút đầu 
tư nước ngoài, nhất là với những dự án lớn, dự án có 
công nghệ tiên tiến. Đồng thời, thuế tối thiểu toàn cầu 
cũng đặt ra bài toán khó cho Việt Nam trong việc giữ 
chân các nhà đầu tư đang được hưởng ưu đãi thuế. Rất 
nhiều nhà đầu tư lớn đang đóng mức thuế dưới 10%, 
vậy giải pháp cho họ thế nào?

Mặc dù vậy, việc áp dụng thuế tối thiểu toàn cầu 
cũng có những tác động tích cực, mở ra cơ hội cho 
Việt Nam trong việc thu hút FDI một cách chất lượng 
và bền vững hơn.

TIÊU ĐIỂM
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Theo như ông nói, ảnh hưởng từ việc áp thuế tối thiểu 
toàn cầu tới thu hút FDI là điều không thể không phủ 
nhận, tuy nhiên, không thể không thừa nhận rằng vẫn có 
những cơ hội, tác động tích cực?

Mặt tích cực của thuế tối thiểu là tạo sức ép để 
chúng ta thay đổi, không dựa vào cạnh tranh bằng 
thuế như trước. Việc áp dụng thuế tối thiểu sẽ đòi hỏi 
Việt Nam phải thay đổi để có môi trường đầu tư hấp 
dẫn, cạnh tranh hơn, bằng cách nâng cao chất lượng 
nguồn nhân lực, cải cách thủ tục hành chính, chất 
lượng hạ tầng, logistic…

Đồng thời, điều này giúp cho Việt Nam hội nhập 
tốt hơn, minh bạch hơn. Lâu nay, một vấn đề khiến 
chúng ta đau đầu là việc trốn tránh thuế, chuyển giá. 
Ước tính có khoảng 55% doanh nghiệp FDI ở Việt Nam 
báo lỗ, không loại trừ việc trong số đó có những doanh 
nghiệp chuyển giá, trốn thuế. Nhiều doanh nghiệp liên 
tục báo lỗ vẫn mở rộng sản xuất, tăng doanh thu. Khi 
áp dụng thuế tối thiểu, sẽ xóa bỏ được các thiên đường 
thuế, như vậy, chuyển giá sẽ lộ diện.

Mặt khác, nghiên cứu số liệu đầu tư nước ngoài 
cho thấy, những nước có dòng vốn chất lượng cao ta 
muốn thu hút đầu tư nhất, ví dụ như Mỹ, Liên minh 
châu Âu (EU)… thì đầu tư vào Việt Nam còn ít. Ngoài 
chuyện môi trường đầu tư có thể chưa thích ứng hoàn 

toàn với các nhà đầu tư đến từ Mỹ, EU thì còn vấn đề 
nữa là nhiều quốc gia đang thành lập công ty ở nơi 
khác như Singapore, Đài Loan (Trung Quốc), Hồng 
Kông (Trung Quốc)… để đầu tư vào Việt Nam. Nhiều 
quốc gia, vùng lãnh thổ nhỏ nhưng đầu tư vào Việt 
Nam rất lớn, không thể không có nguồn vốn từ nước 
khác. Khi có thuế tối thiểu, nguồn vốn sẽ bớt đi lòng 
vòng hơn.

Ông từng đề xuất “chắt lọc” thu hút FDI, thậm chí đặt 
vấn đề có thể nói không với FDI nếu thực chất vốn ngoại 
vẫn là lắp ráp, tận dụng tài nguyên, lao động giá rẻ... 
Nhưng đây lại là vấn đề không dễ dàng, thưa ông?

Tôi cho rằng, nếu cứ phụ thuộc FDI và cứ bằng 
lòng với tăng trưởng GDP 5-7% nhờ gia tăng đầu tư, 
xuất khẩu của nhóm doanh nghiệp FDI, chúng ta khó 
có cải cách được. Nếu đặt giả thiết có thể “không có 
đầu tư FDI”, lúc này, các cơ quan Nhà nước phải giải 
bài toán tìm đâu động lực, họ buộc phải hỗ trợ kinh tế 
tư nhân trong nước.

Tôi đến các tỉnh như Bình Dương, Đồng Nai, Vĩnh 
Phúc, Thái Nguyên... hoàn toàn vẫn là mô hình khai 
thác tài nguyên đất đai và lao động giá rẻ, kết hợp với 
mở cửa thị trường để thúc đẩy tăng trưởng, càng phụ 
thuộc FDI thì nguồn lực trong nước càng bị chèn ép.

Chênh lệch giữa Tổng sản phẩm quốc gia (GNP) 
và Tổng sản phẩm quốc nội (GDP) đầu người ở các địa 
phương có nhiều doanh nghiệp FDI rất chênh lệch, 
điều này chứng tỏ người dân không có nhiều giá trị gia 
tăng trong nước, không được hưởng về sự phát triển 
do FDI mang lại. Trong khi đó, tiền chuyển ra nước 
ngoài ngày càng lớn.

Từ quan sát của mình, ông thấy doanh nghiệp FDI 
đang quan tâm những vấn đề gì về môi trường đầu tư của 
Việt Nam?

Các nhà đầu tư đánh giá cao những nỗ lực cải 
thiện môi trường đầu tư, sự lắng nghe, đồng hành 
cùng doanh nghiệp của Chính phủ, các bộ, ngành, địa 
phương…

Bên cạnh đó, các nhà đầu tư cũng còn những băn 
khoăn về vướng mắc trong khâu thực thi, đặc biệt là 
ở sự mâu thuẫn, chồng chéo về chính sách. Chi phí 
không chính thức cũng là một vấn đề làm nhà đầu tư 
nản lòng, bởi với họ, đây là vấn đề khó giải trình.

Một khó khăn nữa là hạ tầng. Hạ tầng kỹ thuật của 
chúng ta đang được cải thiện mạnh mẽ, nhưng hạ tầng 
xã hội như môi trường sống xanh, sạch, an toàn… chưa 
được cải thiện nhiều. Hạ tầng logistic còn chưa thuận 
lợi, chi phí cao. Nguồn nhân lực có sự mất cân đối khi 
những người giỏi thường tìm đến các trường kinh tế, 
trong khi nguồn nhân lực về công nghệ, kỹ thuật còn 
thiếu và yếu… Cải thiện được những điều này sẽ giữ 
chân được các nhà đầu tư đã đến và hút được những 
nhà đầu tư chất lượng trong tương lai.

Vậy, theo ông, chúng ta cần lưu ý điều gì trong thu hút 
FDI?

Trong bối cảnh các động lực tăng trưởng chính 
đang có dấu hiệu suy giảm, FDI được xem là “cửa sáng” 

cho tăng trưởng không chỉ năm nay mà còn của các 
năm tiếp theo. Tuy nhiên, trong bối cảnh mới, cần 
thay đổi tiêu chí chọn lọc nhà đầu tư ngoại, không nên 
thiên về số lượng mà quan trọng nhất là chất lượng.

Hiện nay, tôi thấy số lượng đang là tiêu chí hàng 
đầu khi thu hút FDI, chúng ta đang chạy theo thành 
tích chứ không quan tâm đến hiệu quả; luôn nói về 
nhà đầu tư mới thế này, nhà đầu tư mới thế kia, nhưng 
lại không bàn về chất lượng của nhà đầu tư đó thế nào. 
Tôi luôn nghĩ việc những dòng vốn FDI đó có đáp ứng 
được nhu cầu của Việt Nam hay không, có thực sự chất 
lượng hay không mới là điều đáng quan tâm.

Dòng vốn FDI đổ vào Việt Nam thời gian qua chủ 
yếu tới từ “thiên đường thuế” và các nền kinh tế Đông 
Bắc Á như Hàn Quốc, Nhật Bản, Đài Loan (Trung 
Quốc) và gần đây là Trung Quốc. Trong khi đó, chỉ 
một số ít ỏi là các nhà đầu tư của Mỹ hoặc châu Âu. 
Việt Nam rất kỳ vọng vào những nhà đầu tư chất 
lượng tới từ Mỹ, EU do họ sử dụng công nghệ tiên 
tiến, chi phí lao động trả cao, đặc biệt, đây là nhóm 
đầu tư rất phù hợp khi nước ta muốn cơ cấu hoặc 
chuyển đổi.

Vì vậy, Việt Nam cần thay đổi để thúc đẩy sự hấp 
dẫn đối với dòng vốn FDI chất lượng cao này, từ ổn 
định luật pháp, minh bạch, văn bản chính sách phải cụ 
thể, rõ ràng và mang tính thực thi cao đến việc loại bỏ 
các chi phí không chính thức...

Điều này rất quan trọng đối với nhà đầu tư Mỹ và 
EU, bởi họ luôn tuân thủ luật pháp, rất lo sợ về rủi ro 
pháp lý. Khi cảm thấy có thể vấp vào pháp lý, họ sẽ 
tránh.

Bên cạnh đó, Chính phủ cần thiết kế các gói chính 
sách “may đo” thay vì gói chính sách “may sẵn” như 
hiện nay, bởi nhu cầu của từng nhà đầu tư ngoại là 
khác nhau. Khi Việt Nam đáp ứng được nhu cầu của 
họ, mặc nhiên sức hấp dẫn của đất nước sẽ gia tăng, 
từ đó dễ dàng lựa chọn các dự án, các nhà đầu tư nước 
ngoài có chất lượng cao.

Đó nên là tiêu chí sàng lọc dòng vốn FDI đầu 
tiên. Việt Nam chỉ tìm những nhà đầu tư có uy tín, có 
trách nhiệm xã hội, còn những nhà đầu tư tới từ “thiên 
đường thuế”, theo tôi cần loại bỏ ngay. Nguyên do là 
họ chuyển về từ “vùng trốn thuế”, chủ đích của họ chỉ 
là ưu đãi thuế chứ không đầu tư một cách đàng hoàng.

Xin cảm ơn ông!

Việc áp dụng thuế tối thiểu sẽ đòi 
hỏi Việt Nam phải thay đổi để có 
môi trường đầu tư hấp dẫn, cạnh 
tranh hơn, bằng cách nâng cao 
chất lượng nguồn nhân lực, cải 
cách thủ tục hành chính, chất lượng 
hạ tầng, logistic…
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Lãi suất đang giảm nhanh, và sẽ còn 
giảm tiếp
Trong khi ngân hàng trung ương các nước đang khá 
thận trong trước các quyết định về lãi suất thì NHNN 
Việt Nam đã ba lần liên tiếp điều chỉnh lãi suất điều 
hành. Lý giải về những bước đi quyết liệt này, Thống 
đốc Nguyễn Thị Hồng cho biết: Điều hành lãi suất 
được xem xét trong tổng thể điều hành chính sách 
kinh tế vĩ mô để đảm bảo được đại cục về ổn định 
kinh tế vĩ mô, tiền tệ và đặc biệt đảm bảo an toàn hoạt 
động của hệ thống ngân hàng. 

Theo Thống đốc, năm 2022, có hai lý do rất quan 
trọng để chúng ta phải chấp nhận mặt bằng lãi suất 
cao hơn, đó là lãi suất quốc tế đồng loạt tăng nhanh và 
mạnh; trong nước, lạm phát bình quân tăng 3,15%, tuy 
thấp so với mục tiêu nhưng vẫn cao hơn so với mức 
1,84% năm 2021. Đặc biệt, trong nửa cuối năm 2022, 
lạm phát đang có xu hướng tăng nhanh từng tháng và 
đến cuối năm, lạm phát cơ bản bình quân đã khoảng 
5% - cao hơn rất nhiều so với mức bình quân của lạm 
phát năm 2021 là 0,84%. Chính vì vậy, điều hành không 
thể chủ quan với lạm phát. 

Điểm thứ hai, theo Thống đốc, là áp lực mất giá 
của đồng Việt Nam rất lớn trong năm 2022 khi các 
nước thắt chặt chính sách tiền tệ và đồng USD tăng 
giá rất mạnh. Vào thời điểm tháng 9, tháng 10/2022, 
đồng Việt Nam áp lực mất giá lên đến 9-10%. Do đó, 
nếu chúng ta không có những giải pháp linh hoạt và 
đồng bộ thì khó có thể ổn định được mức tỷ giá chỉ 
mất giá 3,5% trong năm 2002. Nếu tỷ giá tăng cộng 
hưởng với mặt bằng giá thế giới tăng cao thì chi phí 
đầu vào sẽ tăng cao và chắc chắn lạm phát sẽ tăng cao, 
chưa kể đến doanh nghiệp Việt Nam cũng vay một 
lượng lớn vốn nước ngoài, nghĩa vụ trả nợ sẽ tăng lên 
và sẽ rất khó khăn...

Khi ổn định được tỷ giá trở lại và với điều kiện 
tăng chậm lại của lạm phát, trong những tháng đầu 
năm, NHNN đã rất quyết liệt và điều chỉnh ba lần 
mức lãi suất điều hành, đưa mặt bằng lãi suất của các 
khoản cho vay mới giảm khoảng 0,9% bình quân so với 
cuối năm 2021. 

Cùng với quyết định giảm lãi suất điều hành, 
NHNN cũng chỉ đạo các tổ chức tín dụng (TCTD) 
duy trì mặt bằng lãi suất huy động ổn định, hợp lý, 
phù hợp với khả năng cân đối vốn, khả năng mở rộng 
tín dụng lành mạnh và năng lực quản lý rủi ro; không 
làm ảnh hưởng đến sự ổn định của thị trường tiền tệ 
và mặt bằng lãi suất thị trường. NHNN cũng khuyến 
khích TCTD tiết giảm chi phí để ổn định mặt bằng lãi 
suất cho vay nhằm hỗ trợ doanh nghiệp phục hồi và 
phát triển sản xuất, kinh doanh.

Thực tế sau hai đợt giảm lãi suất điều hành trước 
của NHNN, các ngân hàng thương mại (NHTM) đã 
điều chỉnh mạnh lãi suất huy động; một số NHTM 

cũng đồng thời giảm lãi suất cho vay. Đơn cử, 
Vietcombank có hai đợt giảm lãi suất rất lớn, đợt 
một giảm 0,5% cho 130.000 khách hàng, với số tiền lãi 
suất được giảm tương đương 800.000 tỷ đồng; đợt hai 
khoảng 110.000 khách hàng được giảm lãi suất cho vay 
với quy mô dư nợ được hạ lãi suất là khoảng 700.000 
tỷ đồng. Ngoài các NHTM Nhà nước, khối NHTM cổ 
phần cũng đã giảm lãi suất cho vay từ 0,5-1%, tùy từng 
đối tượng khách hàng. 

Ông Lê Quang Vinh, Phó Tổng Giám đốc 
Vietcombank, nhận định: Khi mặt bằng lãi suất huy 
động được giảm đồng đều thì đương nhiên lãi suất 
cho vay sẽ giảm tương ứng. Vietcombank cũng đang 
theo sát và sẽ khẩn trương triển khai đợt giảm lãi suất 
để đảm bảo đáp ứng đúng nhu cầu của nền kinh tế, 
của người dân, cũng như là hỗ trợ tốt hơn cho sự phát 
triển chung.

Lãi suất cho vay bình quân VNĐ hiện khoảng 
9,3%/năm, giảm 0,9 so với cuối năm 2022. Trong khi đó, 
lãi suất huy động đã giảm từ đầu năm, đến nay, nhiều 
NHTM lớn đã đưa lãi suất huy động về dưới 7%/năm; 
mức lãi suất 8% đã trở nên “hiếm”. Như vậy, so với mức 
đỉnh trên 11%/năm (tháng 11/2022) thì lãi suất huy động 

Giữ đại cục, 
ổn định kinh tế 

vĩ mô
BÀI: Ths. VÕ THU HÀ

TRONG BỐI CẢNH THẾ GIỚI CÓ NHIỀU BẤT ĐỊNH NHƯ HIỆN NAY, ƯU TIÊN HÀNG 
ĐẦU CỦA VIỆT NAM LÀ ỔN ĐỊNH KINH TẾ VĨ MÔ, KIỂM SOÁT LẠM PHÁT, THÚC ĐẨY 
TĂNG TRƯỞNG, BẢO ĐẢM CÁC CÂN ĐỐI LỚN CỦA NỀN KINH TẾ. THỐNG ĐỐC NGÂN 
HÀNG NHÀ NƯỚC (NHNN) VIỆT NAM NGUYỄN THỊ HỒNG CHO BIẾT: CHÍNH SÁCH 
TIỀN TỆ ĐƯỢC GIAO KHÁ NHIỀU NHIỆM VỤ VÀ NHỮNG NHIỆM VỤ NÀY KHÓ CÓ THỂ 
ĐẠT ĐƯỢC CÙNG MỘT LÚC. TRONG ĐIỀU KIỆN ĐÓ, NHNN ĐÃ KIÊN ĐỊNH XUYÊN 
SUỐT VỚI MỤC TIÊU LÀ GIỮ ĐẠI CỤC, ỔN ĐỊNH KINH TẾ VĨ MÔ, TIỀN TỆ; THEO DÕI 
SÁT DIỄN BIẾN, TÌNH HÌNH ĐỂ QUYẾT ĐỊNH NHỮNG NHIỆM VỤ TRỌNG TÂM, TRỌNG 
ĐIỂM TRONG TỪNG THỜI KỲ, TỪNG GIAI ĐOẠN ĐỂ ỨNG PHÓ LINH HOẠT… 

Khi mặt bằng lãi suất huy động được giảm 
đồng đều thì đương nhiên lãi suất cho vay 
sẽ giảm tương ứng. Vietcombank cũng đang 
theo sát và sẽ khẩn trương triển khai đợt 
giảm lãi suất để đảm bảo đáp ứng đúng nhu 
cầu của nền kinh tế, của người dân, cũng 
như hỗ trợ tốt hơn cho sự phát triển chung.

(Ông Lê Quang Vinh, Phó Tổng Giám đốc Vietcombank)
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đã giảm khá mạnh. Việc giảm lãi suất cho vay chậm 
hơn tốc độ giảm của lãi suất huy động là tất yếu. Bởi 
lẽ, lãi suất huy động đã có giai đoạn tăng nóng kéo dài 
suốt từ đầu năm 2022, đạt đỉnh vào tháng 11/2022 và có 
dấu hiệu giảm từ đầu năm nay. Do đó, các NHTM cần 
thêm thời gian để trung hòa vốn, từ đó có cơ sở giảm 
tiếp lãi suất cho vay.  

Mặc dù đây đã là lần giảm lãi suất điều hành thứ 
ba liên tiếp của NHNN trong ba tháng gần đây (6/3; 
3/4 và 23/5) song giới phân tích cho rằng, vẫn còn 
nhiều dư địa để nới lỏng chính sách tiền tệ hơn trong 
năm 2023. Dự báo, mặt bằng lãi suất huy động kỳ hạn 
12 tháng sẽ về quanh ngưỡng 7%/năm và lãi suất cho 
vay bình quân sẽ về dưới 10%/năm. Nhận định này 
được đưa ra trên cơ sở lạm phát bình quân được kiểm 
soát quanh 4-4,5%, áp lực từ lạm phát toàn cầu và tỷ 
giá trong nước giảm dần; đồng thời, việc đứt gãy chuỗi 
cung ứng dần được cải thiện và giá hàng hoá thế giới 
giảm. Đặc biệt, có nhiều chỉ báo cho thấy Cục Dự trữ 
Liên bang Mỹ (FED) sẽ sớm kết thúc chu kỳ tăng lãi 
suất vào cuối quý II/2023. Những yếu tố trên, cộng với 
mục tiêu duy trì tốc độ tăng trưởng kinh tế là những 
cơ sở để NHNN có thể sẽ tiếp tục giảm lãi suất điều 
hành. 

Khi nào cầu tín dụng tăng trở lại?
Tăng trưởng kinh tế trong nước quý I/2023 chỉ đạt 
3,32%, thấp nhất so với cùng kỳ kể từ năm 2011 do cầu 
thế giới sụt giảm, cầu trong nước tăng yếu. Trong khi 
Chính phủ rất quyết liệt đốc thúc các bộ, ngành, địa 
phương trước nguy cơ tăng trưởng kinh tế không đạt 

mục tiêu 6,5% thì các TCTD cũng khá sốt ruột khi tín 
dụng tăng thấp. 

Theo công bố của NHNN, tính đến cuối tháng 
5/2023, tín dụng chỉ tăng 3,17%, thấp hơn nhiều so với 
cùng kỳ năm 2022. Phân tích nguyên nhân cầu tín 
dụng thấp, NHNN cho rằng, về chủ trương ngân hàng 
vẫn giữ nguyên, không có gì thay đổi về mặt cơ chế, 
chính sách. Về phía các TCTD, những tháng đầu năm, 
dư địa về room tín dụng đã được NHNN phân bổ cho 
các TCTD trên cơ sở kế hoạch tăng trưởng tín dụng cả 
năm khoảng 14%; bên cạnh đó, thanh khoản hệ thống 
được NHNN duy trì rất dư thừa. Thống đốc Nguyễn 
Thị Hồng cho rằng, “không có lý do gì để các TCTD 
huy động tiền gửi, trả lãi cho người gửi tiền trong 
khi doanh nghiệp đủ điều kiện vay vốn lại không cho 
vay...”.

Trước bối cảnh tăng trưởng kinh tế suy giảm, 
Chính phủ, Thủ tướng Chính phủ liên tục có những 
chỉ đạo sát sao, tháo gỡ các “nút thắt” nhằm khôi phục 
sức cầu nền kinh tế. Phó Thủ tướng Trần Hồng Hà 
đã ký ban hành Công điện 469/CĐ-TTg về tháo gỡ và 
thúc đẩy thị trường bất động sản phát triển an toàn, 
lành mạnh, bền vững. Tại văn bản này, Phó Thủ tướng 
yêu cầu NHNN tiếp tục đôn đốc, chỉ đạo các TCTD 
tiết giảm chi phí để giảm mặt bằng lãi suất huy động 
và cho vay, kịp thời thúc đẩy mở rộng tín dụng phù 
hợp với xu hướng lạm phát giảm và yêu cầu thúc đẩy 
phát triển sản xuất kinh doanh; tạo điều kiện thuận lợi 
cho các chủ đầu tư dự án bất động sản, người mua nhà 
tiếp cận nguồn vốn tín dụng. Thống đốc NHNN cũng 
vừa ban hành Chỉ thị số 02 về tăng cường công tác tín 

dụng và triển khai chính sách cơ cấu lại thời hạn trả nợ 
và giữ nguyên nhóm nợ nhằm hỗ trợ khách hàng gặp 
khó khăn...

Có thể nói, các NHTM đang đứng trước nhiều 
sức ép, khi tăng trưởng tín dụng giảm, nợ xấu mới từ 
đợt gia hạn nợ và cơ cấu lại thời hạn trả nợ lần trước 
(thực hiện từ 23/01/2020 đến 30/6/2022); và nay tiếp tục 
thực hiện giảm lãi suất cho vay, tiếp tục cơ cấu lại thời 
hạn trả nợ và giữ nguyên nhóm nợ nhằm hỗ trợ khách 
hàng (theo Thông tư 02/2023/TT-NHNN là từ ngày 
24/4/2023 đến hết ngày 30/6/2024). Khó khăn nhưng 
ngân hàng vẫn là một trong những ngành có khả năng 
tăng trưởng khả quan nhất khi các “nút thắt” trong 
nền kinh tế được tháo gỡ. 

Đối với bất động sản - một trong những nút thắt 
hiện nay, thông thường, tăng trưởng tín dụng vào lĩnh 
vực này cao hơn so với mức tăng trưởng chung của 
nền kinh tế, nhưng với những khó khăn của thị trường 
bất động sản, 70% là khó khăn về pháp lý. Do vậy, giải 
pháp là phải tập trung vào tháo gỡ những vướng mắc 
về mặt pháp lý, cộng với các doanh nghiệp cần phải rà 
soát để điều chỉnh giá bất động sản. Như vậy, sẽ kích 
thích tín dụng cho cả doanh nghiệp xây dựng cũng 
như người mua nhà. 

Thứ hai, để kinh tế lấy lại đà tăng trưởng thì việc 
lãi suất giảm chỉ là yếu tố hỗ trợ, cải thiện sức cầu cả 
hàng hóa xuất khẩu và tiêu thụ trong nước là vấn đề 
quan trọng nhất lúc này. Đặc biệt, đầu tư công mới là 
động lực chính cho khôi phục sản xuất, kinh doanh, 
tạo lực đẩy cho tăng trưởng kinh tế. Nhưng việc phân 
bổ, giao vốn kế hoạch đầu tư công trung hạn giai đoạn 
2021 - 2025 vẫn chưa hoàn thành. Đến nay, Chính phủ 
mới trình Quốc hội để giao vốn còn lại 280.000 tỷ 
đồng. Theo báo cáo của Bộ Tài chính, ước thanh toán 

vốn đầu tư công từ đầu năm đến hết ngày 31/5/2023 là 
157.095,4 tỷ đồng, đạt 20,8% kế hoạch (đạt 22,22% kế 
hoạch Thủ tướng Chính phủ giao). Tỷ lệ giải ngân kế 
hoạch vốn 4 tháng và ước 5 tháng đầu năm 2023 giảm 
nhẹ so với cùng kỳ năm 2022. Những tháng cuối năm, 
khi tốc độ giải ngân vốn đầu tư công nhanh hơn sẽ lan 
tỏa đến nhiều ngành, nghề, lĩnh vực, nhờ đó dòng tiền 
trong nền kinh tế cũng quay vòng nhanh hơn, cầu tín 
dụng ngân hàng cũng từ đó mà tăng trở lại... 

Tuy nhiên, chúng ta phải nhìn nhận thực tế là có 
“nút thắt” khá lớn hiện nay nằm ở cơ chế chính sách. 
Trong khi chính sách tiền tệ cần độ trễ nhất định mới 
có tác động đến nền kinh tế thì chính sách tài khóa - 
vốn có nhiều giải pháp tác động lập tức đến thị trường 
lại chưa hữu dụng. Việc giảm thuế, phí để hỗ trợ doanh 
nghiệp chưa nhiều. Đơn cử đề xuất giảm 50% lệ phí 
trước bạ cho ô tô, rơ moóc hoặc sơ mi rơ moóc được 
kéo bởi ô tô và các loại xe tương tự xe ô tô được sản 
xuất, lắp ráp trong nước của Bộ Tài chính mới đang ở 
giai đoạn xây dựng dự thảo. Hay chủ trương giảm thuế 
VAT đến nay vẫn còn nhiều ý kiến tranh luận về thời 
gian, phạm vi áp dụng... 

“Những diễn biến trong sự đổ vỡ của ngân hàng SVB (Mỹ) vừa 
qua cũng như Credit Suisse (Thụy Sỹ) cho thấy ưu tiên đảm 
bảo an toàn hoạt động của hệ thống ngân hàng của NHNN 
và Chính phủ là một điều hết sức đúng đắn. Những giải pháp, 
liều lượng chính sách và thời điểm được NHNN cân nhắc rất kỹ 
lưỡng, tất cả để hướng đến ổn định kinh tế vĩ mô, tiền tệ, đảm 
bảo an toàn hệ thống và tạo môi trường kinh doanh cho doanh 
nghiệp và người dân, không vì mục tiêu nào khác”. 

(Thống đốc Nguyễn Thị Hồng)

TIÊU ĐIỂM
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NGÂN HÀNG SỐ

Ngân hàng 
online & 

NGƯỜI-
SỐ-HÓA

BÀI: BAN CẦM

CUỐN SÁCH NỔI TIẾNG CON NGƯỜI SỐ: 
CUỘC CÁCH MẠNG THỨ TƯ CỦA NHÂN 
LOẠI (TÁC GIẢ CHRIS SKINNER, XUẤT 
BẢN NĂM 2018) ĐẶT VẤN ĐỀ: “BƯỚC 
ĐẦU TIÊN LÀ TRỞ THÀNH CON NGƯỜI. 
BƯỚC THỨ HAI LÀ TRỞ THÀNH NHỮNG 
CÔNG DÂN, KHI CHÚNG TA SÁNG TẠO 
RA TIỀN TỆ. BƯỚC THỨ BA LÀ TẠO RA 
THƯƠNG MẠI, KHI CHÚNG TA THÀNH 
LẬP CÁC NGÂN HÀNG. VÀ BƯỚC THỨ 
TƯ CỦA NHÂN LOẠI, CHÚNG TA TÁI 
TẠO CHÍNH MÌNH THÀNH NHỮNG CON 
NGƯỜI SỐ HÓA”.

nốt vào cuối mùa xuân. Tuy nhiên, ngay cả trước đại 
dịch, đóng góp của các chi nhánh vào doanh số cốt 
lõi của ngành ngân hàng đã giảm từ 75% vào năm 
2015 xuống còn 55% vào năm 2019, theo hãng tư vấn 
McKinsey & Company.

Hơn 4.000 chi nhánh ngân hàng ở Vương quốc 
Anh đã đóng cửa trong 6 năm qua khi các dịch vụ kỹ 
thuật số được mở rộng, theo công ty chuyên cung cấp 
dữ liệu tài chính S&P Global Market Intelligence. Các 
chi nhánh ngân hàng cũng đang giảm nhanh chóng ở 
Hoa Kỳ, với một số nghiên cứu dự đoán rằng chúng có 
thể tuyệt chủng vào năm 2034!

Điều hiển nhiên là người trẻ (nhóm dưới 35 tuổi) 
thích sự tiện lợi của công nghệ, thứ đang đẩy lùi mãnh 
liệt các yếu tố truyền thống của ngành ngân hàng vào 
dĩ vãng. Khảo sát cho thấy 70% số người thuộc thế hệ 
thiên niên kỷ (Millennials, những người sinh ra trong 
khoảng năm 1981-1996) trên thế giới đều đã sử dụng 
dịch vụ ngân hàng di động. 

Tốc độ và tiện lợi của các dịch vụ số đang thúc đẩy 
sự lựa chọn của họ. Trong một nghiên cứu của công 
ty công nghệ tài chính Mỹ Fiserv vào năm 2018, chỉ có 
52% khách hàng của các ngân hàng ghé thăm chi nhánh 
‘gạch vữa’ (brick and mortar, ám chỉ sự hiện diện vật 
lý) một tháng một lần và khoảng 80% phải nửa năm 
mới tạt qua chi nhánh. 

Một cuộc khảo sát khác của Viện Quản trị ngân 
hàng (BAI) Hoa Kỳ vào năm 2018 đã đặt câu hỏi với 
các thế hệ Millennials, X ( sinh từ năm 1965-1980) 
và Baby Boomer (1946-1964) để xếp hạng các ưu tiên 
hàng đầu của họ khi sử dụng dịch vụ ngân hàng. Và cả 

Millennials lẫn thế hệ X đánh giá rằng “tiện lợi” là mối 
quan tâm hàng đầu của họ. 

Thay đổi theo thị hiếu của người tiêu dùng, vốn 
ngày càng muốn tiếp xúc vật lý ít hơn, là một trong 
những cuộc cách mạng sâu sắc nhất mà ngành tài chính 
sẽ phải công nhận và theo đuổi. Millennials sẽ trở thành 
đối tượng dân số lớn nhất theo độ tuổi trong tương lai 
gần, và các nhà cung cấp dịch vụ ngân hàng bán lẻ nên 
chú ý kỹ hơn đến hành vi lẫn sở thích của họ, khi những 
người này tiến tới tuổi trung niên và sức mua của họ 
tăng có thể đến mức cực đại.

Tương tác có “tính người”
Không chỉ tiện lợi, các ngân hàng số sẽ phải đáp ứng 
được cả vấn đề trải nghiệm. Trước đây, khách hàng 
thường xuyên phải tiếp xúc với giọng nói tự động, có 
thể gây thất vọng cho khách hàng khi họ buộc phải 
liên lạc với con người để giải quyết các vấn đề. Chatbot 
được xem là giải pháp cho các vấn đề này, nhưng như 
Tearsheet thông báo vào tháng 3/2018, các gã khổng 
lồ trong lĩnh vực tín dụng - bao gồm Capital One và 
Mastercard – phải thừa nhận giới hạn của chatbot, đặc 
biệt là khả năng giải quyết các yêu cầu khách hàng phức 
tạp hơn và xtương tác về mặt cảm xúc.

Mọi người dường như hài lòng hơn khi AI (trí tuệ 
nhân tạo) xuất hiện để hỗ trợ quá trình tương tác này. 
Các khảo sát cho thấy khách hàng muốn một cái gì đó 
“giống người” hơn khi cần tương tác với tổng đài tự 
động của ngân hàng. Trong nghiên cứu của tập đoàn tư 
vấn công nghệ Pháp Capgemini, 64% khách hàng muốn 
AI (trí tuệ nhân tạo) phải cư xử như người thật; 62% cho 

Sự dịch chuyển mạnh mẽ lên không gian số
Cuộc đua vào kỷ nguyên số đang buộc các ngân hàng phải nghĩ lại về 
thời điểm, địa điểm và cách đưa yếu tố con người vào quá trình tương 
tác của khách hàng. Trong ngành tài chính, một báo cáo của hãng 
kiểm toán Ernst & Young cho biết sự phổ biến của các dịch vụ fintech 
(tài chính công nghệ) - mang lại rất nhiều tiện ích cho người dùng 
như mở tài khoản từ xa và thanh toán tức thì - đã tăng dần, từ 16% vào 
năm 2015 lên đến 64% vào năm 2019. 

Đại dịch khiến cuộc đua vào kỷ nguyên số trở nên khốc liệt hơn. 
Vào tháng 3/2020, thời điểm Covid-19 bùng phát, 25% chi nhánh ngân 
hàng trên toàn thế giới đã đóng cửa, và 15% số còn lại dừng hoạt động 
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dịch vụ nhờ tương tác đa giác quan, tương tự như 
tương tác một-một giữa khách hàng và một nhân viên 
là con người thực sự. Bằng cách tận dụng các yếu tố 
âm thanh và hình ảnh trong khi hướng dẫn khách 
hàng thực hiện các bước, con người kỹ thuật số loại bỏ 
sự phức tạp của những văn bản dài dòng có thể khiến 
khách hàng mất kiên nhẫn thậm chí đến nỗi khiến họ 
bỏ luôn sử dụng dịch vụ.

Cỗ máy biết thấu cảm
Trong một bài phát biểu đầy cảm hứng vào cuối năm 
ngoái, Angela Mentis, người đứng đầu bộ phận dữ 
liệu, số hóa và phân tích của Ngân hàng Quốc gia Úc 
(NBA), tuyên bố đã đến lúc các trải nghiệm của ngân 
hàng phải thật sự tạo ra những cảm xúc giống như khi 
tiếp xúc con người: “Khi tôi bắt đầu làm việc trong 
lĩnh vực ngân hàng, cũng như bây giờ, tất cả đều tập 
trung vào khách hàng, nhưng mọi thứ đều rất “con 
người” và chỉ tập trung vào mối quan hệ của bạn với 

Các ngân hàng đã áp dụng nhiều phương pháp khác 
nhau để giải quyết các thách thức này: các kênh kỹ thuật 
số, các mô hình lai và giao tiếp trong chi nhánh. Mục tiêu 
là giữ kết nối với khách hàng mạnh mẽ, cũng như giảm 
thời gian và chi phí hoạt động.

Với dự đoán thị trường Trí tuệ nhân tạo trò chuyện 
sẽ đạt mốc 17 tỷ USD vào năm 2025, con người kỹ thuật 
số được trang bị AI có lẽ đã ở điểm xuất phát của một 
đường cong tăng trưởng mũ. Ngành ngân hàng và tài 
chính được dự đoán sẽ là một trong những ngành đầu 
tiên chấp nhận con người kỹ thuật số như một phần của 
chiến lược chuyển đổi số của họ.

Đấy có lẽ sẽ là cuộc cách mạng lớn nhất từng thấy của 
ngành ngân hàng, một trong những lĩnh vực bảo thủ nhất 
của lịch sử loài người. Giờ đây, chúng ta không phải đào 
tạo những nhân viên có khả năng thấu cảm con người 
nữa. Chúng ta phải tạo ra những nhân viên người-số đáp 
ứng được một khối lượng công việc mà chưa từng con 
người bình thường nào có thể nghĩ tới, đồng thời khiến 
khách hàng hài lòng với cảm giác rằng, họ đang giao tiếp 
với một thực thể có tính người, phía bên kia màn hình.

biết họ cảm thấy thoải mái hơn với giọng nói và trí tuệ 
giống con người; còn 57% thích thú với khả năng chuyện 
trò có ý thức, làm cho cuộc đối thoại giàu ý nghĩa, phản 
hồi tích cực với các câu hỏi cũng như đóng góp thông tin 
bổ sung. Thú vị là, khách hàng cũng muốn các tương tác 
ấy thể hiện được sự “đồng cảm” (55%) và “có cá tính” (54%).

Các nghiên cứu tâm lý chỉ ra rằng: con người thích 
tương tác với các nhân vật ảo do tính chất giống-người 
của chúng. Trong lĩnh vực y tế, bệnh nhân thậm chí còn 
thích tương tác với các trợ lý ảo hơn là bác sĩ của họ. 
Ngoài ra, chúng ta đều biết thành công của các bộ phim/
trò chơi/ đồ chơi đến từ việc người tiêu thụ không gặp 
khó khăn nào trong việc yêu thích những nhân vật ảo 
được sáng tạo ra trên màn hình.

Ngành ngân hàng rồi cũng sẽ phải hướng tới hoàn 
thiện trải nghiệm kiểu này: Các nhân viên ảo có khả 
năng thể hiện tình cảm và thậm chí cá tính, không chỉ 
cảm nhận và phản ứng với cảm xúc con người mà còn có 
khuôn mặt giống con người đến mức có thể xây dựng mối 
quan hệ và kết nối với khách hàng, mang lại một “điểm 
chạm” thuyết phục với những ai sử dụng dịch vụ ngân 
hàng. Sự nhân hóa này của trải nghiệm người dùng tạo ra 
một kết nối hấp dẫn hơn với công nghệ.

Người ta gọi chung dạng trải nghiệm mới này là con 
người số (digital human), thứ được đánh giá có thể trở 
thành tương lai mới của ngành ngân hàng. Chúng là các 
đại sứ trải nghiệm dịch vụ được tạo ra từ AI, có khả năng 
sử dụng đa ngôn ngữ và phản ứng theo ngữ cảnh, giúp 
nhân hóa mọi tương tác kỹ thuật số. 

Và chúng không chỉ là các avatar (ảnh đại diện) hoạt 
hình. Được hỗ trợ bởi bộ não kỹ thuật số và lập trình 
ngôn ngữ tư duy (NLP), một nhân viên người-số có thể 
trò chuyện và hướng dẫn người dùng một cách thông 
minh đến hoàn thành các tác vụ cụ thể. Ngoài ra, với việc 
nắm giữ một cơ sở dữ liệu rất lớn của từng khách hàng, 
họ có thể tối ưu hóa tương tác với người dùng và cung cấp 
trải nghiệm con người + AI thực sự.

Các nhân viên kỹ thuật số tăng tốc độ của trải nghiệm 

chi nhánh hoặc các chủ ngân hàng. Khác biệt so với 
ngày nay là giờ thì mọi thứ đều diễn ra dưới dạng kỹ 
thuật số. Hơn 70% khách hàng của chúng tôi chỉ tương 
tác với chúng tôi trên nền tảng kỹ thuật số. Nền tảng 
di động và trực tuyến của chúng tôi đón chào hơn một 
tỷ lượt đăng nhập mỗi năm – gấp khoảng 17 lần lượng 
truy cập mà chúng tôi ghi nhận được trên toàn bộ các 
chi nhánh lẻ của mình”.

Hai thập kỷ trước, khi lần đầu chứng kiến sự xuất 
hiện của các ngân hàng trực tuyến, điều duy nhất 
chúng ta cảm nhận được là sự tiện lợi: khả năng thực 
hiện những nhiệm vụ cơ bản của ngân hàng mọi nơi, 
mọi lúc.

Nhưng trong một thập kỷ qua, chúng ta đã thấy 
các ngân hàng tập trung đầu tư vào các trải nghiệm kỹ 
thuật số liền mạch, đơn giản, nhanh chóng và thuyết 
phục đến nỗi đã loại bỏ đáng kể nhu cầu tương tác của 
con người trong nhiều tác vụ, bao gồm xác minh danh 

Các ngân hàng nhận thức được rằng 
các kết nối cảm xúc giúp giữ chân 
khách hàng quay lại. Khảo sát của 
công ty phân tích Gallup cho thấy 
rằng các kết nối cảm xúc này với 
khách hàng đã tham gia vào việc 
tăng thêm 23% doanh thu. 

tính, đăng ký dịch vụ, hay trả khoản vay mua nhà của 
bạn. 

Giờ là lúc tập trung vào một mục tiêu mới: biến 
mọi tương tác trên nền tảng số trở nên “con người” 
nhất có thể. Các ngân hàng số thế hệ mới sẽ phải tăng 
tốc ở khả năng tiếp thu tất cả những gì họ biết về 
khách hàng của mình và sử dụng điều đó để mang lại 
trải nghiệm có tính cá nhân, giống con người nhất. Họ 
có thể dự đoán nhu cầu khách hàng, đặt những giá trị 
có ý nghĩa vào tay họ ngay từ thời điểm tiếp xúc đầu 
tiên. Họ có thể biết khi nào khách hàng gặp khó khăn 
về tài chính, hay khi nào người dùng không sử dụng 
hết các tính năng trong tài khoản, hoặc cập nhật tới 
khách hàng tất cả những thông tin mà họ đang quan 
tâm nhất một cách đúng thời điểm.

Sự tương tác có “tính người” cũng rất quan trọng. 
Để thu hút khách hàng mới và giữ chân khách hàng 
hiện tại trong một môi trường cạnh tranh ngày càng 
gay gắt, các ngân hàng cần xây dựng những cách tiếp 
cận mới để tương tác với khách hàng, cũng như tối 
ưu hóa trải nghiệm, để cũng cố niềm tin và sự trung 
thành của khách hàng.

Vitor Barros, Trưởng nhóm Kênh truyền thông 
của FintechOS, cho rằng ngân hàng cần tạo cảm giác 
con người ở mọi kênh tiếp xúc của họ, vì “đấy là lựa 
chọn duy nhất để thấu hiểu”. Ví dụ, khi người ta nộp 
đơn vay mượn để mua nhà, họ cần sự thông cảm. Mọi 
người đều không thích ngân hàng chỉ xem họ như 
khách.

Các kết nối cảm xúc giúp giữ chân khách hàng, và 
khiến họ quay lại nhiều lần. Khảo sát của công ty phân 
tích Gallup chỉ ra rằng các kết nối cảm xúc này với 
khách hàng đã tham gia vào việc tăng thêm 23% doanh 
thu. 

NGÂN HÀNG SỐ
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VCB DIGICARD 
Khởi đầu xu hướng,

trải nghiệm đặc biệt
NHỜ CÓ THỂ SỬ DỤNG NGAY LẬP TỨC SAU KHI ĐĂNG KÝ MỞ THẺ THÀNH CÔNG, 
THẺ VCB DIGICARD CHO THẤY SỰ BẮT ĐẦU CỦA MỘT XU HƯỚNG MỚI TRONG KỶ 
NGUYÊN SỐ, MANG LẠI NHIỀU TRẢI NGHIỆM ĐẶC BIỆT CHO KHÁCH HÀNG.

Ngày 21/6/2023, Ngân hàng TMCP Ngoại 
thương Việt Nam (Vietcombank) chính thức 
ra mắt thẻ ghi nợ quốc tế phi vật lý VCB 

DigiCard. Chỉ với một vài thao tác đơn giản trên ứng 
dụng VCB Digibank, khách hàng có thể đăng ký phát 
hành và sử dụng thẻ VCB DigiCard để chi tiêu ngay, 
đồng thời trải nghiệm kho ưu đãi tràn ngập dành cho 
chủ thẻ Vietcombank Visa.

Mở thẻ và sử dụng thẻ VCB DigiCard 
ngay trên ứng dụng VCB Digibank

Thẻ ghi nợ quốc tế là thẻ để thanh toán các dịch 
vụ trên toàn cầu thay cho việc sử dụng tiền mặt. Đây 
là công cụ tài chính đắc lực khi bạn thường xuyên giao 
dịch trên phạm vi quốc tế. Thẻ thường được được phát 
hành bởi các tổ chức uy tín như Visa, MasterCard…

Thẻ ghi nợ quốc tế Visa (Visa Debit) là loại thẻ 
được phát hành bởi các ngân hàng có liên kết với tổ 
chức Visa. Các giao dịch được tiến hành thông qua 
nền tảng thanh toán an toàn Verified by Visa. Thẻ Visa 
Debit được sử dụng để chi tiêu trên phạm vi toàn cầu 
và thanh toán tại các điểm chấp nhận thẻ có logo Visa.

Thẻ VCB DigiCard là thẻ ghi nợ quốc tế mang 
thương hiệu Visa với định dạng số. Khách hàng có 
thể đăng ký thẻ VCB DigiCard dễ dàng trên VCB 

Digibank ứng dụng mobile hoặc trên web (đối với 
khách hàng đã có tài khoản và sử dụng ứng dụng VCB 
Digibank), hoặc được mặc định mở thẻ khi đăng ký sử 
dụng dịch vụ của Vietcombank thông qua giải pháp 
định danh trực tuyến EKYC hoặc tại các điểm giao 
dịch của Vietcombank. Giờ đây, khách hàng không cần 
phải chờ nhận thẻ cứng, thẻ VCB DigiCard có thể sử 
dụng ngay sau khi đăng ký phát hành thành công trên 
ứng dụng VCB Digibank.

Thanh toán thuận tiện và dễ dàng
Thẻ VCB DigiCard chứa đầy đủ các thông tin như 

tên chủ thẻ, số thẻ… cũng như có đầy đủ các tính năng 
của một chiếc thẻ vật lý thông thường như rút tiền 
mặt, thanh toán online… Với sự phổ biến của các ứng 
dụng wallet nổi tiếng và thịnh hành trên thế giới như 
Google Pay, Samsung Pay, thẻ VCB DigiCard hỗ trợ 
khách hàng chi tiêu thuận tiện hơn bao giờ hết tại các 
điểm chấp nhận thẻ không tiếp xúc (contactless). 

Giờ đây, khách hàng không cần phải 
chờ nhận thẻ cứng, thẻ VCB DigiCard 
có thể sử dụng ngay sau khi đăng ký 
phát hành thành công trên ứng dụng 
VCB Digibank.

NGÂN HÀNG
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Chỉ với chiếc điện thoại di động, khách hàng có 
thể liên kết thẻ VCB DigiCard với Google Pay và thoải 
mái mua sắm khắp nơi trên thế giới mà không cần 
mang theo thẻ hay tiền mặt. Với định dạng số, khi sử 
dụng thẻ VCB DigiCard, khách hàng hạn chế được tối 
đa rủi ro lộ thông tin thẻ cũng như nỗi lo thẻ bị hỏng 
hay mất thẻ, quên thẻ. 

Nhờ có thể sử dụng ngay lập tức sau khi đăng ký 
mở thẻ thành công, thẻ VCB DigiCard cho thấy sự bắt 
đầu của một xu hướng mới trong kỷ nguyên số, mang 
lại nhiều trải nghiệm đặc biệt cho khách hàng.

Tính năng hấp dẫn cho khách hàng yêu 
thích giải trí, mua sắm online
Thẻ VCB DigiCard có tính năng hoàn tiền nổi bật 
với mức hoàn tiền 5% (tới 300.000 đồng/tháng) cho 
các giao dịch mua vé xem phim, nghe nhạc tại Apple 
music, Spotify, Youtube premium, Netflix hay các dịch 
vụ di chuyển, đặt đồ ăn trực tuyến tại Grab, Baemin, 
Foody, Starbuck, KFC…; mức hoàn tiền 0,2% không 
giới hạn đối với các chi tiêu thuộc lĩnh vực khác.    

 Thời gian khuyến mại: Từ 21/6/2023 đến 18/9/2023.

 Hình thức khuyến mại: Tặng hàng hóa, cung ứng dịch vụ không thu tiền.

 Hàng hóa, dịch vụ dùng để khuyến mại: Tiền khuyến mại.

 Khách hàng của chương trình khuyến mại: Chủ thẻ ghi nợ Quốc tế VCB DigiCard thỏa mãn điều kiện 
theo quy định.

 Ngân sách trả thưởng của cả chương trình: 1.990.000.000 VND.

 Nội dung chi tiết ưu đãi: 
1 Ưu đãi hoàn tiền
 Thời gian khuyến mại: Từ 21/6/2023 đến 18/9/2023.
 Địa bàn (phạm vi) khuyến mại: mua sắm trực tuyến trên toàn quốc.
 Nội dung ưu đãi: Hoàn tiền 100.000 VNĐ cho tổng cộng 10.000 khách hàng đầu tiên có giao dịch chi 

tiêu bằng thẻ VCB DigiCard với giá trị tối thiểu 300.000 VND/giao dịch.

2 Ưu đãi tại Shopee
 Thời gian khuyến mại:

 Ưu đãi 1: Áp dụng từ 09h00’ sáng ngày 21/6/2023 đến 23h59’ ngày 18/9/2023 trừ 3 ngày đặc biệt 
7/7, 8/8, 9/9/2023 (87 ngày).

 Ưu đãi 2: Áp dụng từ 09h00’ sáng đến 23h59’ các ngày 7/7, 8/8, 99/2023 (3 ngày)
 Địa bàn (phạm vi) khuyến mại: Website hoặc Ứng dụng mua hàng của Shopee

Cơ cấu giải thưởng:

Chi tiết các chương trình khuyến mãi và hướng dẫn phát hành thẻ, khách hàng xem tại trang web: 
https://portal.vietcombank.com.vn/

Ưu đãi Nội dung Giá trị khuyến 
mại (VND)

Số lượt khuyến 
mại/ngày

Số ngày 
khuyến mại

Ngân sách 
(VND)

1

Giảm 50.000 VND cho giao dịch 
từ 250.000 VND 01 thẻ/lần/
tháng

Tối đa 3 lần/KH trong cả CT

50.000 200 87 870.000.000

2

Giảm 100.000 VND cho giao dịch 
từ 500. 000 VND

01 thẻ/lần/tháng
Tối đa 3 lần/KH trong cả CT

100.000 400 3 120.000.000

TỔNG 90 990.000.000

Nhân dịp ra mắt thẻ ghi nợ VCB DigiCard,
Vietcombank triển khai chương trình khuyến mại

DIGICARD - CHẠM TƯƠNG LAI

Với lịch sử 60 năm xây dựng và trưởng thành, 
Vietcombank đã khẳng định vị thế một ngân hàng 
luôn tiên phong, không ngừng đổi mới sáng tạo trong 
mọi mặt hoạt động.

Vietcombank được các tổ chức uy tín trong nước 
và quốc tế trao nhiều giải thưởng lớn về hoạt động thẻ 
như: “Ngân hàng có mạng lưới đơn vị chấp nhận thẻ 
hiệu quả nhất” (IDG & VNBA bình chọn); “Ngân hàng 
cung cấp sản phẩm thẻ tín dụng tốt nhất Việt Nam” 
(Tạp chí The Asian Banker trao tặng); “Ngân hàng dẫn 
đầu về doanh số thanh toán thẻ, sử dụng thẻ”, “Ngân 
hàng đột phá trong hoạt động phát triển dịch vụ chấp 
nhận thẻ”, “Ngân hàng có thành tích xuất sắc nhất 
trong hoạt động thẻ và có nhiều đóng góp cho sự phát 
triển của thị trường thẻ Việt Nam” (Hiệp hội thẻ Ngân 
hàng Việt Nam trao tặng). 

Gần đây nhất, cuối tháng 10/2022, Vietcombank 
đón nhận cùng lúc 9 giải thưởng quan trọng trong 
khuôn khổ Visa Awards 2022 dành cho các mặt hoạt 
động thẻ xuất sắc. Trong khuôn khổ Diễn đàn Ngân 
hàng Bán lẻ năm 2023, Vietcombank cũng vinh dự 
nhận 3 giải thưởng quan trọng nhất, gồm: Ngân hàng 
Bán lẻ Tiêu biểu, Ngân hàng Chuyển đổi Số Tiêu biểu, 
Ngân hàng Đồng hành cùng Doanh nghiệp nhỏ và vừa.Với lịch sử 60 năm xây dựng và trưởng 

thành, Vietcombank đã khẳng định vị thế 
một ngân hàng luôn tiên phong, không 
ngừng đổi mới sáng tạo trong mọi mặt 
hoạt động.

NGÂN HÀNG
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Niềm tin vào những người nghèo
Một ngày bình thường của năm 1976, Yunus đến một 
ngôi làng gần nơi mình làm việc để tiến hành một cuộc 
khảo sát. Lúc này, ông đang làm giảng viên ở Trường 
Đại học Chittagong. Tại ngôi làng có tên là Jobra, 
Yunus đã tiếp cận, nói chuyện và có những chia sẻ rất 
chân thành với những thành phần được coi là khó 
khăn nhất trong xã hội Bangladesh thời điểm đó.

Yunus nói chuyện với nhiều người, đặc biệt là 
phụ nữ. Họ là những người chăm chỉ, nỗ lực nhưng 
lại không thể vượt lên trên được nghèo nói. Họ chia 
sẻ rất nhiều và ở cuối câu chuyện, một người phụ nữ 
bỗng nói với Yunus: “Ông có thể cho tôi vay tiền được 
không? Tôi chỉ vay một ít thôi?”. 

Yunus rất ngạc nhiên, ông hỏi họ cần tiền để làm 
gì và nhận được câu trả lời rất đáng để cảm thông: “Để 
làm việc”. Ở làng Jobra có nghề truyền thống là thủ 
công mỹ nghệ mây tre đan. Phần lớn phụ nữ của làng 
đều làm công việc này. Nhưng thứ khiến cho công việc 
của họ luôn bị gián đoạn là việc không có tiền để mua 
vật liệu. Nhà nước cũng như ngân hàng thương mại 
không có những chính sách để tạo điều kiện cho các 
hộ nghèo vay tiền vì không có gì để thế chấp. Nhiều 
hộ ở làng Jobra đã tìm đến các tín dụng đen để vay với 
lãi suất quá lớn. Thành ra, số tiền họ kiếm được vẫn 
không đủ để trang trải cho những khoản vay này. 

Yunus trở về nhà trong lòng nặng trĩu. Ông ám 
ảnh với câu trả lời của người phụ nữ ở làng Jobra. Sau 
nhiều giờ trăn trở, giảng viên Đại học Chittagong đã 
lóe lên một sáng kiến. “Hãy thử cho họ vay tiền và xem 
họ làm ra sao”, Yunus nghĩ vậy và ông quyết định dùng 
số tiền tiết kiệm tương đương 27 USD của mình mang 
cho 42 người phụ nữ ở làng Jobra vay với mức lãi suất 
“có mà như không” 0,07%. 

Trong suốt quãng thời gian cho vay, Yunus đã âm 

Cha đẻ của 
“Ngân hàng 
cho người 
nghèo”

MUHAMED 
YUNUS:

thầm theo dõi những người phụ nữ làm gì với số tiền của 
mình. Ông thấy họ hào hứng, phấn khởi và làm việc chăm 
chỉ khi đã có tiền mua vật liệu. Đến kì hạn, 42 người phụ 
nữ đã mang cả gốc lẫn lãi trả cho Yunus. Họ còn khoe với 
ông rằng đã tiết kiệm được một phần để phát triển công 
việc của mình.

Yunus hài lòng. Ông nhận ra rằng mình đã trao niềm 
tin đúng chỗ. Nhờ có tiền của ông, cuộc sống ở làng Jobra 
đã thay đổi. Người dân có tiền, có động lực để cải thiện 
cuộc sống cũng như công việc của mình. Từ đó, Yunus 
đã nghĩ tới một chiến lược quy mô thực sự: “giúp những 
người nghèo nhất ở Bangladesh vượt lên chính mình”.

Là một người có địa vị trong xã hội, có uy tín cá nhân, 
Yunus đã đứng ra vay những khoản tiền lớn từ các ngân 
hàng thương mại. Số tiền này ông dùng để cho những 
người nghèo vay lại. Kết quả thu lại là hoàn hảo, khi cuộc 
sống của những người được vay tiền đã thay đổi rõ rệt.

BÀI: Ths. AN THÁI ANH

MUHAMED YUNUS ĐÃ ĐƯỢC NHẬN 
GIẢI NOBEL HÒA BÌNH VÀO NĂM 
2006 KHI CHƯƠNG TRÌNH “TÍN 
DỤNG VI MÔ” CỦA ÔNG ĐƯỢC CÔNG 
NHẬN LÀ MỘT CHÍNH SÁCH GIÚP 
NHỮNG NGƯỜI NGHÈO NHẤT TRÊN 
THẾ GIỚI CÓ CƠ HỘI ĐỂ CẢI THIỆN 
CUỘC SỐNG CỦA MÌNH.

Muhammad Yunus sinh ngày 28/6/1940 ở Chittagong, tỉnh 
Bengal của Ấn Độ thuộc Anh (nay là nước Bangladesh). Ông 
là con thứ 3 trong gia đình 9 người con. Từ thuở nhỏ, Yunus 
đã tỏ ra rất thông minh và luôn tìm hiểu tường tận về những 
gì được dạy ở trường. Năm thi tú tài, ông đứng hạng thứ 16 
trong tổng số 39.000 học sinh.

Năm 1957, Yunus theo học ngành kinh tế tại Đại học Dhaka. 
Ông tốt nghiệp năm 1960 và lấy bằng thạc sĩ năm 1961. Sau 
khi ra trường, Yunus vào dạy tại Đại học Chittagong trước 
khi nhận học bổng Fullbright để sang Mỹ và lấy bằng Tiến sĩ 
Kinh tế tại Trường Đại học Vanderbilt năm 1969. Từ năm 1969 
đến năm 1972, Yunus là giáo sư phụ giảng môn kinh tế học 
tại Đại học Middle Tennessee State. Ông được mời ở lại làm 
việc nhưng vì tình yêu dành cho đất nước, Yunus quyết định 
quay trở về Bangladesh và giảng dạy tại Đại học Chittagong.

TÀI CHÍNH

Muhamed Yunus luôn gần gũi, lắng nghe những người nghèo trong xã hội - 
Ảnh Getty
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“Ngân hàng cho người nghèo” ra đời
Năm 1974, nạn đói khủng khiếp tại Bangladesh khiến 
hàng chục ngàn người thiệt mạng. Chứng kiến cảnh 
tượng đau lòng đó, Yunus tự hứa phải làm một điều 
gì đó để xóa đói giảm nghèo tại nước ông. Cuối cùng, 
sau rất nhiều năm trăn trở, ông đã tìm ra con đường 
để hiện thực hóa quyết tâm của mình. Khái niệm “Tín 
dụng vi mô” hay “Tài chính vi mô’ cũng vì thế mà ra 
đời.

Trong suốt quãng thời gian từ năm 1976 đến 
1982, Yunus đã tạo điều kiện cho 28.000 người nghèo 
ở Bangladesh được vay tiền để phát triển công việc. 
Thành công của chính sách này giúp ông tự tin thành 
lập ngân hàng mang tên Grameen vào năm 1983. Ngân 
hàng này còn có một tên gọi gần gũi khác là “Bank for 
Poor” (Ngân hàng cho người nghèo).

Đúng như tên gọi của mình, Grameen cho người 
nghèo vay các khoản nhỏ 50-100 USD mà không đòi 
hỏi thế chấp hay bảo đảm. Để duy trì được hoạt động, 
ngân hàng này cũng tạo ra các “nhóm đoàn kết” để 
các thành viên tự quản lý việc vay tiền cũng như hỗ 
trợ nhau trong các lĩnh vực khác. Khi công việc phát 
triển, Grameen phát triển các hệ thống tín dụng nhỏ 
cũng như các chương trình cho vay về nhà cửa và hỗ 
trợ tài chính cho những dự án nhỏ nuôi trồng thủy 
sản, tưới tiêu, dệt may... Đây là chiến lược được Yunus 
nghiên cứu rất kĩ. Ông lại chứng minh đây là lựa chọn 
đúng hướng vì “ở Bangladesh chẳng có việc làm và điện 
nhưng các mô hình tín dụng nhỏ lại hoạt động rất hiệu 
quả”.

Tính đến năm 2006, tổng số người đã và đang 
vay tiền tại Grameen là 6,61 triệu người và 97% trong 
số đó là phụ nữ. Trong tổng số khoảng 290,03 tỉ taka 
Bangladesh (khoảng 5,72 tỉ USD) cho vay, ngân hàng 
đã thu hồi được khoảng 258,16 tỉ taka (khoảng 5,07 
tỉ USD), đạt tỉ lệ thu hồi nợ ở mức 98,85% - một tỉ lệ 
rất cao trong ngành ngân hàng. Đặc biệt, những người 
từng vay từ Grameen sở hữu 94% cổ phần của ngân 
hàng và 6% còn lại do sở hữu nhà nước. 

Giải Nobel hòa bình
Ban đầu, ý tưởng “tài chính vi mô” và “cho người nghèo 
vay tiền” của Yunus từng bị coi là điên rồ. Nhưng 
Yunus đã chứng minh điều ngược lại. Mô hình tín 
dụng giúp đỡ người nghèo của Grameen cũng được 
áp dụng ở hơn 100 nước khác nhau. Thành công của 
Yunus đã tạo ra một làn sóng mới trên toàn cầu. Hàng 
loạt ngân hàng đã áp dụng mô hình này, trong nỗ lực 
cải thiện đời sống cho những tầng lớp nghèo khó trong 
xã hội của quốc gia mình.

Chính bởi tất cả những điều này, Yunus và ngân 
hàng Grameen của ông được trao giải Nobel Hòa bình 
vào năm 2006. “Để có nền hòa bình bền vững, phần lớn 
dân chúng phải có được phương cách thoát khỏi đói 
nghèo. Tín dụng nhỏ là một trong những phương cách 
đó. Cho người nghèo vay tiền mà không cần bất kỳ 
sự bảo đảm tài chính nào vốn là một ý tưởng bất khả 
thi, nhưng Yunus đã biến nó thành sự thật”, ông Ole 
Danbolt Mjoes, Chủ tịch Ủy ban Nobel Na Uy khi ấy 
đã giải thích về sự chọn lựa của 5 thành viên trong Ủy 
ban trước bản danh sách 191 ứng viên.

Trong khi đó, cựu Tổng thống Mỹ Bill Clinton còn 
cho rằng Yunus thậm chí còn giành cả giải Nobel Kinh 

tế. “Theo tôi, với sáng kiến giúp tầng lớp bần cùng 
thoát nghèo, Yunus xứng đáng nhận giải Nobel Kinh 
tế, và lẽ ra ông phải được trao từ rất lâu rồi”, tờ Times 
trích lời của ông Clinton.

Giải Nobel Hòa bình không thể giúp Yunus ở lại 
cống hiến cho ngân hàng Grameen lâu như ông mong 
muốn. Năm 2011, ông rời khỏi ngân hàng Grameen với 
chức danh Giám đốc quản lý vì lý do… quá già. Yunus 
không chiến thắng được thời gian, nhưng chắc chắn di 
sản của ông là bất tử.

Trong suốt quãng thời gian từ năm 1976 
đến 1982, Yunus đã tạo điều kiện cho 
28.000 người nghèo ở Bangladesh 
được vay tiền để phát triển công việc. 

VỀ HƯU NHƯNG VẪN HƯỚNG TỚI NGƯỜI NGHÈO

Giải Nobel Hòa bình mang về cho Yunus số tiền thưởng 1,4 
triệu USD. Ông đã dành phần lớn số tiền này để tham gia công 
tác xã hội. Bằng tiền và uy tín cá nhân, Yunus mở một công 
ty chuyên sản xuất thực phẩm giàu dinh dưỡng với giá thấp. 
Phần tiền còn lại giúp thành lập một bệnh viện chữa mắt cho 
người nghèo Bangladesh. 

Với Grameen, Yunus để lại một ngân hàng được định giá 1,6 
tỷ USD. Hàng triệu người nghèo từng vay tiền từ ngân hàng 
Grameen cũng là cổ đông nhỏ, và họ có quyền bầu ra thành 
viên vào Hội đồng quản trị, cũng là những phụ nữ nghèo 
như họ.

Muhamed Yunus nhận giải Nobel Hòa bình năm 2006. 
(Ảnh: Getty)

Muhamed Yunus nổi tiếng với câu nói “Nghèo đói không phải do 
người nghèo tạo ra”

TÀI CHÍNH

“NGHÈO ĐÓI 
KHÔNG 
PHẢI DO 
NGƯỜI NGHÈO 
TẠO RA”
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THĂNG
HOA từ
Truyền thống
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“Anh có nhìn thấy gì không?
“Có, thấy những điều tuyệt diệu”.

Tương truyền, đó là cuộc hội thoại của Huân tước 
Carnavon và nhà khảo cổ vĩ đại Howard Carter, khi họ 
trở thành những người đầu tiên khám phá lăng mộ của 
vị pharaon Tutankhamun vào năm 1922, khởi nguồn 
cho một cơn sốt đối với những gì thuộc về nền văn 
minh Ai Cập cổ đại.

Tinh hoa chưa phai mờ
Kể từ đó, thẩm mỹ Ai Cập đã trở thành nguồn cảm 
hứng bất tận cho các kiến trúc sư, họa sĩ, nhà thiết kế 
lớn đến mãi về sau, từ tòa nhà Chrysler cao nhất thế 
giới vào những năm 1930, đến kim tự tháp trong sân 
bảo tàng Louvre, đến những bộ sưu tập trang sức của 
Cartier với chiếc trâm tạo tác theo hình một chiếc 
quạt Ai Cập với trung tâm là bức tượng bán thân của 
nữ thần Sekhmet, hay một chiếc đồng hồ lấy cảm hứng 
từ cổng vào đền thờ Khonsu... 

Nhưng nếu ta ngược dòng thời gian về thời Ai Cập 
cổ đại, khi Imhotep - người được mệnh danh là vị kiến 
trúc sư đầu tiên của nhân loại - thực hiện công trình 
kim tự tháp bậc thang, tiền thân cho những công trình 
kim tự tháp sau này, ông cũng không sáng tạo cấu trúc 
ấy từ hư vô, mà tìm được nguồn cảm hứng từ những 
lăng mộ truyền thống mang tên mastaba của những 
nhà thiết kế vô danh, đã thất lạc hoàn toàn danh tính 
vào dòng sông cuồn cuộn trôi của lịch sử.

Trong tác phẩm “Lịch sử cái đẹp”, nhà nghiên cứu 
kiêm nhà văn lừng danh Umberto Eco từng làm một 
bảng so sánh hình ảnh các mẫu nhân vật quan trọng 
trong nghệ thuật như Vệ Nữ, chàng Adonis, Đức Mẹ 
Maria, Chúa Jesus... thay đổi ra sao theo thời gian, 
và nếu để ý, ta sẽ thấy ngay cả kiểu tóc của 
những nàng Vệ Nữ hiện đại như nữ minh 
tinh Brigitte Bardot, bằng cách kỳ lạ nào đó, 
vẫn vang âm mái tóc của tượng các nữ thần từ 
năm 2.500 trước Công nguyên. Phải chăng từ 
trong vô thức, con người đã luôn muốn phản xạ, 
muốn hội thoại, muốn chuyện trò cùng tinh hoa 
quá khứ?

Lựa chọn của thời gian
Vài năm trước, trong một cửa hiệu trang sức 
thiết kế đã có gần hai thập niên tọa lạc trên phố 
Nhà Thờ (Hà Nội), người chủ cửa hiệu và cũng là 
nhà thiết kế chính cho tôi xem một chiếc hộp 

đựng hằng trăm đồng tiền xu Việt cổ mà bà sưu tầm 
được – những đồng tiền xu với niên đại nhiều thế kỷ, 
bề mặt han gỉ, một vài đồng đã bị gãy làm đôi, tưởng 
chừng như chẳng thể làm gì với chúng ngoài cất lại vào 
hộp, đem lưu cữu như thể chúng là những cái xác câm 
lặng im lìm còn rớt lại từ quá khứ. 

hiện đại hơn
Chẳng có gì

CỔ VẬT
MỌI SÁNG TẠO TRÊN ĐỜI ĐỀU CÓ 
NGUỒN GỐC. VÀ HẲN NHÀ SÁNG TẠO 
NÀO CŨNG PHẢI ÍT NHIỀU CHỊU MỘT 
MÓN NỢ TỪ NHỮNG NGƯỜI ĐI TRƯỚC. 
MÀ TỘI GÌ LẠI TỪ BỎ QUYỀN THỪA KẾ 
KHI MÀ NGƯỜI XƯA ĐÃ HÀO PHÓNG ĐỂ 
LẠI CHO TA MỘT GIA SẢN KẾCH XÙ VỀ 
CÁI ĐẸP?

BÀI: HIỀN TRANG

Nếu để ý, ta sẽ thấy ngay cả kiểu tóc của 
những nàng Vệ Nữ hiện đại như nữ minh tinh 
Brigitte Bardot, bằng cách kỳ lạ nào đó, vẫn 
vang âm mái tóc của tượng các nữ thần từ 
năm 2.500 trước Công nguyên.

TINH HOA VĂN HÓA TRONG NGHỆ THUẬT THIẾT KẾ ĐƯƠNG ĐẠI
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Nhưng không, nhà thiết kế cùng những người thợ 
kim hoàn đã khảm lại những đồng xu này với vàng 
hoặc cẩn thêm ngọc trai, đá quý để tạo thành các món 
trang sức cổ điển mà ăn khớp với đời sống thời trang 
hiện đại. Bà nói với tôi rằng, trong những đồng xu đó, 
bà không nhìn thấy sự cũ kỹ mà chỉ nhìn thấy từng 
khối thời gian kết tụ, chính những vết oxy hoá là dấu 
tích chân thực nhất của những thăng trầm, với bao 
thế hệ đã trôi qua, bao con người đã sống và chết, song 
những đồng xu này vẫn còn ở lại. 

Nó đã tồn tại qua thời gian, được thời gian chứng 
thực, và thời gian thì luôn biết rõ đâu là cái thoáng 
qua, đâu là cái vững chắc lâu bền. Đến lúc ấy, nó không 
còn chỉ là một món đồ hay một họa tiết vô tri nữa, mà 
còn là một câu chuyện, một số phận, một cuộc đời.

Không cần phải là những kẻ yêu hồn hoa nghệ 
thuật quá khứ một cách cực đoan như chàng Gil 
Pender trong “Midnight in Paris” thì có lẽ ai trong 
cũng chúng ta cũng sẵn sàng đặt lòng tin vào những gì 
thời gian chọn giữ lại. Trong lĩnh vực của giá trị, thời 
gian luôn là vị quan tòa, là nhà phê bình công minh 
nhất.  

Và bạn có biết rằng, từ hoài cổ trong tiếng Anh là 
‘nostalgia’ vốn xuất phát từ từ ‘nostimon’ trong tiếng 
Hy Lạp? Và từ này được dùng đầu tiên trong sử thi 
Odysseus, phân đoạn khi người anh hùng Odysseus 
lênh đênh trên biển bao năm và khao khát đến ngày 

được trở về nhà. ‘Nostimon’ là nhớ nhà, nhớ cố hương, 
nhớ nơi mình thuộc về. 

Bởi vậy, niềm hoài cổ không chỉ là niềm hoài vọng 
với thời gian, mà trước hết, nó hàm ý một ao ước được 
đoàn tụ với cội nguồn, với nơi khởi đầu, và trong một 
thế giới ngày càng thay đổi quá nhanh quá nguy hiểm, 
ta chưa kịp quen với hiện trạng này thì hiện trạng mới 
đã xảy đến, như một lẽ tất nhiên, con người bỗng thấy 
mình giống chàng Odysseus chấp chới giữa đại dương 
bao la, chỉ có cội nguồn soi tỏ vằng vặc trên đầu như 
sao Bắc Đẩu dẫn đường để con người không lạc lối và 
vô phương hướng.  

Thích nghi cùng thời đại
Những năm qua, ở Việt Nam chứng kiến một làn sóng 
hướng tâm, tái khám phá những tinh hoa bản địa của 
quá khứ, từ những cuốn số tay được làm bằng giấy vỏ 
cây dướng thô nhám theo kỹ thuật của người Mông, 
đến những chiếc gối dựa cung đình Huế được làm từ 
gấm thêu rồng phượng, từ những triển lãm với một 
cánh đồng hoa giấy Thanh Tiên trong không gian nhà 
gương, đến những chiếc ốp iPhone được vẽ thủ công 
với chất liệu sơn mài. 

Hãy tưởng tượng về chiếc ốp iPhone - món đồ chỉ 
xuất hiện trong khoảng hơn chục năm qua, dùng để 
bọc lấy một tạo vật không thể tân tiến hơn và vị lai 
hơn, nhưng lại được trang trí với họa tiết trống đồng 
Ngọc Lũ, bằng một kỹ thuật hội họa từng được các họa 
sĩ ở trường Mỹ Thuật Đông Dương những năm đầu thế 
kỷ 20 khôi phục và cải biến để tạo nên một phong cách 
riêng đặc sắc của nghệ thuật Việt. Một món đồ nhỏ, 
cất vừa trong túi, nhưng lại tựa như một điểm neo để 
ta không bị trượt đi trong những hệ giá trị luôn luôn 
xoay vần, mỗi năm lại sản sinh ra một phiên bản mới 
được giới thiệu là ưu việt hơn và sành điệu hơn. 

Trong khi đó, họa tiết trống đồng Đông Sơn lại 
được đưa vào chiếc đồng hồ xa xỉ Speake-Marin, chỉ ở 
trên những phiên bản đặc biệt, số lượng sản xuất giới 
hạn và luôn được giới mộ điệu háo hức đặt mua ngay 
sau khi hãng công bố thông tin. Dấu ấn thời gian nằm 
trong cỗ máy đếm thời gian trên cổ tay, còn gì tuyệt 
vời hơn thế?

Trái ngược với những giá trị công nghệ hôm nay 
còn mới mẻ, ngày mai có khi đã lỗi thời, những tinh 
hoa cổ có khả năng thích nghi dễ dàng với thời đại và 
chúng mở ra những khả thể vô tận. Chúng tuyệt nhiên 
không phải những điều đã bị chôn vùi trong dĩ vãng 
hay những thứ chỉ nên được đặt lên bệ thờ, chúng có 
hàng ngàn đời sống khác nhau và luôn sẵn sàng sống 
thêm hàng ngàn đời sống khác. Sự cổ xưa không phải 
gánh nặng mà thế hệ sau phải đeo vác trên vai. Đúng 
hơn thì con đường hiện đại luôn được lát trên những 
viên gạch cũ. 

Tôi luôn thích một triết lý sáng tạo của Karl 
Lagerfeld. Nếu nói về những nhà cách mạng trong thời 
trang và sáng tạo trong vòng 50 năm qua, mấy ai sánh 
được với tầm vóc của Karl Lagerfeld. Ông thay đổi 
thời trang. Ông đổi mới cả những nhà mode đã có sẵn 
lịch sử bề thế nhất như Chanel. Ông là một thiên tài 
độc đáo, là một cá tính độc nhất vô nhị, là nhà thiết kế 
huyền thoại của nửa sau thế kỷ 20. Vậy thì con người 
như thế lấy cảm hứng từ đâu? 

Tất nhiên là từ nhiều nơi, nhưng một trong những 
nguồn ông mê say hơn cả là lịch sử, là những tinh hoa 
của nền văn hoá Hy-La. Ông không hề che giấu sự đắm 
đuối của mình với tiêu chuẩn tỷ lệ vàng của người Hy 
Lạp, cho rằng “người Hy Lạp thì không biết đến gu 
tệ”, đắm đuối đến mức ông dành trọn bộ sưu tập nội 
thất điêu khắc đầu tiên của mình để tôn vinh cái đẹp 
huy hoàng của Athens với những chiếc đèn, bàn, đôn, 
gương soi lấy cảm hứng từ các hàng cột trụ bằng cẩm 
thạch đặc trưng trong kiến trúc Hy Lạp cổ. 

Vâng, con người làm cách mạng cái đẹp ấy lấy cảm 
hứng từ thế giới mỹ học cổ điển, từ những bậc thầy đã 
sống cách ông hàng ngàn năm và thân xác đã về với cát 
bụi. Ông nói đã tóm gọn vỏn vẻn như thế này:

“Chẳng có gì hiện đại hơn cổ vật”.

Nó đã tồn tại qua thời gian, 
được thời gian chứng thực, và 
thời gian thì luôn biết rõ đâu 
là cái thoáng qua, đâu là cái 
vững chắc lâu bền. Đến lúc 
ấy, nó không chỉ là một món 
đồ hay một họa tiết vô tri nữa, 
mà còn là một câu chuyện, 
một số phận, một cuộc đời.

Karl Lagerfeld
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từ vàng son
HỌC

TRUYỀN THỐNG KHÔNG PHẢI LÀ SỰ TĨNH TẠI HAY 
ĐỨNG YÊN TRONG CÁC BẢO TÀNG. TRUYỀN THỐNG 
LÀ SỰ CHUYỂN HÓA KHÔNG NGỪNG, ĐẶC BIỆT VỚI 
NHỮNG GIÁ TRỊ NGHỆ THUẬT TẠO HÌNH, KIẾN TRÚC, 
BỞI LẼ CHÚNG LIÊN QUAN MẬT THIẾT VỚI ĐỜI SỐNG 
SINH HOẠT CON NGƯỜI. DẪU CÓ THỂ CHỈ CÓ QUY 
MÔ KHIÊM TỐN, NỀN NGHỆ THUẬT TẠO HÌNH VÀ 
KIẾN TRÚC VIỆT NAM VẪN ĐỌNG LẠI MỘT BẢN SẮC 
CÓ TỪ LÂU ĐỜI ĐƯỢC CÁC THẾ HỆ SAU TÌM VỀ. BẤY 
NHIÊU KHÁT VỌNG GỬI GẮM TRONG SỰ TÀI HOA VẪN 
ĐỦ ĐỌNG LẠI NÉT QUYẾN RŨ ĐỐI VỚI HẬU THẾ. 

BÀI: NGUYỄN MẠNH THẮNG

Đi tìm nhiều hơn một dáng xưa
Nghệ thuật Đông Sơn đã từ lâu được ghi nhận mang 
một phong cách đặc trưng, với các hiện vật khai quật 
được trên một diện tích rộng trải từ phía Nam Trung 
Quốc đến các vùng đa đảo Đông Nam Á. Các di chỉ 
khảo cổ và các đồ đồng thu được ở vùng Bắc Bộ và Bắc 
Trung Bộ của Việt Nam vào thời Pháp thuộc đã trở 
thành cơ sở đầu tiên để đối chiếu. 

Trống đồng Ngọc Lũ, Đông Sơn, Hoàng Hạ, 
thạp đồng Đào Thịnh… đã trở thành bảo vật 
quốc gia của Việt Nam và lưu dấu những hoa 
văn trang trí đặc sắc. Những hình tượng mặt 
trời nhiều tia, các vòng tròn diễn tả các hoạt động 
sinh hoạt như giã gạo, đánh trống đồng, các hình 
con thú hay biểu tượng chim Lạc, đã mau chóng hấp 
dẫn các nghệ sĩ thời Pháp thuộc và trong cao trào giải 
phóng dân tộc, chúng được chọn làm yếu tố biểu trưng 
cho một nguồn gốc tự chủ của cư dân Văn Lang trước 
cả thời Bắc thuộc.

Nếu như các di sản khảo cổ thời Đông Sơn còn 
để lại những khoảng mơ hồ về một thời đại văn hóa 
thì các hiện vật gốm sứ hay tượng đá thời Lý – Trần 
lại gắn với những triều đại huy hoàng của người Việt. 

KINH ĐIỂN
Chúng mau chóng quyến rũ những nhà dân tộc học và 
nghiên cứu mỹ thuật Pháp khi tới Việt Nam. Các hoa văn 
hình hoa dây trên bệ tượng Phật A Di Đà chùa Phật Tích, 
tháp Phổ Minh hay các bức chạm chùa Thái Lạc đã trở thành 
vài trong những nguồn ảnh hưởng mạnh mẽ nhất cho các đồ 
án trang trí. Về hình thái không gian, nếu các đình làng hay 
các ngôi chùa có bố cục tòa ngang dãy dọc gợi nên cách tổ 
chức mặt bằng kiến trúc, thì các gác chuông của chùa Bút 
Tháp và chùa Keo thời Hậu Lê gợi ý những tìm kiếm điểm 
nhấn trong các công trình đô thị thời Pháp thuộc. 

Nổi bật nhất trong số đó phải kể đến những công trình 
được các nhà nghiên cứu đặt tên “phong cách kiến trúc Đông 
Dương”: Tòa nhà bảo tàng của Trường Viễn Đông Bác Cổ 
(Bảo tàng Lịch sử quốc gia ngày nay), Bảo tàng Blanchard de 
la Brosse (Bảo tàng Lịch sử TP. Hồ Chí Minh), Đại học Đông 
Dương (Giảng đường ĐHQG Hà Nội), Sở Tài chính (trụ sở 
Bộ Ngoại giao), Viện Vệ sinh Dịch tễ… 
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Những công trình này đã trở thành những dấu ấn tiêu 
biểu cho vẻ đẹp hoàng kim của những đô thị miền Viễn 
Đông trong mắt người phương Tây nhiều thập niên. Thậm 
chí, những công trình tôn giáo du nhập muộn cũng gợi lại 
nét gần gũi của kiến trúc gỗ các ngôi đình, chùa truyền 
thống như nhà thờ đá Phát Diệm, khi các giáo đường 
Thiên chúa giáo có những mái ngói có đầu đao và các hoa 
văn chạm khắc chủ đề tứ quý. 

Bên cạnh đó, điêu khắc Chăm hay Khmer cũng tạo ra 
một nguồn cảm hứng cho những đồ án kết hợp các hình 
thức kiến trúc đa văn hóa. Các công trình như Bảo tàng 
điêu khắc Chàm Đà Nẵng hay Ngân hàng Quốc gia TP. 
Hồ Chí Minh tái hiện những đặc điểm kiến trúc các đền 
tháp Trung và Nam Bộ để gắn kết với lịch sử tạo hình bản 
địa. 

Từ vốn cổ, khắc họa vẻ đẹp mới
Sự thành công trong việc khai thác các chi tiết kiến trúc 
và mỹ thuật truyền thống đã tạo ra một truyền thống tạo 
hình không gian văn hóa các đô thị Việt Nam. Cùng với 
sự trưởng thành của các ngành khoa học lịch sử và nhân 
học từ Trường Viễn Đông Bác Cổ, một ý niệm về dân tộc 
tính trỗi dậy, đầu tiên phải kể tới sự ra đời của trường Mỹ 
thuật Đông Dương, mau chóng gây được tiếng vang qua 
sức hấp dẫn của tranh lụa, tranh sơn mài và sự hình thành 
ngành Kiến trúc đã kịp ghi dấu ấn với thế hệ kiến trúc sư 
tài năng từ nửa cuối thập niên 1920.

trang trí từ các hiện vật, kết hợp các họa tiết trang 
phục các dân tộc vùng cao Việt Bắc, kết hợp với quy 
cách trưng bày và chiếu sáng theo mô hình những bảo 
tàng phương Tây giữa một khuôn viên nhiều cây xanh, 
tạo ra một chỉnh thể chứa đựng mỹ cảm bản địa tinh 
tế. 

Bản thân Bảo tàng Mỹ thuật Việt Nam, nơi lưu giữ 
nhiều bảo vật quốc gia cũng được cải tạo từ một công 
trình thuần túy kiểu trường học Pháp thành một tòa 
nhà có hình thức nhắc lại các môtíp trang trí truyền 
thống với mái đao, các hệ con sơn đỡ mái và thức cột 
có bệ hoa sen.

Vẻ đẹp xưa vẫn còn đem lại những vận dụng tinh 
tế, chẳng hạn nhà thờ Dòng Chúa Cứu Thế Huế (KTS 
Nguyễn Mỹ Lộc) hay Dinh Độc Lập ở Sài Gòn (KTS 
Ngô Viết Thụ). Ở Đà Lạt, nhà thờ Cam Ly (linh mục 
Boutary chủ trì) đem lại một sự gắn kết tuyệt vời với 
hình tượng nhà rông của các dân tộc Tây Nguyên. Bộ 
mái lớn hạ xuống sát mặt đất và những ô cửa kính màu 
theo đồ án trang trí bản địa khiến cho công trình trở 
thành một viên ngọc quý của kiến trúc hiện đại.

Những thập niên khi bắt đầu Đổi Mới, các kiến 
trúc sư cũng như các nhà thiết kế đồ họa cũng hướng 
đến tạo ra một trường phái “biểu tượng truyền thống” 
kiểu Việt Nam. Một vài công trình để lại bài học kinh 
nghiệm như Nhà hát Chèo (KTS Vũ Đại Hải), Bảo 
tàng Hồ Chí Minh (KTS Isakovitch) trong sự cách 
điệu hóa các hình tượng mái đình hay hoa sen bằng 
ngôn ngữ hiện đại. Cho đến những thập niên đầu thế 
kỷ 21, việc đi tìm sự biểu đạt hình hài mang tính Việt 
vẫn chi phối sự bận tâm của những người sáng tạo thị 
giác. Xu hướng vận dụng các đặc điểm vật liệu truyền 
thống gợi ý một cuộc tìm tòi mang tính bản chất đáp 

ứng nhu cầu sử dụng hiện đại. Các công trình lớn làm 
bằng tre như gian triển lãm Việt Nam ở Milan hay Nhà 
tre Grand World Phú Quốc (KTS Võ Trọng Nghĩa), Nhà 
hang gạch và không gian Ngói ở Đông Anh (KTS Đoàn 
Thanh Hà), Bảo tàng gốm Bát Tràng (KTS Hoàng Thúc 
Hào) là một vài dấu ấn của việc khai thác yếu tố truyền 
thống mới, giảm bớt các đồ án trang trí nhưng vẫn gợi ra 
hồn cốt xưa. 

Truyền thống là một sự trao truyền, vì vậy, các thành 
quả bền vững nhất chính là sự tương thích với điều kiện 
sống của các thế hệ khác nhau. Những người sáng tạo đi 
từ các nhu cầu thực tiễn, đã lựa những nét vàng son tinh 
hoa của cha ông, khi phô diễn tưng bừng lộng lẫy, lúc lại 
khiêm cung nhuần nhị, để rồi có một không gian thị giác 
lý tưởng gọi được bằng hai tiếng Việt Nam.

Những ứng dụng từ nghệ thuật truyền thống 
này, cho đến nay vẫn được nhìn nhận như mốc mở ra 
truyền thống tìm về vốn cổ theo những phương pháp 
tân học. Các tác phẩm tranh lụa của Nguyễn Phan 
Chánh, sơn mài của Nguyễn Gia Trí… đã trở thành tác 
phẩm nổi bật tiên phong cho thành tựu của chất liệu 
có tính cổ truyền.

Trong số tám bức tranh được xếp hạng bảo vật 
quốc gia lưu giữ tại Bảo tàng Mỹ thuật Việt Nam ở Hà 
Nội và Bảo tàng Mỹ thuật TP. Hồ Chí Minh, có đến 
sáu bức sơn mài của Nguyễn Gia Trí, Nguyễn Sáng, 
Dương Bích Liên, Nguyễn Tư Nghiêm. 

Ánh vàng son từ những tạo tác của cha ông được 
tái hiện rực rỡ trên những tấm vóc hiện đại, để rồi 
thành hình mẫu cho một cách tạo ra vẻ đẹp nền nã, 
sang trọng của người Việt mới. Thậm chí, nhiều tác 
phẩm khắc họa hình ảnh con người Việt Nam trong 
hành trình lao động, chiến đấu của một giai đoạn lịch 
sử nhiều biến động. Những bức tranh “Gióng” của 
Nguyễn Tư Nghiêm thậm chí đan quyện giữa bút pháp 
lập thể với cách tạo hình từ hoa văn Đông Sơn hai 
thiên niên kỷ trước. Chúng đã góp phần tạo ra một 
bản diện mới của nghệ thuật tạo hình Việt Nam.

Sức mạnh nội tại của một nền nghệ 
thuật
Khi Việt Nam tiến hành xây dựng ý niệm về đất nước 
thống nhất, một hình ảnh mang tính kế thừa lịch sử 
dài lâu đã được bồi đắp không ngừng. Nổi bật nhất 
chính là việc khai thác các cách thức tạo hình truyền 
thống trong các đồ án kiến trúc và mỹ thuật. Dấu ấn 
trong lĩnh vực kiến trúc còn để lại hiện nay nổi bật 
nhất có thể kể tới Bảo tàng văn hóa các dân tộc Việt 
Bắc tại Thái Nguyên (KTS Hoàng Như Tiếp thiết kế). 
Công trình có bố cục các tòa nhà theo phương ngang 
được nối bằng các hành lang, gợi nhớ các tòa kiến trúc 
trăm gian của chùa cổ Bắc Bộ, vận dụng các họa tiết 

Những thập niên khi bắt đầu Đổi Mới, các 
kiến trúc sư cũng như các nhà thiết kế đồ 
họa cũng hướng đến tạo ra một trường phái 
“biểu tượng truyền thống” kiểu Việt Nam.
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Trước tiên, hãy nói về đồ gốm. Gốm Việt khởi 
phát từ thời Lý, với nghề được truyền từ Trung 
Quốc qua và cứ thế phát triển theo suốt chiều 

dài lịch sử. Làng gốm Bát Tràng, nằm bên dòng sông 
Hồng êm ả chảy xuôi dưới miệt đồng bằng, phát tích 
từ những thợ lành nghề ở Ninh Bình theo vua Lý Công 
Uẩn dời đô tới Thăng Long.

Những lò gốm ngàn năm
Bát Tràng chuyên làm gốm gia dụng và trang trí, thiên 
về mộc mạc, hồn hậu nhưng cũng rất tinh tế trong 
thẩm mỹ. Cho tới những năm 1990, dân Bát Tràng 
vẫn đỏ lửa nung gốm bằng lò bầu đốt củi, một phương 
thức đã có cả ngàn năm lịch sử. Phải sang tới đầu 
những năm 2000 họ mới chuyển sang nung lò gas, tiện 
dụng và đỡ vất vả hơn.

Tuy nhiên, cái đáng kể nhất vẫn là thẩm mỹ và đôi 
tay điêu luyện của những người thợ gốm. Đồ gốm làng 
này có dáng vẻ tao nhã, nước gốm men Bát Tràng luôn 
là một đặc trưng, một kiểu “nhận diện thương hiệu”. 
Màu sắc gốm ý nhị, đằm thắm, sang trọng. Đồ lam vẽ 
hoa chanh, vẽ dây cúc, tứ cảnh, hoặc trang trí theo các 
tích truyện xưa với hoa văn tinh xảo, nhưng vẫn giữ 
được nét dịu dàng và tế nhị.

Không phải nói nhiều về sự nổi tiếng của gốm 
Bát Tràng. Từ nhiều thế kỷ trước, chúng đã hiện diện 
trên tàu buôn của các thương gia ngoại quốc tới Nhật 
Bản, Nam Dương, châu Âu. Cho tới ngày nay, gốm Bát 
Tràng vẫn tiếp tục đổ đi muôn phương, mà nét cuốn 
hút chính vẫn là lối vẽ mộc mạc, màu sắc ý nhị, không 
phô trương mà “đẹp lặn vào trong”, hợp với thị hiếu 
của người phương Tây.

Chẳng thế mà các công ty chuyên đồ mỹ nghệ xa xỉ 
trên thế giới vẫn đều đặn gửi đơn hàng về Bát Tràng. 
Lò vẫn đỏ lửa quanh năm, thợ vẽ muôn nơi hội tụ. 
Dường như vùng đất này phát đạt nhờ sự khéo léo, tỉ 
mỉ. Phong cách gốm Việt từ thời nhà Trần vẫn được 

TRUYỀN THỐNG
từ

THĂNG
HOA

VĂN HÓA VÀ VĂN MINH LÀ HAI KHÁI 
NIỆM RỘNG LỚN, VỪA HIỆN HỮU Ở 
MẶT TINH THẦN, VỪA CỤ THỂ Ở KHÁI 
NIỆM VẬT CHẤT LỐI SỐNG, PHONG 
CÁCH CỦA MỘT MỘT DÂN TỘC. 
NGƯỜI VIỆT ĐÃ CÓ HƠN 4.000 NĂM 
QUẦN CƯ VỚI MỘT NỀN VĂN MINH 
LÚA NƯỚC PHÁT TRIỂN RỰC RỠ. BÊN 
CẠNH NGHỀ NÔNG, CÁC NGHỀ THỦ 
CÔNG ĐỀU PHÁT TRIỂN TỚI TẬN 
TỪNG LÀNG MẠC, MỘT DẪN CHỨNG 
THÚ VỊ VỀ NỀN VĂN MINH THOÁT 
THAI TỪ HOẠT ĐỘNG SẢN XUẤT 
THƯỜNG NHẬT.

BÀI: NGUYỄN MẠNH THẮNG

duy trì, song song với việc sáng tạo và vận dụng các kiểu 
gốm mới, lối sản xuất mới. Giao thương nhiều, nhất là với 
hai thị trường Nhật Bản và Italia, tạo nên những ý niệm 
và quan điểm thẩm mỹ mới, bao gồm cả dòng sản phẩm 
“siêu xa xỉ”, chỉ phục vụ một nhóm nhỏ khách hàng, chất 
lượng và giá trị phải dùng “rất, rất nhiều tiền” mới có thể 
đo đếm được.

Cũng từ nông nghiệp, từ đất, nhiều làng gốm sành 
cũng không nằm ngoài dòng phát triển từ tinh hoa thủ 
công của cả dân tộc, ví như gốm Phù Lãng (Bắc Ninh), 
gốm Thổ Hà (Bắc Giang) hay gốm Đông Triều (Quảng 
Ninh). Sản phẩm của các làng này đều có nước men gio 
da lươn tự nhiên, nhuần nhị, ấm áp, dáng vẻ giản dị mộc 
mạc, được sử dụng rộng rãi trong đời sống thường nhật. 
Những chum, vại, bình lọ cho tới đồ sành gia dụng đều 
đạt tới nét thẩm mỹ lão luyện và hoàn toàn có thể dùng 
để trang trí trong các không gian hiện đại.

Cũng phải kể tới các nghệ sĩ Việt Nam đã có công 
sáng tạo và phát triển thiết kế mới cho dòng gốm sành 
“bình dân” này, biến chúng thành những tác phẩm nghệ 
thuật, trong đó, gốm Phù Lãng và Đông Triều đã hiện 
diện rất nhiều trong các triển lãm đương đại của Việt 
Nam và cả thế giới.

Cho tới ngày nay, gốm 
Bát Tràng vẫn tiếp tục 
đổ đi muôn phương, mà 
nét cuốn hút chính vẫn 
là lối vẽ mộc mạc, màu 
sắc ý nhị, không phô 
trương mà “đẹp lặn vào 
trong”, hợp với thị hiếu 
của người phương Tây.
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Từ đời sống cộng đồng
Một trong những nghề thủ công xa xưa nhất của cha 
ông ta là đúc đồng, với truyền thống dầy dặn và lịch 
sử rực rỡ. Nghề này rất phổ biến, vùng nào cũng có 
làng đúc đồng nổi tiếng, như Ngũ Xã, Lộng Thượng ở 
Thăng Long (Hà Nội), Đại Bái ở Bắc Ninh, Tống Xá ở 
Nam Định hay Trà Đông ở Thanh Hóa, cho tới Phường 
Đúc ở Huế, Bằng Châu ở Bình Định, Diên Khánh ở 
Nha Trang.

Đây là một nghề thuộc loại khó, đòi hỏi các hiệp 
thợ phải có kỹ thuật rất lão luyện – từ khâu làm mẫu 
và làm khuôn đòi hỏi trình độ mỹ thuật cao cho tới 
nấu đồng, rót và đúc – đòi hòi nền tảng thể lực vững 
vàng. Đồ đồng luôn được ưa chuộng trong xã hội Việt 
Nam thời xa xưa, đặc biệt xuất hiện dầy đặc trong 
đình, chùa miếu mạo và các gia đình khá giả. Nào là 
chuông, khánh trên chùa. Nào là đỉnh, hạc ngoài đền, 
nào là chậu nồi, hộp, mâm, gương trong nhà.

Cho tới ngày nay, nghề đúc đồng vẫn tồn tại và 
chưa bị mai một, bởi vật dụng bằng đồng với tính 
thẩm mỹ cao, lối trang trí mang đậm nét Việt đặc 
trưng không chỉ trở thành đồ décor trong nước mà 
còn hòa nhập được vào thị trường quốc tế cao cấp. Đặc 
biệt, nghệ thuật điêu khắc Việt với gò đồng, đúc đồng 
ứng dụng từ các kinh nghiệm truyền thống trở nên 
một nét rất đặc biệt, rất dễ nhận biết.

Bên cạnh đó là nghề chạm đồng, chạm bạc vốn rất 
phổ biến ở Hà Tây, Nam Định, Thái Bình, qua thời 
gian rèn giũa đã hoàn toàn xứng với hai chữ tinh xảo, 
được nâng lên tầm cao mới, mang vào nghệ thuật cao 
cấp. Sức sống của các làng nghề chạm đồng, chạm bạc 
không hề thua kém Bát Tràng, sản phẩm hiện diện ở 
mọi thị trường khó tính nhất như Mỹ, Nhật Bản, châu 
Âu, với trình độ đã tiệm cận được đẳng cấp cao nhất 
trên thế giới.

Sự giao thoa văn hóa trong lĩnh vực thời trang thuở 
sơ khai đó đã mang về cho Việt Nam một nghề thủ 
công khá đặc biệt: nghề thêu ren. Các làng nghề thêu 
ren truyền thống tập trung ở Hà Tây, Nam Định, Ninh 
Bình, ngoài thủ pháp và kỹ thuật cơ bản có nguồn gốc 
Trung Quốc, còn có cả dòng sản phẩm mang phong 
cách Pháp  - Ý, do các nữ tu sĩ Thiên Chúa truyền dạy 
cho bà con giáo dân xứ đạo trong thế kỷ 18.

Kỹ thuật ren là của Venice, nhưng đường nét lại 
đậm chất Việt Nam dung dị, hài hòa. Thị trường châu 
Âu vốn quen với việc dùng đồ ren, như khăn ăn, khăn 
trải bàn, chăn ga gối đệm cho tới thời trang xa xỉ đã 
rất rộng mở với sản phẩm từ Ninh Bình nhờ sự “vừa 

Tinh xảo lụa tơ tằm
Sẽ là rất thiếu sót nếu bỏ qua nghề nuôi tằm dệt 

lụa, có từ thế kỷ thứ 10. 
Nghề nuôi tằm dệt lụa Việt Nam có từ thế kỷ 10. 

Nhờ vào những bãi dâu xanh mướt trải dài theo sông 
Hồng, tơ lụa Việt Nam mảnh, nhẹ và óng, vô cùng tinh 
tế, và đã trở thành mặt hàng xa xỉ, theo chân thương 
lái người Hoa, người Ấn, người Nhật đi khắp muôn 
nơi. Giờ đây, sở hữu tụa tơ tằm Việt Nam “chính hiệu” 
không phải chuyện dễ dàng, bởi chỉ còn một số ít làng 
nghề ở Thái Bình còn giữ được nét truyền thống, trong 
bối cảnh khắp muôn nơi ngập tràn lụa giả Trung Quốc 
làm từ polyester.

quen vừa lạ”, nhất là khi đồ ren truyền thống Venice đã 
gần như thất truyền.

Từ nền văn hóa nông nghiệp, dẫn tới quãng thời 
gian nhàn rỗi giữa hai vụ mùa trồng trọt, làng nghề thủ 
công truyền thống Việt Nam đã xuất hiện và duy trì 
tới tận ngày nay. Nhưng cũng có thể do một nguyên 
cớ sâu xa hơn, nghề thủ công Việt truyền thống là 
nét tiếp nối hiện hữu của văn hóa, của thẩm mỹ văn 
minh người Việt. Nó có nét đặc biệt là diễn ra trong 
đời sống quần cư của làng xã, của cộng đồng trên diện 
rộng. Không còn là nghề của một người, một nhà, mà 
là của tất cả.

Theo các xu hướng mới trong thiết kế và sản xuất 
đồ thủ công, tính cộng đồng của làng nghề trở thành 
một yếu tố quan trọng để đánh giá chất lượng và mức 
độ hoàn thiện của sản phẩm. Bởi nó chính là sự sôi 
động của đời sống truyền vào bàn tay khéo léo của 
người thợ, thăng hoa trong quá trình chế tác ra để tạo 
ra những món đồ khác biệt, và khi đó, cả đương đại lẫn 
tính truyền thống đều hiện hữu trong nét tài hoa.

Từ nền văn hoá nông nghiệp, dẫn tới 
quãng thời gian nhàn rỗi giữa hai vụ mùa 
trồng trọt, làng nghề thủ công truyền 
thống Việt Nam đã xuất hiện và duy trì tới 
tận ngày nay. 

Nhờ vào những bãi dâu 
xanh mướt trải dài theo sông 
Hồng, tơ lụa Việt Nam mảnh, 
nhẹ và óng, vô cùng tinh tế, 
và đã trở thành mặt hàng 
xa xỉ, theo chân thương lái 
người Hoa, người Ấn, người 
Nhật đi khắp muôn nơi.
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sơn mài 
Việt

ĐỘC 
LẠ” 

BÀI: HOÀI ĐIỆP

CHO TỚI GIỜ, GIỚI KHOA HỌC VẪN KHÔNG 
NGỪNG TRANH CÃI VỀ NGUỒN GỐC CỦA 
SƠN MÀI. CÙNG VỚI NHIỀU DÂN TỘC TRÊN 
THẾ GIỚI, NGƯỜI VIỆT NAM ĐÃ BIẾT DÙNG 
CÂY SƠN ĐỂ TẠO RA CÁC VẬT DỤNG CHỊU 
NƯỚC VÀ CÓ ĐỘ BỀN CAO TRONG SINH 
HOẠT THƯỜNG NHẬT TỪ RẤT SỚM, 
KHOẢNG 2.500 NĂM TRƯỚC. VỚI 
NÉT TÀI HOA VÀ BÀN TAY KHÉO 
LÉO, SƠN MÀI VẪN DUY TRÌ TỚI 
NGÀY NAY NHƯ MỘT NGHỀ 
THỦ CÔNG CÓ THẨM MỸ VÀ 
CHẤT LƯỢNG CAO NHẤT. 
ĐỒ SƠN MÀI TRỞ THÀNH 
MỘT NÉT ĐẶC TRƯNG 
CỦA DẢI ĐẤT HÌNH CHỮ 
S, NHƯ MỘT XÁC TÍN 
CAO NHẤT TRONG VIỆC 
NHẬN DIỆN VỀ VĂN 
HOÁ VIỆT.

Sơn mài là cách gọi phối hợp giữa chất liệu (sơn) 
và động tác (mài). Chất liệu này được trích ra từ 
cây sơn (thường gọi là sơn ta), vốn mọc nhiều ở 

vùng trung du Bắc Bộ, ban đầu được dùng thay keo để 
gắn đồ đạc, vũ khí, rồi đến đồ đạc trong nhà, đồ thờ 
cúng, giúp tăng độ bền. Qua thời gian, chất liệu này 
tiếp tục được ứng dụng vào khâu trang trí trong chùa 
chiền, miếu mạo, lên tới lầu các, cung điện. 

Từ thời Đinh, người Việt đã biết dùng mủ cây sơn 
để quét lên thuyền bè, sang tới thời Lý, Trần bắt đầu 
trở nên tinh xảo hơn khi dùng sơn để làm đẹp thêm 
cho các loại tượng gỗ, tượng đất. Đây cũng là thời 
điểm ra đời nghề “sơn son thiếp vàng”, ban đầu chỉ giới 
hạn các màu nền đen, đỏ sen, nâu cánh gián và các họa 
tiết vàng, bạc. 

Phải tới tận thời Lê, Trần Thượng Công mới đưa 
sơn son thiếp vàng lên một đẳng cấp khác hẳn, khi kết 
hợp kỹ thuật sơn truyền thống với những thủ pháp độc 
đáo học từ Trung Quốc, giúp các phường thợ dễ dàng 
nâng cao tay nghề, nhận được nhiều công việc hơn, 
sáng tạo dễ dàng và hiệu quả hơn. Hiện nay, cố đô Huế 
vẫn là một trong những địa điểm lưu giữ được nhiều 
dấu tích và tác phẩm sơn mài cổ điển toàn vẹn, quy mô 
và có hệ thống nhất. 

Trong ba loại sơn mài truyền thống thì sơn quang 
thường được dùng trên các vật dụng bằng mây, tre, gỗ 
có nhuộm màu nhẹ, phổ biến trong dân gian. Sơn son 
thiếp vàng thì ở nhà giàu có, quyền quý, trong đình 
chùa, lăng tẩm, cung điện. Sơn mài đắp nổi chính là 
loại nổi tiếng và độc đáo nhất, với các chi tiết đắp nổi 
được làm bằng hỗn hợp trộn giữa bột đá non, tro mo 
cau và giấy tinh giã nhuyễn. Loại này có nhiều chi tiết 
hoa văn vô cùng phong phú, bắt mắt như rồng, phụng, 
tứ linh…

Để tạo ra một sản phẩm sơn mài thực sự tốn rất 
nhiều thời gian và công sức. Cho dù đó chỉ là đôi đũa, 
cái bát hay bức tranh tường cỡ lớn, thì vẫn phải trải 
qua hơn 20 công đoạn thủ công, kéo dài trong nhiều 
tuần, nhiều tháng, thậm chí nhiều năm. Quy trình này 
bắt đầu bằng việc lựa chọn loại gỗ phù hợp để tạo dáng 
cho từng loại sản phẩm, gọi là làm mộc. Sau đó, một 
lớp nhựa sơn mài sẽ được phủ lên, thấm sâu vào từng 
thớ gỗ để tạo độ cứng, đồng thời chống mối mọt.  

Để tạo ra một sản phẩm sơn mài thực sự 
tốn rất nhiều thời gian và công sức. Cho 
dù đó chỉ là đôi đũa, cái bát hay bức tranh 
tường cỡ lớn, thì vẫn phải trải qua hơn 20 
công đoạn thủ công, kéo dài trong nhiều 
tuần, nhiều tháng, thậm chí nhiều năm. 

“
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Khi mới được chiết xuất từ cây, nhựa sơn mài có 
màu trắng đục như sữa, gặp không khí sẽ ngả vàng và 
chuyển thành màu đen khi đông lại. Mộc sẽ tiếp tục 
được phất một lớp vải mịn để đảm bảo không bị nứt 
hay co ngót ở điều kiện khí hậu lạnh khô. Năm lớp sơn 
mài lần lượt được phủ lên lớp vải đó để tạo độ dày cần 
thiết. Tuy nhiên, người thợ sơn mài phải đợi từng lớp 
sơn khô đi mới tiến hành mài nước. 

Công việc này sẽ được lặp đi lặp lại nhiều lần (đôi 
khi tới 15 lớp sơn hoặc hơn) để sơn mài đạt độ mịn 
màng, óng ả. Tùy vào thiết kế của từng sản phẩm, nghệ 
nhân sẽ quyết định các bước trang trí một cách phù 
hợp nhất. Sơn mài ngày nay đã có một số thay đổi để 
phù hợp hơn với cuộc sống hiện đại, như ứng dụng 
thêm các chất liệu mới (gỗ MDF, sơn công nghiệp) bên 
cạnh các chất liệu truyền thống (gỗ tự nhiên, nhựa sơn 
mài), nhưng quá trình lao động thủ công kiên trì và tỉ 
mỉ của ông cha vẫn được bảo tồn gần như nguyên vẹn.

Bên cạnh đó, sơn mài cũng đi vào hội họa hiện đại, 
mà công đầu phải thuộc về họa sỹ người Pháp Josehp 
Inguimberty, người đã gần như thôi thúc Hiệu trưởng 
Trường Mỹ thuật Đông Dương là ông Victor Tardieu 
đưa chất liệu sơn ta vào nghiên cứu và học tập, sau khi 
bị “hớp hồn” bởi vẻ đẹp lộng lẫy của những hoành phi, 

Những dòng sản phẩm đầu tiên mang 
thương hiệu Hanoia chính thức ra đời 
từ năm 2015, nhờ sự “sẵn có” bí kíp 
làm đồ sơn mài truyền thống, kết 
hợp với việc nắm bắt và phát triển 
các xu hướng thời trang đương 
đại. 

Sâu trong vẻ đẹp rực rỡ của sơn mài ẩn chứa truyền 
thống văn hóa cổ xưa, vốn đã in đậm trong tâm thức 
người Việt. Hạ Thái, một ngôi làng yên bình ở đất 
Hà Tây (nay thuộc Hà Nội) cho tới nay vẫn theo đuổi 
nghề thủ công này, nhưng không chỉ dừng lại trong 
biên giới Việt, mà còn được các nhà mốt xa xỉ, các 
thương hiệu đồ nội thất danh tiếng đặt hàng và đưa ra 
thế giới, thông qua Hanoia, một thương hiệu mới có 
8 năm tuổi đời nhưng đã gây dựng được uy tín vững 
vàng. Hanoia còn một xưởng khác đặt tại Tương Bình 
Hiệp, thuộc tỉnh Bình Dương. Những dòng sản phẩm 
đầu tiên mang thương hiệu Hanoia chính thức ra đời 
từ năm 2015, nhờ sự “sẵn có” bí kíp làm đồ sơn mài 
truyền thống, kết hợp với việc nắm bắt và phát triển 
các xu hướng thời trang đương đại. 

câu đối sơn son thiếp vàng vào năm 1925. Từ các màu 
truyền thống, sơn mài đã có thêm các màu và chất liệu 
khác như son, vỏ trứng, vỏ trai, vỏ ốc, cật tre với sơn 
then, sơn cánh gián làm chất kết dính, vẽ trên nền vóc 
đen. 
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Tới những năm 1930, các họa sĩ như thế hệ đầu của 
Trường Mỹ thuật Đông Dương đã phối hợp với nghệ 
nhân Đinh Văn Thành tiến hành thử nghiệm, đưa kỹ 
thuật sơn son thếp vàng vào làm tranh nghệ thuật, 
để từ đó, khái niệm tranh sơn mài chính thức ra đời. 
Riêng dòng tranh này lại có những nguyên tắc “ngược 
đời”: muốn lớp sơn vừa vẽ nhanh khô, tranh phải ủ 
trong tủ kín gió và có độ ẩm cao. 

Muốn nhìn thấy tranh lại phải mài mòn đi mới 
thấy hình. Mài xong, dùng tay xoa bột than để mặt 
tranh bóng dần. Thời gian thực hiện một tác phẩm 
có kích thước nhỏ, đơn giản cũng phải mất từ 15 - 20 
ngày. Những tác phẩm lớn có khi phải mất vài tháng, 
vài năm. Cho nên, ngoài nhãn quan thẩm mỹ độc đáo, 
họa sĩ sơn mài cũng phải có trình độ kỹ thuật rất cao 
và sự kiên nhẫn lớn. 

Riêng công đoạn mài và đánh bóng đã là cả một 
sự kỳ công. Vì dầu bóng đã được pha trộn với màu để 
vẽ, tạo nên độ bóng chìm trong cốt màu và tạo thành 
độ sâu thẳm của tác phẩm, do đó, sau mỗi lần vẽ lại 
phải mài. Cho đến tận bây giờ, việc đánh bóng tranh 
lần cuối vẫn chưa thể thay thế được, vì tranh sơn mài 
không được phép phủ dầu bóng. Đó chính là điểm độc 
đáo của tranh sơn mài. Và thành bại cũng phụ thuộc 
lớn vào công đoạn sau chót này. 

Các bậc tiền nhân thường dùng lá chuối khô làm 
giấy ráp, cộng thêm một vài vật liệu truyền thống 

Tranh sơn mài lại có tính ngẫu nhiên rất cao, đến cả 
những người dầy dạn kinh nghiệm nhất nhiều khi 
cũng bất ngờ trước thành quả đạt được sau khi mài 
tranh – có thể thất bại ngoài ý muốn, mà cũng có 
thể thành công vượt xa khỏi sức tưởng tượng.

dùng để mài và đánh bóng như than củi xoan nghiền 
nhỏ, tóc rối, đá gan gà… Tranh sơn mài lại có tính 
ngẫu nhiên rất cao, đến cả những người dầy dạn kinh 
nghiệm nhất nhiều khi cũng bất ngờ trước thành quả 
đạt được sau khi mài tranh – có thể thất bại ngoài ý 
muốn, mà cũng có thể thành công vượt xa khỏi sức 
tưởng tượng.

Cũng nhờ sự xuất hiện của tranh sơn mài, sơn ta 
đã thoát khỏi thân phận của một loại vật liệu “địa 
phương” để theo nghệ thuật đi tới những phương trời 
xa lạ. Từ những vật dụng thường nhật, nó đi vào các 
bảo tàng nổi tiếng, nằm trong khung kính, được hàng 

Tới những năm 1930, các họa sĩ 
như thế hệ đầu của Trường Mỹ 
thuật Đông Dương đã phối hợp 
với nghệ nhân Đinh Văn Thành 
tiến hành thử nghiệm, đưa kỹ 
thuật sơn son thếp vàng vào 
làm tranh nghệ thuật, để từ đó, 
khái niệm tranh sơn mài chính 
thức ra đời. 

triệu người chiêm ngưỡng. Từ mục đích để tô điểm 
cho đồ vật, nó đã trở thành công cụ biểu đạt cho tâm 
hồn nghệ sĩ theo cách thức độc đáo và khác biệt nhất, 
mà tác phẩm của những bậc thầy như Nguyễn Gia Trí, 
Phạm Hậu, Nguyễn Sáng, Nguyễn Tư Nghiêm… đã 
được cả thế giới ngả mũ thán phục, trong đó, riêng kiệt 
tác “Vườn xuân Trung Nam Bắc” của Nguyễn Gia Trí 
còn được công nhận là bảo vật quốc gia của Việt Nam.
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Tranh sơn mài "Thiếu nữ trong vườn" của hoạ sĩ Nguyễn Gia Trí

Tranh sơn mài “Thiếu nữ trong vườn” của hoạ sĩ Nguyễn 
Gia Trí

Tranh “Hoàng hôn trên Vịnh Hạ Long” của hoạ sĩ Phạm Hậu

Tranh sơn mài “Cá chép trong hồ” 
của hoạ sĩ Phạm Hậu
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trên lụa là
TINH HOA
BẮT NGUỒN TỪ TÌNH YÊU VỚI TƠ TẰM VÀ 
KHÁT KHAO ĐƯA RA THỊ TRƯỜNG QUỐC 
TẾ DÒNG SẢN PHẨM ĐẬM MÀU TRUYỀN 
THỐNG NHƯNG VẪN TRÀN NGẬP HƠI 
THỞ ĐƯƠNG ĐẠI, ĐỘI NGŨ LÀM NÊN 
THƯƠNG HIỆU DAISU SILK ĐÃ THỰC SỰ 
TRỞ THÀNH NHỮNG “ĐẠI SỨ” CỦA NGHỆ 
THUẬT CHẾ TÁC THỦ CÔNG XỨ VIỆT. 

BÀI: PHI TUYẾT

Ra đời từ thế kỷ thứ 10, nghề nuôi tằm dệt lụa 
của người Việt cứ thế phát triển dọc những con 
sông giàu phù sa bồi đắp, rồi qua thời gian, mở 

rộng đi khắp đất nước, để ở bất kỳ nơi nào cũng có thể 
làm ra những thước lụa mỏng, nhẹ, mượt mà, tinh xảo. 
Trong nỗ lực phục hồi những giá trị tinh hoa, nhà sáng 
lập kiêm CEO Michael Pham cùng các cộng sự đi khắp 
ba miền Bắc – Trung – Nam, tới mọi làng lụa nổi tiếng 
như Vạn Phúc (Hà Đông), Nha Xá (Hà Nam), Nam 
Cao (Thái Bình), Bảo Lộc (Lâm Đồng), Tân Châu (An 
Giang) để đưa về cho Daisu Silk ba giá trị được cho là 
quan trọng nhất: những nghệ nhân lành nghề, kỹ thuật 
dệt của tiền nhân và những khung cửi cổ. 

Cho đến nay, Daisu Silk đã phục hồi được 16 
khung dệt xưa để đưa vào sản xuất tại ba xưởng ở  
Nam Định, Hội An và Duy Xuyên, chưa kể hàng chục 
chiếc khác cũng đang chờ được hồi sinh, để từ đó, dệt 
ra những tấm lụa tơ tằm có chất lượng “như ngày xưa 
ấy” – bước đầu tiên trong việc tạo ra dòng sản phẩm 
đặc trưng của thương hiệu. 

Tuy nhiên, lụa tơ tằm truyền thống của Việt Nam 
không phải không có nhược điểm. Đầu tiên là màu và 
họa tiết thường đơn điệu, kém phong phú. Thứ hai là 
kém bền màu khi sử dụng, hay nói khác đi là dễ bị lem 
màu. Sau tám năm nghiên cứu, thử nghiệm, rốt cuộc, 
Daisu Silk cũng đã chế tác được những chiếc khăn tơ 
tằm không phai màu, với những hoạ tiết phong phú và 
độc đáo, thông qua việc kết hợp nhiều kỹ thuật khác 
nhau, bao gồm nhuộm, vẽ tay và in ấn thủ công. Xưởng dệt thủ công tại Hội An
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Sự ‘nâng cấp” rất ý nghĩa về mặt chất lượng và cả hình 
thức giúp tơ tằm của Daisu Silk dễ dàng tiếp cận với phân 
khúc khách hàng cao cấp và nhận được mến chuộng rộng 
khắp, từ trong nước tới các thị trường khó tính ở châu 
Âu. Bí quyết xử lý màu tơ tằm độc quyền cho phép các 
nhà thiết kế, các họa sỹ thoải mái thể hiện mọi ý tưởng 
sáng tạo lên sản phẩm mà không làm mất đi những đặc 
tính tự nhiên thuần túy của tơ tằm, bao gồm mềm mại, 
bóng nhẹ, tinh tế và sang trọng. 

Sự tham gia của các họa sĩ vào khâu chế tác mang ý 
nghĩa vô cùng quan trọng. Nó đưa sản phẩm vượt khỏi 
khuôn khổ thời trang để trở thành một tác phẩm nghệ 
thuật. Đó có thể là những bức tranh giàu cảm xúc với 
cách biểu đạt phóng khoáng, đó cũng có thể là chân dung 
khách hàng được khắc họa tài tình. Chính dòng khăn tơ 
tằm vẽ tay chân dung này cũng trở thành một nét độc đáo 
riêng của Daisu Silk, một hình thức nhận diện thương 
hiệu và không bị đụng hàng với bất kỳ thương hiệu nào 
khác. 

Để có được sự khác biệt này, cũng phải nói đến 
một kỹ thuật cổ truyền khác: in tranh khắc gỗ. Khởi 
nguồn từ thời Lý, cho đến khoảng thế kỷ 18, khi nghệ 
thuật dân gian Việt Nam đạt tới đỉnh cao, các dòng 
tranh in khắc gỗ nổi tiếng cũng theo đó mà ra đời, như 
tranh Đông Hồ, tranh Hàng Trống, tranh Kim Hoàng. 
Ở Huế có tranh in khắc gỗ Làng Sình, ở Nam Bộ có 
tranh in khắc gỗ Đồ Thế, đều thuộc loại tinh hoa của 
tranh dân gian. 

Daisu Silk đã kế thừa kỹ thuật này, cũng là thương 
hiệu đầu tiên và duy nhất ứng dụng thành công vào 
sản phẩm tơ tằm. So với chế bản in lưới và in kỹ thuật 
số thì in khắc gỗ tốn rất nhiều công sức và thời gian. 
Đầu tiên là chọn chất liệu gỗ phù hợp, rồi qua khâu xử 
lý cong vênh trong nhiều tháng. Sau khi họa sĩ và nhà 
thiết kế lên ý tưởng rồi vẽ tay trực tiếp lên bản gỗ, lại 
mất thêm nhiều tuần nữa để các nghệ nhân chạm khắc 
thủ công. Sau nhiều lần in thử và điều chỉnh mới đến 
khâu in lên khăn, kết hợp vẽ tay để đa dạng hóa bộ sưu 
tập. 

Bản thiết kế vẽ tay

Bản khắc gỗ in màu

Bản in ban đầu

Màu tơ tằm do Daisu Silk nghiên cứu phát triển phục vụ 
riêng cho thương hiệu

Sự tham gia của các họa sĩ vào 
khâu chế tác mang ý nghĩa vô 
cùng quan trọng. Nó đưa sản 
phẩm vượt khỏi khuôn khổ thời 
trang để trở thành một tác phẩm 
nghệ thuật.

Một sản phẩm của Daisu Silk, trước khi đến tay khách 
hàng phải trải qua 22 công đoạn khác nhau, theo năm quy 
trình cơ bản là dệt vải, tạo mẫu, pha chế màu in, in và 
hoàn thiện. Sau hơn 10 năm phát triển, Daisu Silk đã có 
định hướng rõ rệt, là xây dựng nghề tơ tằm truyền thống 
Việt Nam vượt khỏi khuôn khổ của kỹ nghệ sản xuất bình 
thường để trở thành nghệ thuật chế tác tơ tằm theo kiểu 
truyền thống. 

Định hướng này phát xuất từ một thực tế rõ ràng, nhất 
là khi nhìn vào quá trình chế tác, đã thấy sự công phu, bài 
bản, đã thấy rất nhiều tinh hoa của cha ông gửi gắm trong 
đó. Sau hơn 1.200 năm, nghề trồng dâu – nuôi tằm – ươm 
tơ – dệt lụa không hề bị mai một mà còn kết hợp được với 
công nghệ hiện đại để trở nên hoàn thiện hơn. 

Bên cạnh đó, những bí quyết độc đáo vẫn được lưu 
truyền mà không đứt đoạn, cho dù thời thế có xoay vần ra 
sao thì vẫn có những nghệ nhân tài hoa quyết nối nghiệp 
cha ông, với đầy đủ kỹ thuật điêu luyện, với đầy đủ sự tỉ mỉ, 
công phu và khéo léo.

Những con dấu chứng nhận tiêu chuẩn của Daisu Silk
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VĂN HÓA
Chuyên mục

54 55NGƯỜI DẪN ĐẦU | VIETCOMBANK | SỐ 02-2023 NGƯỜI DẪN ĐẦU | VIETCOMBANK | SỐ 02-2023



Creed Millésime 
Impérial - Ánh hào 
quang rực rỡ trong 
thế giới nước hoa
Không cần đến những lời tâng bốc quá 
hoa mỹ hay những thiết kế cầu kỳ choáng 
ngợp, Creed vẫn có thể chinh phục giới mộ 
điệu bởi nghệ thuật chế tác nước hoa đầy 
tâm huyết của mình. Với quy trình tuyển 
chọn nguyên liệu vô cùng khắt khe, những 
công thức gia truyền đặc biệt đi cùng thiết 
kế mang tính biểu tượng, Creed từng bước 
trở thành thương hiệu nước hoa niche danh 
tiếng bậc nhất trong suốt hơn hai thế kỷ 
qua.

Millésime Impérial là một trong số những 
kiệt tác đương đại đến từ đế chế nước hoa 
xa xỉ Creed. Không chỉ kế thừa những di 
sản tinh tuý nhất đã làm nên tên tuổi của 
thương hiệu, Creed Millésime Impérial còn 
sở hữu những dấu ấn đặc trưng cho riêng 
mình.

Creed Millésime Impérial là dòng nước 
hoa được ưa thích bởi cả nam và nữ, những 
người luôn theo đuổi phong cách sang 
trọng, nhưng cũng muốn mang trong mình 
cảm giác khỏe khoắn và tươi trẻ. Với sự kết 
hợp tương phản nhưng hòa hợp đến bất 
ngờ của cam quýt và xạ hương, Millésime 
Impérial có thể phù hợp với bất kỳ phong 
cách nào, từ những buổi tiệc tùng náo 
nhiệt hay công sở thanh lịch, từ những buổi 
gặp gỡ thân mật cho đến những giây phút 
“chỉ riêng ta” vô cùng thư thái.

Liveshow 
“Hà Nội phố”
Với liveshow “Hà Nội phố”, khán 
giả lại được chìm đắm trong 
những ký ức đẹp tươi, thưởng 
thức những giai điệu tuyệt vời 
về Hà Nội như: Đâu phải bởi mùa 
thu, Hà Nội đêm trở gió, Trở về tuổi 
thơ, Em ơi Hà Nội phố, Một cõi đi 
về, Giọt nắng bên thêm, Để nhớ 
một thời ta đã yêu, Trái tim bên lề… 
qua tiếng hát Bằng Kiều, Mỹ Linh, 
Tùng Dương.

Ngoài 3 ca sĩ trên cùng ban nhạc 
Anh Em, liveshow “Hà Nội Phố” 
còn có sự góp mặt của đạo diễn 
Phạm Việt Thanh. Dù ít làm các 
chương trình ca nhạc nhưng mỗi 
khi nhận lời làm đạo diễn, Phạm 
Việt Thanh đều rất tâm huyết và 
trách nhiệm. Thực tế đã chứng 
minh các đêm nhạc dưới bàn tay 
đạo diễn của anh đều có những 
sáng tạo và dấu ấn riêng.

Là người gắn bó với Hà Nội, cũng 
có nhiều dịp làm việc với nhạc 
sĩ Phú Quang, Thanh Tùng nên 
để hiểu đời thực của họ, rồi lồng 
trong những hình ảnh của ca khúc 
có lẽ đạo diễn Phạm Việt Thanh là 
một trong những người đứng đầu. 
Tất cả sự hiểu, tình cảm yêu quý 
của ông dành cho các nhạc sĩ sẽ 
được thể hiện qua những hình ảnh 
chắt lọc, đầy ý nghĩa trong đêm 
nhạc.

Thời gian: 20h, ngày 15/7/2023

Địa điểm: Trung tâm Hội nghị 
Quốc gia Hà Nội. 

Sách Người giàu 
có nhất thành 
Babylon
Người giàu có nhất thành Babylon 
(tiếng Anh: The Richest Man in 
Babylon) được xem là một trong 
những tác phẩm truyền cảm hứng 
lớn nhất về chủ đề tiết kiệm, kế 

hoạch tài chính và sự giàu có cá nhân. Tác phẩm được viết bởi doanh nhân, 
nhà văn Mỹ George Samuel Clason vào năm 1926, kể về cách tiết kiệm, 
buôn bán và làm giàu của người dân ở thành Babylon cổ xưa.

Ban đầu, đây chỉ là một tập sách nhỏ, viết về các cách quản lý tài chính và 
do các ngân hàng và công ty bảo hiểm phân phối. Sau khi được tổng hợp, 
biên tập thành một cuốn sách trọn vẹn, Người giàu có nhất thành Babylon 
bất ngờ trở nên phổ biến và nổi tiếng trên toàn thế giới bởi những lời 
khuyên về quản lý tài chính hết sức khôn ngoan.

Cuốn sách tập hợp nhiều câu chuyện cổ về các nhân vật vươn lên từ 
nghèo khổ để trở nên giàu có, được kính trọng bậc nhất thành Babylon. 
Có thể kể đến câu chuyện của “người giàu có nhất thành Babylon” Arkad - 
một thợ khắc gỗ khi còn trẻ, hay người cho vay vàng Mathon, những người 
nô lệ như Dabasir, Megiddo, Sharru Nada… Tác phẩm liên tục là cuốn sách 
bán chạy ở Việt Nam trong nhiều năm.

Việt Nam được báo Anh ca ngợi là 
“điểm đến được khao khát nhất” ở 
Đông Nam Á
Tháng 6/2023, tờ The Independent của Anh có bài viết ca ngợi Việt Nam là 
điểm đến được khao khát nhất khu vực với cảnh quan đa dạng, xinh đẹp 
cùng loạt món ăn thơm ngon, hấp dẫn.

The Independent miêu tả TP. Hồ Chí Minh, Hà Nội và Đà Nẵng là những 
điểm đến hấp dẫn nhất cho những ai muốn trải nghiệm các thành phố, 
trong khi Hội An (Quảng Nam) được gọi là “Venice của Việt Nam” do có 
những dòng kênh, con sông chảy ra biển lớn và khu phố cổ với các cửa 
hàng buôn bán trong các căn nhà bằng gỗ xen lẫn các tòa nhà kiểu Pháp.

Bài báo cũng miêu tả Vịnh Hạ Long là cảnh đẹp tự nhiên nổi tiếng nhất 
của Việt Nam. Ngoài ra, Việt Nam còn có các bãi biển ở Phú Quốc (Kiên 
Giang) và Cù Lao Chàm (Đà Nẵng) mang vẻ đẹp khác biệt. Các điểm tham 
quan tự nhiên khác bao gồm động Phong Nha, hang Sơn Đoòng (Quảng 
Bình), Ngũ Hành Sơn (Đà Nẵng) và cồn cát ở Mũi Né (Bình Thuận).

The Independent nhận định, ngoài cảnh quan thiên nhiên tuyệt đẹp, di tích 
lịch sử, văn hóa giá trị, Việt Nam còn có nền ẩm thực độc đáo, hấp dẫn và 
ngon miệng. Du khách có thể thưởng thức nhiều món ăn ngon, đa dạng, 
hấp dẫn, đặc trưng cho mỗi địa phương, vùng miền khác nhau khi đi du 
lịch Việt Nam.

Lễ hội văn hóa 
Pháp - French Fest 
Thời gian: 1-31/7/2023.

Địa điểm: Sunworld Bà Nà Hills, 
Đà Nẵng.

Triển lãm quốc tế 
Logistics Việt Nam 
2023
Thời gian: 10-12/8/2023.

Địa điểm: Trung tâm Triển lãm 
và Hội nghị Sài Gòn (SECC) - 799 
Đại lộ Nguyễn Văn Linh, Quận 7, 
Tp. Hồ Chí Minh.

Triển lãm Quốc tế 
về sản phẩm, công 
nghệ và dịch vụ 
làm đẹp
Thời gian: 13-16/9/2023.

Địa điểm: Trung tâm Triển lãm 
và Hội nghị Sài Gòn (SECC) - 799 
Đại lộ Nguyễn Văn Linh, Quận 7, 
Tp. Hồ Chí Minh.

The Flash lấy cảm hứng từ tập 
truyện Flashpoint, khi Barry sử 
dụng năng lực của mình đề du 
hành thời gian, quay trở lại quá 
khứ nhằm ngăn chặn cái chết 
của mẹ cậu, dẫn đến sự xáo trộn 
dòng thời gian và diễn biến của 
vũ trụ DC. Nhờ vậy mà khán giả 
sẽ được gặp lại một trong những 
Batman huyền thoại của điện 
ảnh do “lão làng” Michael Keaton 
thủ vai.

Là tác phẩm tiếp theo đến từ vũ 
trụ điện ảnh DC, bộ phim xoay 
quanh nhân vật Flash - một trong 
số các thành viên của Liên minh 
công lý nức tiếng. Sau một biến 
cố, Barry Allen (Ezra Miller) mất 
đi gia đình của mình. Chàng Flash 
vô tình phát hiện khả năng có thể 
chạy ngược về quá khứ của mình. 
Mặc sự can ngăn, Flash quyết 
định thay đổi quá khứ để cứu gia 
đình. 

Thế nhưng, điều anh không ngờ 
đến là sự thay đổi tưởng chừng 
“nhỏ” đó đã xáo trộn cả quá khứ, 
tương lai, và… hơn thế nữa. Phim 
được chỉ đạo bởi đạo diễn Andy 
Muschietti, từng được biết đến 
với loạt phim IT nổi tiếng.

The Flash được phát hành vào 
ngày 14/6 tại Anh, ngày 15/6 ở 
Úc, ngày 16/6 tại Mỹ và Việt Nam.

Phim The Flash

VĂN HÓA
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Nhà hàng Market Café
Market Café là nhà hàng chính của khách sạn Hyatt 
Regency West Hanoi, tọa lạc ở khu trung tâm phía Tây Thủ 
đô. Với sức chứa hơn 300 khách, nhà hàng và đội ngũ nhà 
bếp phục vụ những bữa ăn chuẩn 5 sao, đầy đủ chất dinh 
dưỡng với tiêu chuẩn khắt khe về vệ sinh an toàn thực 
phẩm. 

Tại Market Café, thực khách sẽ được trải nghiệm không 
gian ẩm thực nhộn nhip với khu bếp mở và các khu vực 
chuyên phục vụ những món ăn bản địa và nước ngoài, từ 
hải sản tươi sống đến các đặc sản Việt Nam.  

Với vị trí thuận lợi tại trung tâm quận Nam Từ Liêm, Hyatt 
Regency West Hanoi là một địa điểm không thể bỏ qua khi 
bạn đặt chân tới Hà Nội. Khách sạn không chỉ là một chốn 
nghỉ yên bình mà còn có trang thiết bị hiện đại, các nhà 
hàng với phong cách đa dạng và phòng hội nghị cao cấp, 
chắc chắn sẽ mang tới cho khách hàng trải nghiệm thật sự 
thư giãn và hài lòng nhất.

 36 Lê Đức Thọ, Nam Từ Liêm, Hà Nội.

Nhà hàng Café de l’Opéra

Nhà hàng Song Hong Bar
Nếu bạn đang tìm kiếm một trong những quán bar tốt nhất ở Hà Nội thì 
Song Hong Bar, tọa lạc ở sảnh khách sạn Pan Pacific Hanoi hiện đại, là lựa 
chọn lý tưởng. Thiết kế tinh tế, nội thất trang nhã của Song Hong Bar là nơi 
hoàn hảo để thư giãn. Sau một ngày làm việc căng thẳng, nhâm nhi một 
trong những loại cocktail đặc trưng của Song Hong Bar và thưởng thức 
món tapas thơm ngon là cách đúng điệu để bạn tận hưởng cuộc sống. 
Không gian thanh lịch với tiếng nhạc êm ái sẽ mang lại cho bạn những 
phút giây thư giãn quý giá.

Ngoài Song Hong Bar, khách sạn có nhiều lựa chọn ăn uống như Ming 
Restaurant phục vụ món dim sum đúng kiểu cũng như một loạt món 
ăn ngon của Trung Quốc. Pacifica cung cấp tiệc tự chọn gồm các món 
ăn quốc tế. Những khách muốn thư giãn với đồ uống có thể ghé quán 
Summit Lounge trên tầng mái, nơi có tầm nhìn ra toàn cảnh thành phố.

 Pan Pacific Hanoi - Số 1 đường Thanh Niên, Trúc Bạch, Ba Đình, Hà Nội.

Tên gọi được lấy cảm hứng từ Nhà hát TP. Hồ Chí Minh ở phía đối diện, 
Café de l’Opera chào đón thực khách đến thưởng thức những món ăn nhẹ 
và cảnh quan xung quanh trong một không gian thanh lịch. Thưởng thức 
tách cafe thơm ngon cùng những chiếc bánh ngọt mới nướng trong không 
gian trang nhã tại Café de l’Opéra chắc chắn là một trong những điều thi vị 
nhất cuộc sống.

Cafe de l’Opera có lẽ là một trong những địa điểm tuyệt nhất tại Thành 
phố, khi bạn muốn thưởng thức khung cảnh phảng phất nét trầm mặc của 
lịch sử và một chút tươi mới hiện đại. Cafe de l’Opera tọa lạc ở tầng trệt 
của khách sạn Caravelle Sài Gòn, góc đường lịch sử Đồng Khởi và Công 
trường Lam Sơn, cách Nhà hát Thành phố chỉ vài mét. 

Bên tiệc trà chiều, mọi thứ dường như chậm lại, cho bạn bè có dịp hàn 
huyên, khách doanh nhân gặp gỡ và những cặp đôi tay nắm tay tình cảm 
bên nhau. Đêm đến, nhịp sống sôi động đã trở lại với món tapas đặc sắc, 
cocktails, rượu cùng nhạc jazz đầy ngẫu hứng và tiếng trò chuyện phấn 
khích của du khách khi tận hưởng khoảnh khắc Thành phố lên đèn.

 19-23 Công trường Lam Sơn, Quận 1, TP. Hồ Chí Minh.

Nhà hàng 
Ignite Sky Bar
Tọa lạc trên tầng thượng Khách sạn 
Peridot Grand Luxury Boutique, Ignite 
Sky Bar với tầm nhìn 360 độ toàn cảnh 
phố cổ Hà Nội được mệnh danh là 
rooftop bar đẳng cấp và quy mô bậc 
nhất phố cổ. Không gian thoáng đãng, 
thiết kế thanh lịch hòa với âm nhạc 
sống động cùng thực đơn đồ uống chất 
lượng, Ignite Sky Bar hứa hẹn sẽ đem 
đến những giây phút thư giãn trọn vẹn 
cho du khách.

Đây không chỉ là địa điểm giải trí sang 
trọng được yêu thích mà còn là sự lựa 
chọn hoàn hảo cho những bữa tiệc, 
sự kiện đặc biệt. Ignite Sky Bar có thể 
phục vụ quy mô tiệc ngồi tối đa 180 
khách và tiệc đứng lên tới 350 khách.

 Khách sạn Peridot Grand Luxury 
Boutique - 33 Đường Thành, Hoàn Kiếm, 
Hà Nội.

Nhà hàng 
Da Vittorio Saigon
Tọa lạc bên trong tòa nhà Times Square danh 
tiếng ngay trung tâm TP. Hồ Chí Minh, Da 
Vittorio Saigon là nhà hàng Ý đẳng cấp bậc 
nhất Việt Nam với không gian sang trọng, 
dịch vụ xuất sắc và phong cách ẩm thực độc 
nhất. Nhà hàng Da Vittorio Saigon phục vụ 
một thực đơn độc đáo đại diện cho phong 
cách đặc trưng của ẩm thực Ý nguyên bản 
và đẳng cấp với điểm nhấn là các món ăn 
cổ điển lấy cảm hứng từ những hương vị gia 
đình truyền thống Ý. Đặc biệt, sự kết hợp của 
các nguyên liệu gồm hải sản tươi ngon, nấm 
truffle và các loại pasta được làm thủ công 
trong nhà bếp sẽ tạo nên hương vị tuyệt đỉnh 
có thể chạm đến mọi giác quan một cách 
đầy thú vị.

Với diện tích 1.000 m2, Da Vittorio Saigon 
được thiết kế trên hai tầng trong không gian 
sang trọng và trang nhã, nổi bật với vẻ đẹp 
tuyệt mỹ của bộ sưu tập đồ nội thất Ý nổi 
tiếng và những bức tranh khảm mosaic tinh 
xảo trong từng nét chạm do chính các nghệ 
nhân tài hoa ở Milan chế tác. Nhà hàng có 
sức chứa 86 khách bao gồm khu vực sảnh 
chính có thể phục vụ đến 35 khách và bốn 
không gian riêng tư dành cho các buổi hẹn 
hò lãng mạn. Ngoài ra, còn có 6 phòng riêng 
thích hợp cho những bữa tiệc công ty hay 
buổi họp mặt gia đình thân mật.

Bên cạnh khu vực ẩm thực, Da Vittorio Saigon 
có quầy bar phong cách với đội ngũ nhân 
viên pha chế đẳng cấp thế giới phục vụ các 
loại cocktail đặc biệt cùng nhiều đồ uống 
nhập khẩu hấp dẫn khác. Trong khi đó, hầm 
rượu vang vô cùng ấn tượng tại Da Vittorio 
Saigon giới thiệu hơn 400 loại vang trứ danh 
đã đoạt nhiều giải thưởng trên toàn cầu.

 Tầng B1 & 1 - Toà nhà Times Square. Lối vào 
thông qua nhà hàng The Long @ Times Square 
23- 36 Nguyễn Huệ và 57 – 69 Đồng Khởi, Quận 
1, TP. Hồ Chí Minh.
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Không nổi tiếng như Kuala Lumpur hoa lệ, 
thành phố ven biển Penang lại thu hút du 
khách bằng sự bình yên, hiền hòa, nền văn 

hóa đa sắc tộc và những món ăn đường phố ngon đến 
mê hồn. Penang phần nào đó giống Melaca, nhưng 
khiêm tốn hơn, lại cách Langkawi 20 phút đi phà nên 
cũng rất được lòng du khách thập phương… Không ít 
website, sách hướng dẫn du lịch đã ca ngợi Penang như 
một thành phố lãng mạn bậc nhất Đông Nam Á với 
rất nhiều thứ hay ho đáng để khám phá.

Đến Penang, dù đi bụi hay đi theo tour, mọi con 
đường đều sẽ dẫn đến George Town, trái tim của 
thành phố với khu thành nội đã được UNESCO công 
nhận là Di sản văn hóa vào năm 2008. Đây là một ví 
dụ rất độc đáo về sự pha trộn giữa ba phong cách kiến 
trúc đặc trưng: Hồi giáo, Trung Hoa và thuộc địa. Sẽ 
chẳng có gì lạ lùng nếu du khách nghe thấy  tiếng đọc 
kinh rì rầm trong những giờ cầu nguyện và ở ngay bên 
kia đường là những bát hương nghi ngút của các nhà 
buôn gốc Hoa. Dù là địa điểm du lịch nổi tiếng bậc 
nhất Penang nhưng George Town luôn yên ắng, thư 
thái, cửa hàng, tiệm ăn đóng cửa từ chiều thứ Bảy và cả 
ngày Chủ nhật, trong ngày thường cũng phải đến tận 
buổi chiều mới tạm gọi là đông khách. 

Không chỉ vậy, George Town còn gây hứng thú 
mạnh cho du khách bởi những ngõ nhỏ quanh co, 
mỗi ngã rẽ đều có thể đưa đến một bất ngờ thú vị, ví 
dụ như những nhà thờ Hồi giáo được xây dựng bởi cả 
dân Ấn Độ nhập cư lẫn các cư dân bản địa. Có quá 
nhiều điểm tham quan “đáng tiền” ở đây và nếu không 
đủ thời gian ghé thăm tất cả thì cũng không nên bỏ 
qua những cái tên nổi bật nhất. Đầu tiên là tòa nhà 
Cheong Fatt Tze, xây dựng từ năm 1890, nơi cư ngụ 
của một người được coi như “Rockfeller của phương 

Đông” (tức là rất giàu có). Tòa nhà này được xây hoàn 
toàn theo nguyên tắc phong thủy cổ điển với 7 cầu 
thang, 5 khoảng sân rộng lát đá granit, 38 phòng và 
220 cửa sổ, các chi tiết thủ công được làm cực kỳ tinh 
xảo, cầu kỳ, tất cả còn được giữ gìn nguyên vẹn đến tận 
ngày nay.  

Khu Little India với ngôi đền Hindu Sri Maha 
Mariamman có hơn 40 tượng thần thuộc Ấn Độ giáo 
đẹp đẽ, bí ẩn cùng những nghi thức cầu nguyện độc 
đáo cũng là một nơi nhất định phải đến. Chắc chắn du 
khách sẽ nhanh chóng bị quyến rũ bởi những cửa tiệm 
bán trang phục và đồ lưu niệm theo đúng truyền thống 

Cuộc sống
PENANGmuôn màu ở

NẾU KHÔNG TÌM HIỂU TRƯỚC, ĐẾN PENANG (MALAYSIA) DU KHÁCH 
SẼ LẬP TỨC RƠI VÀO TÌNH TRẠNG BỐI RỐI, ĂN GÌ, CHƠI GÌ, CÓ NHỮNG 
DANH THẮNG NÀO. BỞI PENANG KHÔNG MANG DÁNG VẺ CỦA MỘT 
TRUNG TÂM DU LỊCH NHỘN NHỊP MÀ LUÔN GIỮ ĐƯỢC VẺ TĨNH LẶNG, 
THƯ THÁI VÀ MỘT CHÚT GÌ ĐÓ THỜ Ơ VỚI THỜI CUỘC. PENANG PHÙ 
HỢP HƠN VỚI NHỮNG NGƯỜI THÍCH ĐI DẠO TRÊN NHỮNG CON PHỐ 
NHỎ,  LÊ LA NƠI QUÁN XÁ VỈA HÈ,  CHUYỆN TRÒ VỚI NGƯỜI DÂN BẢN 
ĐỊA, NGỒI TRÊN BỜ KÈ NGẮM HOÀNG HÔN BUÔNG XUỐNG, NGHE 
TIẾNG SÓNG VỖ VÀO NHỮNG GHỀNH ĐÁ…

BÀI: HẠNH MỸ 
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của đất nước bên sông Hằng, chưa kể vô vàn quán ăn, 
nhà hàng Ấn “chính hiệu”, mà cứ đến trưa và sẩm tối là 
lại dậy mùi cà-ri, như tẩm ướp cả một khoảng không 
gian rộng lớn. 

Pháo đài Cornwallis, Bảo tàng Hồi giáo Penang 
hay phố Armenia cũng là những “cục nam châm” thu 
hút khách du lịch ở George Town, chưa kể những di 
tích tôn giáo quan trọng như “chùa Thái” Burma Lane 
– nơi có một trong những tượng Phật nằm dài nhất 
thế giới (33m), nhà nguyện Hồi giáo Kapitan Keling 
mang phong cách Ấn Độ với ảnh hưởng từ văn hóa 
của người Moore, cầu nguyện đủ 5 lần một ngày trong 
cả tuần lễ, chùa Hải Nam, nhà thờ Thánh George, nhà 
thờ Assumption, nơi lưu giữ cây đàn organ cổ nhất ở 
Malaysia, có xuất xừ từ châu Âu.

Chew Jetti, khu nhà trên sông cũng là một di sản 
văn hóa đã được UNESCO công nhận, là công trình 
của cộng đồng người Hoa gốc Phúc Kiến, được xây 
dựng từ giữa thế kỷ 19. 75 ngôi nhà như dừng lại bên lề 
cuộc sống, lặng lẽ, bình thản với những giá trị cũ, tập 
tục cũ. Nhà nhỏ, lối đi nhỏ, tất cả đều bằng gỗ, ở sát 

mép nước và hầu hết cư dân cũng theo nghề đánh cá, 
luôn thờ ơ với du khách và với cả những biến động của 
cuộc sống chộn rộn ngoài kia…

Rời khỏi GeorgeTown, các tín đồ Phật giáo chắc 
chắn sẽ phải thu xếp đi chiêm bái ngôi chùa được coi 
là linh thiêng nhất thành phố: Kek Lok Si (Cực Lạc 
Tự), nằm trên một ngọn đồi, có xe điện đưa khách đi 
từ khu thấp nhất lên tới khu cao nhất. Tòa tháp chính 
của chùa Kek Lok Si chính là một điểm nhất hết sức 
quan trọng, bởi nó kết hợp ba phong cách kiến trúc 
khác nhau: Trung Hoa ở phần đế, Thái Lan ở phần giữa 
và Burma ở phần trên cùng. Đây là một trong những 
quần thể Phật giáo lớn và đẹp mắt nhất khu vực Đông 
Nam Á với tượng Quan Âm bằng đồng cao 30,3m, 16 
cây cột chạm trổ hình rồng rực rỡ và sống động cùng 
hàng ngàn pho tượng Phật khác. 

Với những người ưa náo nhiệt, sẽ chẳng còn chỗ 
nào thích hợp hơn bãi biển Batu Ferringi, nơi có bãi 
cát trắng chạy dài hàng cây số, rất nhiều trò chơi vui 
cho cả người lớn lẫn trẻ con, như parasailing – dù bay 
trên biển hay cưỡi ngựa, bóng chuyền… Batu Ferringi 

Các tín đồ Phật giáo chắc 
chắn sẽ phải thu xếp đi chiêm 
bái ngôi chùa được coi là linh 
thiêng nhất thành phố: Kek Lok 
Si (Cực Lạc Tự).

còn là nơi lưu trú của phần đông dân du lịch bụi nhờ 
hàng loạt khách sạn, nhà trọ giá mềm, đồ ăn thức uống 
phong phú và 2 khu chợ đêm nổi tiếng. 

Các gia đình có con nhỏ cũng có thể chọn ở lại 
Batu Ferringi trong các resort Rasa Sayang, Golden 
Sand hay Pack Royal để bên cạnh việc tắm biển còn 
thuận tiện đi tham quan hải đăng Muka Head, Vườn 
gia vị nhiệt đới, Bảo tàng đồ chơi, Trang trại trái cây 
nhiệt đới và đặc biệt là Trang trại bướm – nơi có hơn 
4.000 con bướm thuộc 120 loài chưa kể vô số sinh vật 
hoang dã khác. Nên nhớ, buổi biểu diễn côn trùng kéo 
dài từ 10 giờ sáng đến 3 giờ chiều hằng ngày.

Mặc dù không được coi là thiên đường mua sắm 
như Kuala Lumpur nhưng Penang vẫn có sức hút riêng 
của mình. Nếu thích cảm giác được đắm mình trong 

những khu mua sắm lớn với bạt ngàn thương hiệu, 
Gurney Plaza, Gurney Paragon Mall và Queensbay 
Mall là 3 cái tên nên được lựa chọn đầu tiên. Tuy 
nhiên, vẫn còn một địa chỉ thậm chí còn quen thuộc 
với du khách hơn nữa, đó là Auto-City. Đây là quần 
thể mua sắm – vui chơi xôm tụ bậc nhất Penang với 
vô vàn gian hàng bán đồ outlet, các chương trình hòa 
nhạc ngoài trời, triển lãm. Có một chi tiết rất hay, nếu 
bước vào một khu shopping mall nào đó, đừng ngạc 
nhiên khi nhân viên bán hàng giới thiệu nó thuộc sở 
hữu của Thành Long, Lưu Đức Hoa, Nhậm Đạt Hoa 
hay một diễn viên Hong Kong nổi tiếng nào đó. 

Cuối cùng, đã đến Penang mà lại không thưởng 
thức đồ ăn thức uống đa dạng ở đây thì đúng là một 
thiếu sót quá lớn. Không phải ngẫu nhiên mà Penang 
được xếp trong danh sách 10 thành phố châu Á có nền 
ẩm thực đường phố hấp dẫn nhất – và nó còn được 
gọi bằng một thuật ngữ riêng là “hawker food”. Có quá 
nhiều thứ đáng thử chờ đợi du khách trên mọi vỉa hè, 
ví dụ như Hokkien mee – một dạng mỳ gần giống hủ 
tíu nấu với nước xương hầm, tôm, chả cá, hành phi. 
Kế đó là Assam Laksa, món bún trộn truyền thống với 
2 yếu tố chính làm nên vị ngon đặc trưng là nước me 
chua và ớt cay xé lưỡi. 

Muốn trải nghiệm món Ấn thì đã có Nasi Kandar 
– cơm dùng với cà-ri thịt các loại, nhưng ở Penang thì 
nhớ phải thử cà-ri tôm mới đúng điệu. Lor bak – thịt 
lợn xay nhỏ ướp gia vị chiên giòn chấm nước sốt cay 
thực sự đã mê hoặc được mọi du khách. Trong khi 
đó, món súp Koay Chiap lại chinh phục được những 
người thích đồ “lạ miệng” khi dùng nguyên liệu chính 
là tai, lưỡi,  gan, tim, tiết của vịt và lợn. Riêng đồ tráng 
miệng thì đã có Ice Kacang – đá bào trộn với thạch, 
ngô, đậu đỏ. Quá hoàn hảo cho một ngày nắng nóng…
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Men 
tình
mùa hạ

BÀI: PHI TUYẾT

KHÔNG BIẾT TỰ BAO GIỜ, MÙA HÈ ĐÃ ĐƯỢC 
XEM LÀ MÙA CỦA TUỔI TRẺ, CỦA TÌNH YÊU, 
CỦA TỰ DO VÀ KHÁM PHÁ. NHỮNG BỘ PHIM 
NỔI TIẾNG LẤY ĐỀ TÀI HOẶC BỐI CẢNH MÙA 
HÈ ĐỀU TẬP TRUNG KHAI THÁC CÁC CHỦ ĐỀ 
CƠ BẢN NÀY, CÔNG THỨC CHẲNG HỀ MỚI 
MẺ NHƯNG TỈ LỆ THÀNH CÔNG LUÔN Ở MỨC 
CAO. BỞI ĐƠN GIẢN, CHÚNG MANG ĐẾN CHO 
KHÁN GIẢ CẢM GIÁC NHƯ CẢ THẾ GIỚI ĐANG Ở 
TRONG TẦM TAY VÀ MỌI THỨ ĐỀU CÓ THỂ DIỄN 
RA THEO BẤT CỨ CÁCH NÀO HỌ MUỐN…

Những mối tình nảy nở trong quãng thời gian 
rực rỡ nhất trong năm thường cuồng nhiệt, 
đáng nhớ và để lại hoài niệm sâu đậm nhất, 

điều này đã được Hollywood chứng tỏ cả ngàn lần 
trong hơn một thế kỷ qua. Giữa vô vàn cái tên xứng 
đáng được nhắc đến, “500 Days of Summer” nổi bật 
lên như một hiện tượng – với kịch bản thông minh, 
vừa mộng mơ lại vừa thực tế, và câu chuyện thì mang 
tinh thần giống ca khúc nổi tiếng của Elvis Presley: 
“Summer Kisses Winter Tears” – tạm dịch là Yêu nhau 
mùa hè ghét nhau mùa đông. 

Người ta đã liệt kê ra đủ lý do để xem “500 Days of 
Summer”, bất kể cái kết không có hậu khiến rất nhiều 
người cảm thấy phiền lòng. Nhưng có hề gì, bởi hai 
nhân vật chính trong phim đã tận hưởng những ngày 
tháng tươi đẹp nhất của họ, đắm chìm trong thứ tình 
yêu có thể khiến họ nở nụ cười tươi tắn mỗi khi nhớ 
lại. 

Nếu phải kể ra một yếu tố đặc biệt để làm cho 
những câu chuyện tình trở nên lãng mạn hơn, thì đó 
chính là âm nhạc. Cũng vì thế, hai tập “Mamma Mia!” 
& “Mamma Mia: Here We Go Again” nên là lựa chọn 
hoàn hảo cho bất kỳ cặp đôi nào muốn trốn khỏi thực 
tại, đắm chìm trong khung cảnh tuyệt vời của những 
hòn đảo ở Địa Trung Hải, trong những ca khúc bất hủ 

Những mối tình nảy nở trong quãng thời 
gian rực rỡ nhất trong năm thường cuồng 
nhiệt, đáng nhớ và để lại hoài niệm sâu đậm 
nhất, điều này đã được Hollywood chứng tỏ 
cả ngàn lần trong hơn một thế kỷ qua. 

của ABBA đã từng làm chao đảo hàng trăm triệu con 
tim hồi thập niên 1980. Cho đến giờ, bộ đôi này vẫn 
luôn có tên trong danh sách những phim yêu-trong-
mùa-hè đáng xem nhất mọi thời. 
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“Vicky Cristina Barcelona” mô 
tả về một thứ tình yêu điên 
cuồng, rồ dại nhưng cũng hết 
sức thuần khiết, không dành 
cho những người “cẩn trọng và 
luôn giữ mình trong khuôn khổ”.

Và chúng ta cũng không thể bỏ qua một kiệt tác 
tràn đầy âm nhạc khác: “The Sound Of Music”, với 
những diễn biến của mối tình giữa cô gia sư Maria và 
ngày đại úy Von Trapp diễn ra trong những ngày hè 
đáng nhớ nhất của năm 1939, giữa khung cảnh tuyệt 
mỹ của thiên nhiên và những tòa lâu đài cổ kính ở 
thành phố Salzburg thuộc miền Tây nước Áo. Trong 
khi đó, “Dirty Dancing” không chỉ kể một chuyện tình 
yêu, mà nó còn khơi gợi nguồn cảm hứng với bộ môn 
khiêu vũ, một hoạt động cũng rất nên trải nghiệm 
trong mùa hè, khi chúng ta còn đang dư dả thời gian…

Và khi các nhà làm phim gắn những mối tình nên 
thơ vào những chuyến đi dưới mọi hình thức, bỗng 
nhiên, danh mục phim nên xem, phải xem bỗng dài ra 
cả chục lần. Mở đầu cho thể loại giao thoa giữa lãng 
mạn và hành trình này hẳn là “Roman Holiday”, với 
sự kết hợp đầy xúc cảm giữa dung nhan tuyệt mỹ của 
“thiên thần” Audrey Hepburn và cảnh sắc diễm lệ của 
thành phố Roma trong những ngày hè lộng lẫy trên 
đất Italia. 

Và khi đã nhắc đến mùa hè ở cựu lục địa, bất kỳ 
người mê điện ảnh nào cũng phải nhớ đến loạt phim 
pha trộn giữa nhiều yếu tố khác biệt vô cùng độc đáo 
của đạo diễn Woody Allen, mỗi phim lấy bối cảnh 

một thành phố, bao gồm “Vicky Cristina Barcelona”, 
“Midnight in Paris” và “To Rome With Love”. Những 
du khách Mỹ (và bất kỳ quốc gia nào khác), khi đến 
với những thành phố đẹp đẽ, cổ kính và nổi tiếng bậc 
nhất châu Âu trong mùa hè, dường như, thứ duy nhất 
họ có thể làm chỉ là yêu. Yêu mảnh đất, yêu lịch sử, yêu 
con người, yêu đến từng viên gạch lát trên vỉa hè. 

Nếu “Midnight in Paris” thiên về chiều hướng siêu 
thực với hồi ức về những ngày “hội hè miên man” ở 
kinh đô ánh sáng thì “To Rome With Love” lại đi sâu 

vào khai thác mối quan hệ giữa người và người quanh 
chủ đề “danh tiếng và sự thành đạt”, còn “Vicky Cristina 
Barcelona” mô tả về một thứ tình yêu điên cuồng, rồ dại 
nhưng cũng hết sức thuần khiết, không dành cho những 
người “cẩn trọng và luôn giữ mình trong khuôn khổ”. Sự 
góp mặt của hai nữ diễn viên hết sức gợi cảm là Penelope 
Cruz và “nàng thơ” Scarlett Johansson đã đủ minh chứng 
cho sự điên rồ này – thứ có lẽ chỉ xảy ra trong một mùa 
hè, khi người ta bị cái nóng thiêu đốt thúc đẩy vượt qua 
mọi rào cản.

Mà một mùa hè “bung lụa” là thứ Hollywood chưa 
bao giờ thiếu. Rất nhiều chuyến đi vào loại “để đời” cho cả 
nhân vật lẫn khán giả đã xuất hiện dưới đủ mọi hình thức, 
thường được xếp vào nhóm phim “phải thưởng thức” ở thể 
loại phim hành trình. Xin hãy nhớ đến hành trình không 
tưởng dài gần 1.500 km trên chiếc xe Volkswagen của một 
gia đình kỳ quặc với các thành viên gần như mất mối liên 
hệ với nhau trong “Little Miss Sunshine”, để rồi khi trở 
về sau đủ trò cười ra nước mắt trên đường đi, thứ mà họ 
nhận được chính là sự đồng cảm và thấu hiểu. 
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Lôi cuốn, khác biệt và không kém phần hài hước so 
với “Little Miss Sunshine” chính là “Sideways”, bộ phim 
về chặng đường rong ruổi của một đôi bạn thân dọc 
theo thung lũng rượu vang Santa Ynez nức tiếng nước 
Mỹ. Uống miễn phí các loại vang ngon càng nhiều càng 
tốt, tìm kiếm những mối quan hệ phóng túng và không 
ràng buộc, cuộc phiêu lưu của đôi bạn trung niên “sầu 
đời” hóa ra để lại nhiều ngẫm ngợi cho chính họ và 
khán giả. 

Trong vô số phim mang chủ đề mùa hè, dù muốn 
hay không, người ta vẫn cứ phải nhắc tới “Baywatch”, 
dàn dựng từ TV series kinh điển cùng tên, “bung lụa” 
theo một cách khác. Không cầu kỳ về kịch bản, cũng 
chẳng cố gắng “nâng tầm” chất lượng nghệ thuật, tất 
cả điểm nhấn của bộ phim này chỉ là dàn diễn viên sở 
hữu thân hình “đẹp như tượng”, do siêu sao Dwayne 
Johnson dẫn đầu, mặc đồ tắm và tung tăng chơi đùa 
với sóng xanh, cát vàng. Mặc cho giới phê bình chê bai 
thậm tệ, Baywatch vẫn kéo được một lượng lớn khán 
giả tới rạp. Đôi khi, công chúng cũng không đòi hỏi 
quá nhiều. Được giải trí, được vui vẻ, được ngắm nhìn 
những ngôi sao mình yêu thích vậy đã là quá đủ.

Nhưng, khi phải điểm mặt một số sự khác biệt, 
thì vẫn có những ví dụ vô cùng sinh động và đặc sắc, 
như “Y Tu Mamá También” (And Your Mother Too). 
Giữa những hành trình khám phá đầy niềm vui và 
hứng khởi trong mùa hè của lớp thanh niên, vẫn có 
những chuyến đi để lại quá nhiều dằn vặt, day dứt, 
thậm chí mất mát, như một vết hằn không thể phai 
nhòa trong tuổi thanh xuân, như của hai cậu nhóc 
người Mexico trong nỗ lực trở thành người lớn. “Y Tu 
Mamá También” được ca ngợi rộng khắp, thậm chí, lọt 
vào danh sách những phim hay nhất mọi thời, gợi cảm 
nhất mọi thời – dù trên thực tế, nó mộc mạc, giản dị 
và chân thực đến bất ngờ.

Sẽ là vô cùng thiếu sót nếu “Moonrise Kingdom” 
bị bỏ quên. Ra mắt ở LHP Cannes năm 2012, phim đã 
gây tiếng vang lớn về cách thể hiện tình yêu của tuổi 
thơ ngây theo cách thức vô cùng mới mẻ, dễ thương và 
đầy cảm hứng. Hành trình của hai đứa nhóc “ngỡ rằng 
chúng yêu nhau” tới vùng đất tưởng tượng “Moonrise 
Kingdom” đầy sắc màu, đầy thi vị, 
khiến bất kỳ trái tim đa cảm 
nào cũng phải thấy ghen 

tị. Một bộ phim đủ để khán giả cảm thấy yêu đời hơn, 
nhẹ nhõm và sảng khoái hơn sau khi thưởng thức, và 
tuyệt vời hơn, còn có thể xem lại nhiều lần mà không 
thấy chán.

Và cuối cùng, “Something’s Gotta Give” cho chúng 
ta thấy, mùa hè rộng lượng và bao dung với tất cả. 
Ngay cả những người khó tính nhất cũng có thể tìm 
thấy nửa kia của mình vào một ngày đẹp trời nào đó. 
Do Jack Nicholson và Diane Keaton, hai diễn viên đã 
qua tuổi ngũ tuần đảm nhiệm vai chính, “Something’s 

Gotta Give” vẫn cực kỳ ăn khách, bất kể dạng phim 
“tình già” xưa nay thường kén khán giả. 

Yêu dưới nắng hè, dù được hay không cũng đã là 
hạnh phúc, và Hollywood rất biết cách khai thác niềm 
hạnh phúc này…
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THIÊN ĐƯỜNG 
NGHỈ DƯỠNG

The Mulia, 
Mulia Resort & Villas 

TỌA LẠC TRÊN HÒN ĐẢO THẦN TIÊN BALI (INDONESIA), TRONG RẤT 
NHIỀU KHU NGHỈ ĐẲNG CẤP ĐỈNH CAO Ở ĐÂY, THE MULIA, MULIA 
RESORT & VILLAS CHIẾM TRỌN TÌNH CẢM CỦA NHỮNG AI LUÔN 

ĐẶT TIÊU CHÍ HỒ BƠI LÊN HÀNG ĐẦU. NĂM 2013, THE MULIA, MULIA 
RESORT & VILLAS GIÀNH GIẢI KHU NGHỈ DƯỠNG BÃI BIỂN CỦA NĂM 

BỞI TẠP CHÍ DANH TIẾNG MỸ CONDÉ NAST TRAVELER.

Nổi tiếng là một trong những khu nghỉ 
dưỡng sang trọng tốt nhất ở Nusa Dua 
(Bali) và ở châu Á do Conde Nast Traveler 
và TripAdvisor bình chọn, Mulia Resort 

thực sự là nơi mang lại cho du khách những trải 
nghiệm vô cùng đáng giá. Hãy sẵn sàng để ngạc nhiên 
khi bạn đến nơi đây. Khu vực sảnh lớn giống như giếng 
trời mở tầm nhìn ngoạn mục ra Ấn Độ Dương, sảnh 
khách sang trọng với quầy bar thư giãn. Thiết kế rộng 
rãi, kiểu dáng đẹp và tối giản, cho phép tầm nhìn ra 
biển ở một bên và những ngọn núi ở bên kia.

Mở cửa đón khách vào năm 2012, Mulia Resort có 
526 phòng được thiết kế đẹp mắt, diện tích từ 57 - 140 
m2, có ban công rộng rãi nhìn ra cảnh quan tươi tốt 
xung quanh và bãi biển cát trắng hoang sơ. Mọi tiện 
nghi, dịch vụ và trải nghiệm tại đây đều rất phong 
cách và sang trọng.

Với vị trí cách trung tâm thành phố Bali 20km và 
cách sân bay 10km, khách sạn 5 sao này thu hút rất 
nhiều du khách mỗi năm. Như một thiên đường nghỉ 
dưỡng và thư giãn, The Mulia Resort mang lại sự tươi 
mới và cuốn hút cho du khách. Tại đây, dịch vụ hoàn 
hảo và thiết bị tối tân tạo nên một kỳ nghỉ khó quên.

Năm 2013,The Mulia, Mulia Resort & Villas giành 
giải Khu nghỉ dưỡng bãi biển của năm bởi tạp chí 
Condé Nast Traveler USA - giải thưởng do độc giả 
bình chọn. Những năm sau đó, resort tiếp tục giành 
nhiều giải thưởng danh giá và được công nhận là một 
trong những khách sạn nổi bật nhất thế giới. Năm 
2021, The Mulia, Mulia Resort & Villas tiếp tục được 
công nhận là khách sạn xuất sắc thế giới. Trong những 
năm qua, khu nghỉ dưỡng đã tích lũy được nhiều 
giải thưởng ấn tượng từ các trang web, tạp chí và tổ 
chức du lịch uy tín. Gần đây nhất, The Mulia, Mulia 
Resort & Villas giành được giải thưởng khách sạn 5 sao 
mới của Forbes Travel Guide và được giới thiệu trên 
ForbesTravelGuide.com.

Có thể nói, điểm đặc biệt nhất của khu nghỉ dưỡng 
này chính là khu hồ bơi, nơi được bình chọn là đẹp 
nhất đảo Bali. Làn nước xanh trong, hàng tượng cao 
lớn cùng view nhìn ra biển khiến nơi đây thu hút rất 
đông du khách.

Trong những năm qua, khu nghỉ 
dưỡng đã tích lũy được nhiều giải 
thưởng ấn tượng từ các trang web, 
tạp chí và tổ chức du lịch uy tín.
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Hồ bơi đẹp nhất trên toàn đảo Bali này sở hữu 
diện tích rộng, view nhìn thẳng ra biển và đạt tiêu 
chuẩn 5 sao. Do vậy, mặc dù ở ngay thị trấn với bãi 
biển đẹp nổi tiếng thì hồ bơi ở đây cũng chưa bao giờ 
thưa vắng khách. Điểm nhấn của hồ bơi là dọc theo 
lối đi và hai bên hồ, các nhà kiến trúc cho dựng nhiều 
bức tượng cao lớn, mô phỏng dáng dấp yêu kiều, mảnh 
khảnh của các cô gái Indonesia mộc mạc, giản dị.

Sở hữu lối kiến trúc mang dáng dấp Hy Lạp, các 
hạng mục của resort đều được xây dựng mô phỏng 
các căn nhà thoáng rộng, hình khối đơn giản, sơn màu 
trắng nổi bật trên nền xanh giống như các căn nhà ở 
hòn đảo nổi tiếng Santorini.

Khu nghỉ tách biệt khỏi thị trấn với bãi biển riêng 
nằm ngay trước mặt tiền, được chia làm 3 phần: The 
Mulia - ốc đảo thanh bình với dãy phòng ngủ và phòng 
trà sang trọng, Mulia Resort - khu nghỉ chính cùng các 
nhà hàng, Villas - khu biệt thự (lên tới 6 phòng ngủ 
một căn) nằm nép mình trong sự thanh bình và màu 
xanh của cây cối.

Sau khi bơi xong, du khách có thể thưởng thức ly 
nước dừa mát lạnh trước khi bắt đầu trải nghiệm hải 
sản tươi ngon trong nhà hàng ngay sát bể bơi. Ngoài 
ra, các món ăn Nhật Bản, Hàn Quốc hay đặc sản 
Indonesia cũng được phục vụ nóng sốt ngay tại đây.

Nếu muốn nhiều hơn thế, bạn có thể chọn ăn 
buffet với tất cả các món sơn hào hải vị nổi tiếng vào 
ngày Chủ nhật, từ hải sản tươi sống, gan ngỗng cho tới 
cá hồi, sushi, bánh ngọt, đồ Âu. Có tới 9 nhà hàng và 
bar nằm trong khuôn viên khu nghỉ, bạn sẽ không cần 
phải đi đâu ra khỏi resort để thưởng thức đủ các món 
ăn độc đáo.

Bạn cũng đừng quên trải nghiệm dịch vụ spa đẳng 
cấp với hồ ngâm ấn tượng. Các nhân viên tận tình với 
tay nghề cao sẽ khiến bạn có những giây phút thả lỏng 
và thư thái nhất.

Địa chỉ: The Mulia, Mulia Resort & Villas 
Jalan Raya Nusa Dua Selatan, Kawasan 
Sawangan, Nusa Dua, Bali 80363, Indonesia
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Tinh hoa
truyền thống

hơi thở
thời đại

SỰ KẾT HỢP GIỮA  BÍ KÍP CHẾ TÁC 
ĐỂ PHÁT HUY NHỮNG GIÁ TRỊ TINH 
TẾ VỐN ĐƯỢC YÊU THÍCH LÀ THỦ 
CÔNG, TƠ TẰM NGUYÊN BẢN, 
VỚI KỸ NGHỆ XỬ LÝ MÀU KHÔNG 
PHAI ĐỘC QUYỀN ĐÃ CHO RA 
ĐỜI NHỮNG CHIẾC KHĂN TƠ TẰM 
DAISU SILK VƯỢT QUA GIỚI HẠN VỀ 
THỜI TRANG, TRỞ THÀNH MỘT TÁC 
PHẨM NGHỆ THUẬT ĐỘC ĐÁO VÀ 
ĐỘC BẢN CHO MỖI THIẾT KẾ.

hoà quyện cùng

THỜI TRANG
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Ngoài tính năng không phai màu, kỹ nghệ chế tác 
và xử lý hoa văn của Daisu Silk không những không 
làm mất đi đặc tính tự nhiên của tơ tằm như mềm 
mại, mát dịu, bóng nhẹ và sang trọng mà còn làm ánh 
lên những hoạ tiết tinh tế, sắc màu rực rỡ được kì công 
vẽ trên nền tơ tằm.

Bộ sưu tập lấy cảm hứng họa tiết từ 
hoa, chim, muông thú, san hô, sứa, sao 
biển và những sắc màu rực rỡ, nguyên bản 
của khu rừng nhiệt đới, của đại dương. 
Những mảng màu mạnh mẽ, sắc nét, vừa 
mang âm hưởng cuộc sống hiện đại, vừa 
mang trong đó giá trị truyền thống được 
cất cánh, thăng hoa.
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từ thiên nhiên
rực rỡ 

Sắcmàu 

BẰNG CẢM HỨNG SÁNG TẠO 
TRÀN ĐẦY, HANOIA MANG ĐẾN 
CHO PHÁI NỮ MỘT BẢN GIAO 
HƯỞNG ĐẦY ÂM VANG CỦA 
TỰ NHIÊN, GÓI GỌN TRONG 
NHỮNG KHỐI HÌNH ĐƠN 
GIẢN CỦA DÒNG TRANG SỨC 
MẠ VÀNG KẾT HỢP SƠN MÀI 
TRUYỀN THỐNG. 
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Chi tiết tối giản với tạo hình vuông, tròn 
kết hợp cùng sơn mài khắc trên bề mặt tiết 
diện nhỏ, màu sắc mạnh và đa dạng. Dưới 
đôi bàn tay khéo léo của những nghệ nhân 
nhà Hanoia, từng họa tiết nhỏ được xử lý 
tinh tế, quy trình chế tác sơn mài cầu kì, tỉ 
mẩn, những lớp mài màu được phủ đều, trơn 
láng, lớp mạ vàng hoàn thiện, thanh thoát, 
bền đẹp theo năm tháng.

Từ bầu trời cao đến vầng hào quang 
ấm áp, thiên nhiên và vạn vật được 
Hanoia - một thương hiệu Phong 

cách sống cao cấp của Việt Nam, chuyên 
thiết kế và chế tác các sản phẩm ứng dụng 
sơn mài và các chất liệu truyền thống của 
Việt Nam - biến hóa thành những thiết kế 
nhỏ gọn, sắc sảo và vô cùng tinh tế. 

Thiết kế bất đối xứng bắt mắt và ấn 
tượng với các chi tiết gấp nếp, gấp viền 
đều đặn trên tông màu tươi sáng, rực rỡ đã 
tái hiện sống động vẻ đẹp muôn màu của 
thiên nhiên. 
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Bức tranh “Trong khu vườn của những lạc thú trần gian” đã trở thành nguồn 
cảm hứng cho Valentino và nhiều nhà mốt khác

của cái đẹp
GIAO THOA 

BÀI: NGỌC HÂN

RANH GIỚI GIỮA THỜI TRANG VÀ NGHỆ THUẬT ĐANG 
BỊ XÓA NHÒA TRONG HAI THẬP NIÊN TRỞ LẠI ĐÂY, 
KHI SỰ HIỆN DIỆN CỦA GIỚI NGHỆ SĨ TRONG CÁC 
NHÀ MỐT HÀNG ĐẦU NGÀY CÀNG ĐÔNG ĐÚC. TUY 
NHIÊN, NẾU NGHỆ THUẬT LUÔN ĐƯỢC COI LÀ CAO 
CẤP THÌ THỜI TRANG VẪN CAM CHỊU CẢNH “CHIẾU 
DƯỚI”, MỘT DẠNG TRÀO LƯU PHÙ PHIẾM VÀ NHẤT 
THỜI. NHƯNG, MỐI QUAN HỆ GIỮA HAI LĨNH VỰC NÀY 
LÚC NÀO CŨNG BỀN CHẶT, TỪ TRONG BẢN CHẤT.

Rốt cuộc, thời trang là gì nếu không phải là nghệ 
thuật phối ghép kiểu dáng trang phục, phụ 
kiện, phối ghép phong cách, phối ghép màu sắc. 

Lịch sử chưa chính thức ghi nhận lần hợp tác đầu tiên, 
nhưng điểm khởi đầu có lẽ nằm ở thế kỷ 18, khi một 
bộ phận của trang phục chính thức chuyển hóa thành 
thời trang, nằm trong sự điều chỉnh kinh tế của giai 
cấp và thị hiếu xã hội.

Đã từ lâu, những nhà thiết kế xuất chúng, đại diện 
của các nhà mốt xa xỉ luôn cố gắng để sản phẩm của 
mình đạt tới tầm vóc của một tác phẩm nghệ thuật. 
Tuy nhiên, điều này không dễ dàng được chấp nhận. 
Nhiều nhà phê bình bảo thủ khi nói về thời trang vẫn 
mang hàm ý đầy tiêu cực, một lĩnh vực rất khó có sự 
hiện diện của nghệ thuật. Nhưng chính họ cũng phải 
thừa nhận, sự hợp tác giữa thời trang và nghệ thuật 
đang ở đỉnh cao, thứ mà nhà thiết kế Elsa Schiaparelli 
đã mở màn từ năm 1937.

Nguồn cảm hứng từ hội họa
Elsa Schiaparelli có một tật xấu là hay thay đổi, nhưng 
chính điều này lại cực kỳ phù hợp với họa sĩ thiên tài 
Salvador Dalí, nguồn cảm hứng cho những bộ trang 
phục tâm đắc nhất do cô tạo ra. Và chính sự gặp gỡ 

Mẫu váy xác định phong cách thanh 
lịch và quý phái của nhà Dior trong 

hơn 70 năm qua

của hai tâm hồn “đỏng đảnh” này đã tạo ra một kiệt 
tác thực sự - chiếc váy mang tên The Lobster, tức tôm 
hùm.

Nó đơn giản là một mẫu đầm lụa trắng, giản dị, 
trang nhã, được Elsa Schiaparelli thiết kế và đưa vào 
BST Thu Đông 1937, trang trí bằng hình ảnh một con 
tôm hùm lớn ở trên mặt trước của chân váy, màu đỏ 
tươi trùng khớp với màu của phần thắt lưng cách điệu, 
do chính Salvador Dalí vẽ. 

Đây là sự gợi nhớ đầy vui nhộn về một tác phẩm 
siêu thực nổi tiếng do họa sĩ thực hiện một năm trước, 
mang tên Điện thoại Tôm hùm. Sau khi tạp chí Vogue 
đăng ảnh người mẫu Wallis Simpson mặc chiếc váy 
The Lobster, nó đã nghiễm nhiên trở thành một trong 
vài mẫu trang phục mang tính biểu tượng nhất của 
thời đại đó.

Một ví dụ khác, cũng điển hình không kém, cho 
thấy thời trang và nghệ thuật đã có sự giao thoa sâu sắc 
đến mức nào, chính là những chiếc váy bao tải (sack 
dress) của nhà Yves Saint Laurent, ra mắt năm 1965. 
Nhưng đầu tiên, chúng ta phải ngược thời gian về 48 
năm trước đó, khi họa sĩ thiên tài Piet Mondrian bắt 
đầu phát triển lý thuyết của một hình thức nghệ thuật 
mới mang tên Neoplaticism (Tân tạo hình).

Chiếc váy Lobster của Elsa Schiaparelli vẫn tiếp tục 
được tái hiện trong thế kỷ 21 với nhiều biến tấu mới mẻ
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Lúc đó, chắc ông cũng không ngờ mình đã mở ra 
một xu hướng sáng tạo độc đáo cho ba lĩnh vực liên 
quan: mỹ thuật, kiến trúc và thời trang, lại càng không 
ngờ Yves Saint Laurent đã “bê” gần như nguyên si 
những ô màu nổi tiếng của mình lên váy bao tải phom 
chữ A – thứ được thiết kế để che giấu những đường 
cong gợi cảm của người phụ nữ trong phom dáng hết 
sức đơn giản và nhã nhặn.

Độ phẳng của mặt vải là chỗ lý tưởng để thể hiện 
các khối màu, và Yves Saint Laurent được cả thế giới 
ca ngợi nhờ việc sử dụng kỹ thuật cắt may khéo 
léo để đưa những khối màu, những 
đường thẳng vào đúng vị trí, đúng 
trật tự nhưng vẫn ngập tràn cảm 
hứng. Loạt váy bao tải gồm 6 
mẫu được thừa nhận rộng rãi là 
đã tạo ra nền tảng vững chắc để 
nghệ thuật thể hiện trọn vẹn vai 
trò của mình trong thời trang 
những năm sau này.

Nhưng trước Yves Saint 
Laurent, cũng đã có một người 
khác đưa nguồn cảm hứng dồi dào 
từ hội họa vào thời trang và gặt 
hái được thành công đáng kể, đó là 
Christian Dior. Rất say mê những 
bức tranh thiên nhiên của Claude 
Monet – cha đẻ trường phái Ấn 
tượng, Christian Dior đã tạo ra mẫu 
váy đầm độc nhất vô nhị Miss Dior 
trong BST Xuân Hè 1949, trang trí 
bằng những cánh hoa mang nhiều 
sắc thái khác nhau của hai màu 
hồng và tím, thêu tay hoàn toàn. 

Bỏ ra rất nhiều thời gian vẽ 
tranh ở vùng nông thôn giống 
Claude Monet, Christian Dior 
tái tạo một cách hoàn hảo nhãn 
quang thẩm mỹ tuyệt vời của tiền 
nhân, qua đó, xác định phong 
cách Dior quý phái và thanh lịch 
cho tới tận ngày nay.

Những nguồn cảm hứng đương đại
Nói đến váy đầm mà không nhắc tới Valentino thì quả 
là một thiếu sót lớn. Pierpaolo Piccioli, nhà thiết kế 
chính của Valentino là người say mê nghệ thuật tôn 
giáo thời Trung cổ. Năm 2017, ông hợp tác với đồng 
nghiệp Zandra Rhodes để cho ra đời BST Xuân Hè 
đầy cảm hứng, kết nối văn hóa punk của thập niên 
1970 với chủ nghĩa nhân văn và nghệ thuật Trung cổ, 
đưa nội dung bức tranh đồ sộ “Trong khu vườn của 

những lạc thú trần gian” lên các mẫu đầm mềm mại 
và đầy nữ tính của Valentino, khiến giới 

phê bình không ngớt lời thán 
phục, còn các fashionista thì chỉ 
còn biết thở dài và lao tới các 
showroom.

Tác phẩm này do họa sĩ 
Hà Lan Hieronymus Bosch 
vẽ. Ông là một cái tên nổi bật 
trong giai đoạn Phục hưng 
phương Bắc trong thế kỷ 16, 

tổng thể nội dung là một câu 
chuyện ngụ ngôn về tội lỗi. 
Không chỉ Pierpaolo Piccioli, 
rất nhiều nhà thiết kế thời trang 
khác cũng bị “Trong khu vườn 
của những lạc thú trần gian” thu 
hút, nhưng nhờ sự trợ giúp của 
Zandra Rhodes, ông đã dựng nên 
những mẫu đầm chất liệu mỏng 
tang với họa tiết in sắc nét, hoa 
văn thêu tay lãng mạn, tinh tế 
và cực kỳ sát với tinh thần của 
bản gốc. Màu sắc cũng là một 
điểm nhấn của BST bồng bềnh 
và mộng mơ này, bao gồm xanh 
táo, hồng nhạt và xanh trứng 
cá, như từ trong tranh trôi ra 
sàn diễn.

Trong kỷ nguyên bùng 
nổ của thời trang xa xỉ, còn 
vô vàn ví dụ khác về những 
nguồn cảm hứng nghệ thuật 
đã đưa tới những BST vào 
loại mẫu mực bậc nhất. 
Không chỉ hội họa, ngay cả 
kiến trúc cũng có nhiều ảnh 
hưởng tới thời trang, từng 
được Coco Chanel đúc kết 
trong câu nói nổi tiếng: 
“Thời trang chính là kiến 
trúc. Vấn đề chính nằm ở 
tỉ lệ”.

Còn người hiện thực hóa câu nói này theo cách 
thiết thực nhất là Paco Rabanne. Buổi diễn catwalk 
đầu tiên của ông vào năm 1966 mang tựa đề “12 chiếc 
váy không mặc được”, làm từ cao su, kim loại tấm, bê 
tông, và kiểu dáng thì đậm chất vị lai, hoàn toàn xa rời 
khỏi tư duy thông thường thời kỳ đó. Bất chấp sự khác 
thường của chất liệu, Paco Rabanne vẫn kết cấu những 
chiếc váy theo đúng tỷ lệ của người mẫu một cách vô 
cùng khéo léo.

Còn Marc Jacobs lại là người đưa cảm hứng nghệ 
thuật lên một tầm cao mới, khi hợp tác với nghệ sĩ ý 
niệm Daniel Buren trong show Louis Vuitton năm 2013 
mà sau đó cả hai bên đều gọi đó là “một trải nghiệm 
cực kỳ điên rồ”. Không chỉ thiết kế những mẫu trang 
phục hoài cổ theo phong cách hiện đại, Marc Jacobs 
còn sử dụng họa tiết ô vuông của Daniel Buren để tạo 
ảo giác cho khán giả đến xem show diễn, với sân khấu 
theo dạng bàn cờ vua được dựng ở giữa sân trung tâm 
của Bảo tàng Louvre (Paris) với cả bốn chiếc thang 
cuốn đang hoạt động, tạo nên màn trình diễn hoàn 
hảo về mặt thị giác mà sau 10 năm vẫn chưa thể tái 
hiện.

Gạt mọi sự hoài nghi sang một bên, không có gì 
phải bàn cãi về mối quan hệ cộng sinh luôn tồn tại 
giữa hai lĩnh vực này. Chắc chắn, nó sẽ càng bền chặt 
hơn, khi ngày càng nhiều tài năng sáng giá của nghệ 
thuật đương đại bước vào thế giới thời trang đầy quyến 
rũ.

Sàn catwalk và các gallery dường như có quá nhiều 
điểm tương đồng, khi các nghệ sĩ và nhà thiết kế đều 
có thể tạo ra những sản phẩm mới, những nền tảng 
mới. Ngắm nhìn trang phục của những người đi xem 
triển lãm đôi khi cũng là điều thú vị, bởi có thể một ai 
đó đang thực sự khoác trên mình một tác phẩm nghệ 
thuật, dù họ có ý thức được điều đó hay không…

Một phiên bản gốc của chiếc 
váy bao tải huyền thoại của 

nhà Saint Laurent hiện đang 
được trưng bày trong Bảo 

tàng Nghệ thuật New York

Show diễn Xuân Hè 2013 hoành tráng của Louis Vuitton ở một “thánh địa” nghệ thuật: Bảo tàng Louvre
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Chopard Happy Sport 
Métiers d’Art 

Lời tri ân 
với thiên nhiên

MÙA XUÂN NĂM 2022, CHOPARD CHO 
RA MẮT HƠN CHỤC MẪU ĐỒNG HỒ 
MỚI TẠI TRIỂN LÃM ĐỒNG HỒ THỤY SỸ 
WATCHES & WONDERS, NHƯNG 3 MẪU 
HAPPY SPORT MÉTIERS D’ART ĐÃ NGAY 
LẬP TỨC THU HÚT SỰ CHÚ Ý CỦA GIỚI 
MỘ ĐIỆU. CHOPARD HAPPY SPORT 
MÉTIERS D’ART LÀ NHỮNG MÔ TẢ 
NGỌT NGÀO NHẤT VỀ CÁC LOÀI ĐỘNG 
VẬT CÓ NGUY CƠ TUYỆT CHỦNG, NHƯ 
MỘT LỜI NHẮC NHỞ VỀ TẦM QUAN 
TRỌNG CỦA VIỆC BẢO TỒN THẾ GIỚI 
XUNG QUANH CHÚNG TA.

BÀI: THANH HÀ

Được tạo ra bởi tình yêu đối với vương quốc 
động vật, Chopard Happy Sport Métiers 
d’Art bao gồm ba mẫu đồng hồ tôn vinh ba 

loài động vật nhỏ bé và thú vị của thiên nhiên: Chim 
ruồi, Gấu Bắc Cực và Rùa biển.

Những chiếc đồng hồ này có mặt số nghệ thuật 
được chế tác thủ công cầu kỳ và tinh xảo trong một lớp 
vỏ bằng vàng, tạo ra một hệ sinh thái thu nhỏ hấp dẫn 
trong mặt số của chúng mà chỉ những nghệ nhân lành 
nghề trong xưởng của Chopard mới có thể đạt được.

Mỗi phiên bản Happy Sport Métiers d’Art đều 
được sản xuất giới hạn với số lượng chỉ 8 chiếc và được 
cung cấp năng lượng bởi bộ máy Chopard Calibre 
96,23-L với khả năng dự trữ năng lượng trong 65 giờ. 
Nghệ thuật chế tác đa chiều chứa đầy đá quý và đá bán 
quý biến những chiếc đồng hồ này thành các tác phẩm 
nghệ thuật đích thực, kể những câu chuyện về hệ sinh 
thái thu nhỏ hấp dẫn trong thế giới cách điệu.

Những mẫu thiết kế mới của Chopard mang đến 
một khái niệm dựa trên sự đổi mới công nghệ cao, 
mô phỏng lại hoàn toàn “điệu nhảy” huyền thoại của 
“Những viên kim cương hạnh phúc”. Bàn tay vô hình 
của nhà biên đạo trang sức đã tạo ra các yếu tố chuyển 
động riêng lẻ bên trong mỗi chiếc hộp làm sống động 
toàn bộ bức tranh.

Với các loài động vật và đá quý, Happy Sport 
Métiers d’Art là nguồn vui, một loại “thuốc tiên” thực 
sự gói gọn các giá trị được Chopard đề cao, tiếp tục 
hành trình khám phá tình yêu cuộc sống và thiên 
nhiên vốn đã luôn thấm nhuần trong các bộ sưu tập 
của thương hiệu Thụy Sỹ này.

Được tạo ra bởi tình 
yêu đối với vương quốc 

động vật, Chopard Happy Sport 
Métiers d’Art bao gồm ba mẫu 
đồng hồ tôn vinh ba loài động 

vật nhỏ bé và thú vị của 
thiên nhiên.
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Gấu Bắc Cực
Sức mạnh của “cư dân da trắng” nơi Bắc Cực được ca 
ngợi qua truyền thuyết của nhiều nền văn hóa. Loài 
săn mồi trên cạn này có kích thước chỉ đứng sau cá sấu 
nước mặn. Vẻ ngoài oai hùng, tiếng gầm trầm mạnh và 
bước đi uy nghiêm đã giúp Gấu Bắc Cực có được một 
chỗ trên ngai vàng cao nhất của vương quốc băng giá.

Tuy nhiên, điều này đang thay đổi nhanh chóng 
bởi sự tấn công dữ dội của hiện tượng nóng lên toàn 
cầu do biến đổi khí hậu. Tảng băng, vốn là ngôi nhà 
của Gấu Bắc Cực, đã ngày một bị thu hẹp trong những 
năm qua. 

Hệ sinh thái này được Chopard khắc họa trên mặt 
số opal xanh lam-xanh lá cây tuyệt đẹp. Kết cấu xà cừ 
và những viên kim cương cắt hình tam giác mô tả lớp 
băng của Bắc Cực. Hình một con gấu với một viên kim 
cương dáng quả lê ở bàn chân và ba mảnh vỡ không 
màu, tượng trưng cho những tảng băng đang sụp đổ, 
tự do “du hành” qua cảnh quan quý giá này.

Chim ruồi
Chim ruồi, loài chim di cư nhỏ nhất trên thế giới, được 
biết đến rộng rãi với bộ lông rực rỡ, khi bay và giữ nguyên 
một vị trí, cánh chim vỗ lên tới 70 lần/giây (trung bình 
từ 30-40 lần/giây) tạo ra tiếng vo ve như ruồi. Chiếc mỏ 
dài và chiếc lưỡi nhạy cảm cho phép loài chim này thưởng 
thức mật hoa ngọt ngào. 

Tuy nhiên, việc phá hủy môi trường sống tự nhiên và 
suy giảm các loài thực vật chắc chắn đã ảnh hưởng tới môi 
trường sống của loài chim ruồi. Trong hầu hết các trường 
hợp, chim ruồi đơn giản là không thể thích nghi trong 
một thế giới đang thay đổi nhanh chóng. 

Đó là lý do tại sao mặt số của Happy Sport Métiers 
d’Art mới mời gọi bạn đắm mình trong những khu rừng 
Amazon và kho tàng đa dạng sinh học hoa - thứ cần thiết 
cho sự tồn tại của loài chim ruồi. Trên nền đá malachit, 
một bông hoa dâm bụt xà cừ sặc sỡ đã nở rộ, nhụy hoa 
được kết từ bốn viên kim cương hình trái tim. Được kết 
cấu bằng hai loại đá opal xanh lá cây và xanh lam, chú 
chim ruồi bay lượn trên hệ sinh thái này, bên cạnh là ba 
viên kim cương hình trái tim đang nhảy múa.

Những chiếc Chopard Happy Sport Métiers d’Art 
có vỏ 40mm được chế tác từ vàng nguyên chất, được làm 
hoàn toàn thủ công, đính đá quý lấp lánh, là tinh hoa của 
tất cả các tiêu chuẩn xuất sắc hiện có trong cả chế tạo 
đồng hồ và trang sức. Đồng hồ được trang bị dây da làm 
từ chất liệu cao cấp, hoàn thiện tốt, ôm gọn vào tay người 
đeo. Chất liệu kính làm từ Sapphire đem lại khả năng 
chống xước, chống lóa tuyệt vời.

Với Happy Sport Métiers d’Art, ấn tượng về chiều sâu 
toát ra từ mặt số khiến mỗi sản phẩm trở thành một tác 
phẩm nghệ thuật thực sự, một hệ sinh thái thu nhỏ hấp 
dẫn đại diện cho một thế giới thơ mộng và cách điệu, làm 
nổi bật kỹ năng điêu luyện của các nghệ nhân trong các 
xưởng của Chopard.

Rùa biển
Chỉ 200 năm trước, các đại dương là nơi sinh sống của 
hàng triệu con rùa. Nhưng trong thế kỷ qua, số lượng 
của chúng đã giảm mạnh do sự phát triển của bãi biển, 
biến đổi khí hậu và ô nhiễm đại dương. Tuy nhiên, mối 
nguy hiểm chính đối với loài vật này lại chính là tình 
trạng đánh bắt công nghiệp. Sáu trong bảy giống rùa 
biển còn lại hiện được liệt kê trong Sách đỏ của Liên 
minh Bảo tồn thiên nhiên quốc tế (IUCN) về các loài 
bị đe dọa tuyệt chủng.

Chắc chắn bạn đã từng chứng kiến rùa biển, trong 
khi chúng vụng về trên cạn, lại bơi một cách tự do và 
uyển chuyển trong nước. Chính sự biến đổi đáng kinh 
ngạc này là nội dung thông điệp mà những người thợ 
thủ công của Chopard đã cố gắng truyền tải trong mẫu 
Happy Sport Métiers d’Art. 

Tỏa ra hào quang vui tươi, nhân vật chính - chú 
rùa biển, đeo vỏ aventurine tự nhiên được cắt bằng 
cabochon và ba viên kim cương hình quả lê, xoay tự do 
giữa hai tinh thể sapphire, như thể đang trôi nổi trong 
một thủy cung xà cừ thu nhỏ được bao quanh bởi 
thảm thực vật dưới nước màu opal xanh lục. Kết quả 
tái tạo hiệu ứng của đáy biển mê hoặc và êm dịu với độ 
sâu hình ảnh vô song.

Năm 1993, Caroline Scheufele, giờ đây là 
đồng Chủ tịch kiêm Giám đốc sáng tạo 
của Chopard, đã tưởng tượng về một chiếc 
đồng hồ thể thao dựa trên phiên bản gốc 
cộng với sự kết hợp gây kinh ngạc. Vào thời 
điểm không ai dám nghĩ tới việc kết hợp 
giữa phẩm chất cao quý của kim cương với 
kim loại khỏe khoắn như thép, bà đã đi đến 
một ý tưởng sáng tạo là kết hợp hai vật liệu 
này lần đầu tiên trong lịch sử. 

Khi những viên kim cương bị tháo ra khỏi 
chấu giữ, Caroline Scheufele đã “giải thiêng” 
cho chúng, nhưng không làm mất đi sự 
huyền diệu và sức lôi cuốn của kim cương. 
Giờ đây, kim cương không chỉ được sử dụng 
cho những sự kiện trong đại, mà thay vào 
đó, đóng góp vào nhịp đập hằng ngày của 
cuộc sống: phối kết hoàn hảo với jeans, 
giày thể thao, giày cao gót hoặc trong văn 
phòng, Happy Sport đã đồng hành cùng 
phụ nữ trong rất nhiều khuôn diện của cuộc 
sống. Từ khi ra đời, dòng Happy Sport đã 
không ngừng được đổi mới, bắt nhịp với sự 
tiến hóa về phong cách và xã hội, nhanh 
chóng trở thành một biểu tượng.

THỜI TRANG
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CHÀO MỪNG 75 NĂM THÀNH 
LẬP HÃNG, LAND ROVER CHÍNH 
THỨC GIỚI THIỆU CHIẾC RANGE 
ROVER SPORT MỚI NHẤT TẠI VIỆT 
NAM, MỘT SỰ KẾT HỢP NHUẦN 
NHUYỄN GIỮA HIỆU SUẤT HOẠT 
ĐỘNG CỰC CAO VỚI CÁC YẾU 
TỐ TIỆN NGHI, CŨNG NHƯ ĐẲNG 
CẤP CỦA THƯƠNG HIỆU ĐÃ GẮN 
LIỀN VỚI HOÀNG GIA ANH QUỐC 
TRONG NHIỀU THẬP KỶ.

Năm 1948, hai anh em kỹ sư Maurice & 
Spencer Wink đã đưa vào sản xuất những 
chiếc xe đầu tiên dưới cái tên Land Rover, 
với mong muốn cống hiến cho thị trường 

một dòng xe SUV sang trọng, hữu dụng, cơ động và 
đủ khả năng vận hành trên mọi địa hình. Còn giờ đây, 
Land Rover là biểu tượng của tinh thần tiên phong, 
sáng tạo và kết nối, với hàng triệu xe đã được bán ra 
trên toàn thế giới.

Phiên bản mới nhất của mẫu xe này được thiết 
kế với triết lý tối giản, nhấn mạnh tối đa tinh thần 
thể thao. Tạo hình khối hộp vẫn còn nguyên, cộng 
thêm một vài chi tiết được bo tròn, mềm mại và uyển 
chuyển hơn, để phù hợp hơn với tệp khách hàng đã 
được mở rộng trong nhiều năm qua. 

OFF-ROAD

RANGE ROVER
SPORT

CÙNG XE SIÊU SANG

XE HƠI

BÀI: LÔI PHONG

Tuy nhiên, những yếu tố mang đậm nét đặc trưng 
của Land Rover thì vẫn còn nguyên vẹn, như cản trước 
ngắn, đầu xe “hầm hố”, đường gân khỏe khoắn chạy 
dọc thân xe, kính vuốt dốc ở cả phía trước và phía 
sau. Cộng thêm các công nghệ hỗ trợ hiện đại, Range 
Rover Sport mới sở hữu hiệu suất khí động học vô 
cùng ấn tượng với hệ số cản chỉ 0,29.

Range Rover Sport cũng là mẫu xe có đèn pha 
mảnh nhất của hãng. Bên trong cụm đèn thông minh 
thích ứng, công nghệ LED kỹ thuật số này là tập hợp 
của 1,3 triệu tinh thể gương phản xạ ánh sáng (mỗi 
bên) phản ứng với con đường và phủ sáng rộng tối đa 
16 vật thể phía trước xe, đồng thời không làm chói mắt 
những người đi ngược chiều. Còn ở phía sau, thiết kế 
đèn hậu lần đầu tiên được trang bị công nghệ LED 
bề mặt với ánh sáng đỏ rực rỡ và sắc nét nhất quán từ 
mọi góc nhìn.

Xe được xây dựng trên nền tảng khung gầm MLA 
mới của với độ cứng vững tăng 35% so với thế hệ cũ. 
Hệ thống treo khí nén thể thao mới nhất giúp nâng 
hiệu suất hoạt động, độ linh hoạt và tăng khả năng 
vượt qua mọi loại địa hình một cách dễ dàng. 

Trong khi đó, hệ thống treo thích ứng Adaptive 
Dynamics 2 mang đến cảm giác lái năng động và chân 
thực hơn bằng cách liên tục điều khiển bộ giảm chấn 
van kép chủ động (active twin-valve) để triệt tiêu các 

dao động thân xe không mong muốn. Hệ thống này 
giám sát các yếu tố ngoại cảnh lên đến 500 lần mỗi 
giây để mang để giúp người lái dễ dàng phản ứng với 
mọi tình huống bất ngờ có thể xảy ra. 

Linh hoạt và mạnh mẽ là những ưu điểm vượt trội 
mà bất kỳ ai ngồi sau vô-lăng cũng dễ dàng cảm nhận 
được. Sở hữu động cơ xăng Ingenium lai điện nhẹ 48V, 
sáu xi-lanh, kết hợp hộp số tự động 8 cấp và Hệ dẫn 
động bốn bánh toàn thời gian thông minh (iAWD) 
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mới nhất của Land Rover, chiếc xe với vẻ ngoài đầy “cơ 
bắp” này vừa xử lý nhanh nhẹn lại vừa dễ dàng thích 
ứng mọi loại mặt đường khác nhau. 

Đúng thế. Range Rover Sport đã tạo ra sự ngạc 
nhiên lớn khi thoải mái vượt qua những dạng địa hình 
vào loại khó nhằn nhất là mặt cát. Rất ít người mua xe 
Land Rover để đi off-road, nhưng chắc chắn, Range 
Rover Sport phải là ngoại lệ, nhờ vào hai chức năng 
Tùy chỉnh chế độ vượt địa hình và Điều khiển hành 
trình vượt địa hình thích ứng. 

Mức độ hỗ trợ xe ở mức gần như tối đa, có những 
lúc, người lái chỉ phải làm một việc duy nhất là tập 
trung… đánh lái, mọi công việc khác Range Rover 
Sport có thể xử lý triệt để. Cho nên, ngay cả lái xe trên 
mặt cát mấp mô với Range Rover Sport cũng là một 
công việc hết sức… nhàn hạ. 

Thiết kế tối giản ứng dụng cho khoang lái giúp 
mở rộng không gian bên trong, hỗ trợ người lái tối đa 
bằng tầm nhìn bao quát, bảng điều khiển trung tâm 

13,1 inch có độ dốc vừa phải để dễ quan sát và thao tác. 
Đặc biệt, ghế lái chỉnh điện 22 hướng, có chức năng 
sưởi và thông gió, nhớ vị trí với chức năng massage. 
Đây là những hỗ trợ hết sức cần thiết cho hành trình 
dài cũng như việc lái xe trên đường quanh co.

Chức năng lọc không khí cũng rất đáng được nhắc 
đến, khi kết hợp công nghệ lọc PM2.5 và nanoe X để 
giảm đáng kể mùi, vi khuẩn và chất gây dị ứng. Ngoài 
ra, người lái có thể tiến hành thanh lọc cabin trước 
hành trình trong hành trình, ngay cả khi đang lái, để 
đảm bảo tăng cường sự tỉnh táo và nâng cao sức khỏe 
cho tất cả mọi người.

Hệ thống âm thanh vòm 29 loa do thương hiệu 
hi-end Meridian trang bị, thêm cả tính năng chống 
ồn chủ động. Ngoài ra, những thông tin cần thiết đều 
được hiển thị lên kính lái với độ phân giải cao, nằm 
ngay trong tầm nhìn của người lái để tránh bị mất tập 
trung khi phải rời mắt khỏi con đường.

Chắc chắn, Range Rover Sport là một trong những 
mẫu xe an toàn nhất hiện nay, với rất nhiều tính 
năng nằm trong hệ thống trợ giúp người lái tiên tiến 
(ADAS), như hỗ trợ phanh khẩn cấp, camera toàn 
cảnh 3D, cảm biến lội nước, công nghệ quan sát gầm 
xe ClearSight4, hỗ trợ giữ làn đường.

Ngoài ra, chức năng Stop & Go giúp xe dừng và 
di chuyển trở lại theo luồng giao thông mà không cần 

chạm vào chân ga – để lái xe dễ dàng. Còn chức năng 
cảnh báo khi người lái mệt mỏi và hỗ trợ dừng khẩn 
cấp sẽ được kích hoạt khi chiếc xe xác định rằng người 
lái không phản hồi sau các cảnh báo kéo dài. 

Range Rover Sport được sản xuất độc quyền tại 
Nhà máy Solihull ở Vương quốc Anh. Tại Việt Nam, 
Range Rover Sport mới được nhập khẩu và phân phối 
với 4 phiên bản và có giá tiêu chuẩn dự kiến từ 7,329 
tỷ đồng. Phiên bản cao nhất với các tùy chọn theo yêu 
cầu của khách hàng có thể lên tới hơn 9 tỷ đồng. 

Rất ít người mua xe Land Rover 
để đi off-road, nhưng chắc 
chắn, Range Rover Sport phải 
là ngoại lệ.

Range Rover Sport là 
một trong những mẫu 
xe an toàn nhất hiện 
nay, với rất nhiều tính 
năng nằm trong hệ 
thống trợ giúp người 
lái tiên tiến (ADAS),

Range Rover 
Sport là một trong 
những mẫu xe an 
toàn nhất hiện 
nay, với rất nhiều 
tính năng nằm 
trong hệ thống trợ 
giúp người lái tiên 
tiến (ADAS),

XE HƠI
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30 St Mary Axe 
‘quả dưa chuột’

độc đáo
giữa LONDON

BÀI: NGỌC HÂN

30 ST MARY AXE LÀ MỘT TRONG 
NHỮNG TÒA NHÀ CAO NHẤT NƯỚC 
ANH, ĐƯỢC BAO PHỦ BỞI NHỮNG 
LỚP KÍNH DÀY, NHẰM TẬN DỤNG ÁNH 
SÁNG VÀ NHIỆT ĐỘ TỰ NHIÊN, ĐƯỢC 
MÔ TẢ NHƯ MỘT NGỌN HẢI ĐĂNG 
CỦA KIẾN TRÚC THẾ KỶ XXI.

30 St Mary Axe - hay còn có tên gọi là “The 
Gherkin” (Quả dưa chuột) - là một tòa 
nhà chọc trời tọa lạc tại số 30 đường Mary 

Axe, London, Anh. Công trình do kiến trúc sư đoạt 
giải Pritzker người Anh Norman Foster thiết kế chính 
và do công ty xây dựng Thụy Điển Skanska thi công từ 
năm 2001 đến năm 2004. 30 St Mary Axe được chính 
thức khánh thành ngày 28/4/2004, 40 tầng với chiều 
cao 180 m.

“Quả dưa chuột” được thiết kế từ rất nhiều yếu tố 
kiến trúc hiện đại để tiết kiệm năng lượng.

The Gherkin sử dụng số lượng thép có tổng chiều 
dài tương đương 35 km cùng với 744 tấm kính và diện 
tích bề mặt gần bằng 5 sân bóng đá, trong đó khoảng 
trống giữa các tầng được thiết kế để tạo thành hệ 
thống thông gió tự nhiên. Không những thế, toàn bộ 
tòa nhà được phủ hai lớp kính để tăng cường chiếu 
sáng cho các phòng làm việc, nhưng chỉ có duy nhất 
tấm kính trên đỉnh tòa nhà được uốn cong, còn lại là 
các tấm kính phẳng. Tầng cao nhất của tòa nhà còn có 
một quầy bar có thể quan sát thành phố đủ 360°. Đáng 
chú ý, công trình có bề mặt cong nên tận dụng được 
hướng gió thổi vào mùa hè và lấy năng lượng mặt trời 
để sưởi ấm trong mùa đông.

St. Mary’s X 30 có hình tròn, mở rộng từ dưới 
lên giữa và thu hẹp từ giữa lên. Do đó, cấu trúc trông 

không cồng kềnh, không giống như những tòa nhà 
chọc trời hình chữ nhật thông thường. Đường kính của 
tòa nhà ở chân đế là 49 mét, dần dần mở rộng, đạt tối 
đa 57 mét ở tầng 17. Càng lên cao, cấu trúc thu hẹp lại, 
đạt đường kính tối thiểu 25 mét. Nhờ hình dạng này, 
sự xâm nhập của ánh sáng mặt trời xuống các tầng bên 
dưới tăng lên. Ngoài ra, hình dạng khí động học làm 
cho gió lưu thông nhẹ nhàng xung quanh tòa nhà, giảm 
thiểu sự nhiễu loạn không khí.

Kiến trúc sư đã khéo léo kết hợp những mảng kính 
sáng và tối khiến cho công trình trở nên tuyệt đẹp. 
Những mảng kính được cắt gọt thành hình tam giác, 
hình thoi và được gắn vào mỗi tầng lầu, sau đó kéo dài 
xuống tầng dưới theo một góc 5 độ, tạo thành những 
đường xoắn ốc xen kẽ nhau. Nhìn tổng thể, cả tòa nhà 
trông thật đẹp và mượt mà. Bên trong, phần trung tâm 
được để trống tạo nên một giếng thông gió tự nhiên và 
rộng lớn cho tòa nhà. Có tất cả 3 hệ thống thang máy 
trong tòa nhà dùng để phục vụ cho 4 khu vực riêng 
biệt.

KIẾN TRÚC
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Tòa nhà đã giúp cho London trở thành một trong 
những thành phố tiên phong trong việc xây dựng 
những ngôi nhà chọc trời. 30 St. Mary Axe được mô tả 
như một ngọn hải đăng của kiến trúc thế kỷ XXI. Khi 
được ủy nhiệm xây dựng tòa nhà, công ty bảo hiểm 
Swiss Re đã dự định đưa tòa nhà thành một danh lam. 
Khi xây xong, mặc dù tòa nhà có chiều cao khiêm tốn 
so với những ngôi nhà chọc trời khác ở London nhưng 
nhờ tọa lạc tại địa điểm nổi bật và có thể được nhìn 
thấy từ phía sau Tòa tháp London, tòa nhà “Quả dưa 
chuột” đã được góp mặt trong hàng chục bộ phim và 
hàng triệu các bức ảnh chụp của khách du lịch.

The Gherkin đã từng xuất hiện trong các siêu 
phẩm phim ảnh như: Harry Potter và hoàng tử lai 
(2009) hay Điểm quyết định (2005)… Năm 2004, tòa 
nhà 30 St Mary Axe được trao giải thưởng James 
Stirling danh giá của Viện kiến trúc Hoàng gia Anh. 
Và đối với người dân Anh, The Gherkin không chỉ đơn 
thuần là một tòa tháp mà còn là một công trình điểm 
nhấn chứa đựng nhiều giá trị.

 Khởi công xây dựng: Năm 2000

 Hoàn thành: Năm 2004

 Thiết kể bởi: Foster + Partners

 Tổng kinh phí: 200 triệu Euro

 Chiều cao: 180m

 Chiều rộng: 57m

 Trên những tầng cao nhất của tòa 
nhà có một quầy bar và một nhà 
hàng dành cho nội bộ. Tòa nhà còn là 
nơi cho thuê để tổ chức các sự kiện.

 Công trình thân thiện với môi trường 
bởi sử dụng vật liệu tái chế.

 Tòa nhà có hệ thống cửa sổ mở và 
thông gió tự nhiên giúp giảm chi phí 
năng lượng.

MỘT VÀI THÔNG TIN

VỀ TÒA NHÀ:

KIẾN TRÚC
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Xuất bản phẩm không bán


